PODKARPACKI WOJEWODZKI
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
35-205 Rzeszow, ul. Warszawska 12a
tel. 17 86 20 545 fax 17 86 20 406
www.rzeszow.wif.gov.pl

R., dnia 5 wrzéia 2017 r.
FARZ-DA.8523.39.2016

[....]
[...]Sp. z 0.0.

[-]
DECYZJA

Na podstawie art. 94a ust. 1 i 2-4 oraz art. 128 1 i 2 ustawy z dnia
6 wrze&nia 2001 r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2016az. 2142, z p. zm.), zwanej
dalej P.f.", oraz art. 104 8§ 1 ustawy z dnia 14 czerwca 1968odeks posfpowania
administracyjnego (Dz. U. z 2017 r. poz. 1257),pppeprowadzeniu z ugdu pos¢powania
administracyjnego w sprawie prowadzenia przez [..d. & o0.0. w [...] NIP [...],
niedozwolonej reklamy apteki o nazwie ,[...Jpotozonej w T., przy ul. [...], w zwizku
z naruszeniem art. 94a P.f.,

[...] WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

1) nakazuje zaprzestania prowadzenia przez [...]8m.2w [...] NIP [...], niedozwolone]
reklamy apteki o nazwie ,[...]", poionej w [...], przy ul. [...] 8 i jej dzialalrfgi
polegajca na umieszczeniu na elewacji przylegaj bezpérednio do powierzchni
najmowanej na dziataldé apteki, obok okienka apteki ghcego do obstugi
pacjentow w trakcie dyirow nocnych, kasetonu ,[...] [...]” wraz ze stizat
wskazupca na okienko apteki, co stanowi fogmniedozwolone] reklamy
skojarzeniowej;

2) nakifada na [...]Sp. z 0.0. w [...] NIP [...] kapienizna w kwocie 1000 zt (stownie:
tysigc ztotych) z tytutu naruszania przepisu art. 94apBlegagcym na umieszczeniu
na elewacji przylegagej bezpérednio do powierzchni najmowanej na dziatdtho
apteki, obok okienka apteki shcego do obstugi pacjentow w trakcie zdyow
nocnych, kasetonu ,[...] [...]" wraz ze strzatkvskazugca na okienko apteki, co
stanowi forng niedozwolonej reklamy skojarzeniowej. Kar naleey wptacic na
rachunek bankowy WojewoOdzkiego Inspektoratu Farmigeenego w [...] w NBP
O/Okr. [...] nr 24 1010 1528 0007 8122 3100 000Ctenminie 7 dni od dnia,
w ktérym niniejsza decyzja stanie sistateczna;

3) nadaje decyzji w pkt 1 rygor natychmiastowej wykooéci.
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Uzasadnienie

Uzasadnienie faktyczne

W dniu 27 grudnia 2016 r. do [...] Wojewodzkiegospektora Farmaceutycznego
wptyneto pismo z prébg o interwencje w sprawie reklamy widrgegj na szybie
wystawowej ,[...] najlepszy wybér dla zdrowia kgiha — zawsze w niskiej cenie”.

Pismem z dnia 18 stycznia 2017 r. [...] Wojewddnkpektor Farmaceutyczny (dalej
zwany: ,Organem’ lub ,PWIF"), zawiadomit Strog o wszczciu z urzdu pos¢powania
administracyjnego w sprawie prowadzenia przezSp..Jz 0.0. w [...] NIP [...](dalej zwanej:
»otrona” lub ,[...]") niedozwolonej reklamy apteki o nazwie ,|[...]" pabnej w [...], przy ul.
[...] 8 (dalej zwan: ,Apteka”) ijej dziatalndci w zwigzku z naruszeniem art. 94a P.f.

Organ poinformowat Strgno pismie z dnia 27 grudnia 2016 r. oraz wskazad,
reklama z napisem: ,[...] najlepszy wybor dla zdiw pigkna — zawsze w niskiej cenie”,
ktory widnieje przed weégiem do apteki, stanowi przejaw prowadzenia nieddane]
reklamy apteki oraz jej dziataldad, o ktérych mowa w art. 94a ust. 1 i 2 P.f. Wenw&tror
do ziazenia, w terminie 7 dni od dnia otrzymania zawiadama, wszelkich wyj@nien,
dokumentow i innych dowoddwwiadczcych o tym,ze prowadzenie przez sniaptek ma
wytacznie formy prawnie dozwolone.

W odpowiedzi, Strona pismem z dnia 2 lutego 20Wskazataze zamieszczone na
elewacji budynku parku handlowego, w ktorym fuiesie apteka i drogeria natgce do [...]
Sp. z o0.0., formwj dwa odebne przekazy, w ramach ktérych informacje dla pavigci
kieruja dwie odebne jednostki organizacyjne [...], tj:

1. Przekaz zawarty naxowym tle o tréci: ,[...] [...]", jest przekazem skierowanym

przez drogerie natgca do [...], dziatagca pod marka ,[...] [...]".

2. Przekaz zawarty na biatlym tle o dre ,[...]", stanowi przekaz informacyjny

skierowany przez aptekalezaca do [...].

Strona zwrdcita rownie uwag na fakt, ¥ przekaz o trei: ,[...]” wyrGznia st od
tekstu o tréci: ,[...] [...]", nie tylko jego merytoryczy zawartdcia, ale przede wszystkim
tym, iz znajduje si na odebnym kasetonie o kolorze zawym, ktory w sposéb przejrzysty i
nie budacy watpliwosci odr&nia st od kasetonu i biatego tta, na ktérym znajdugergizwa
apteki: ,[...]". Z tych te wzgleddéw przekaz zawarty na dwéch kasetonach znggglah s¢ na
biatym tle, nawazuje jedynie do dzialalai aptecznej, Zaprzekaz znajdggy Sk na
kasetonach o wdwym tle, nawazuje jedynie do dziatalfoi drogeryjnej. Zdaniem Strony
tekst, a w szczegdlldoi jego cz$¢ o treci: ,zawsze w niskiej cenie”, dotyczy jedynie
drogerii dziatagcych pod mark,[...] [...]” i nie moze by kojarzony z dziatalnieia apteki.

[...] podkralit, iz intench zamieszczenia na elewacji parku handlowego dwoch
przekazow informacyjnych, byto jedynie poinformoweapacjentow apteki [...] oraz klientow
drogerii [...], o ich lokalizacji w budynku parkwahdlowego. Zamieszczenie obok informacji
o lokalizacji apteki informacji, o lokalizacji dregi [..], wynika 2z faktu,
iz Wynajmupcy na rzecz [...] lokal pod drogeri aptelk, te wtasnie czs¢ budynku przekazat
[...] na zamieszczenie informacji o obu jej dziatdtiach. JednocZeie Strona,
poinformowata, i [...], zgodnie z umow najmu, jest zobowrana do zamieszczania
informacji o prowadzonej dziataléa drogeryjnej, ktéry to obowrek mogta wykona
jedynie poprzez zamieszczenie stosownej informaeji wskazanej na zgjiu elewacji
budynku.

Z uwagi na powysze, Strona wniosta 0 umorzenie gpstvania w sprawie.

Postanowieniem z dnia 16 lutego 2017 r. Organ fpomowat Strog o0 wigczeniu

do posgpowania administracyjnego materialu dowodowego wstgm dokumentacji
fotograficznej (11zdj¢), sporadzonej przez inspektoréw farmaceutycznych Wojewdak
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Inspektoratu Farmaceutycznego w [...], Delegatufa.yy wraz z notatk stuzbowsy.

Kolejnym pismem z dnia 16 lutego 2017 r. Organ iademit Stror, ze zaka@czyt
postpowanie wyjdniajace oraz dowodowe w sprawie prowadzenia przez &tron
niedozwolonej reklamy Apteki i jej dziataléa.

Poinformowano Strap ze zgodnie z art. 10 8§ 1 K.p.a., przed wydaniem zéecy
przystuguje prawo do wypowiedzeniagc St0 do zebranych dowoddéw i materialdw oraz
zgtoszonyclzadan.

Akta sprawy byly dospne w Wojewddzkim Inspektoracie Farmaceutycznym
w [...], ul. [...]a, w dni robocze w godzinach pyaarzedu, po uprzednim telefonicznym
uprzedzeniu, w terminie 7 dni od dnia otrzymanisn@ Organu. Uprzedzono Steprie w
przypadku bezskutecznego uptywu ww. terminu zostarjidana decyzja administracyjna.

W dniu 27 lutego 2017 r. w siedzibie Organu staigitPan [...], petnomocnik Strony,
celem przegidniccia akt przedmiotowe] sprawy. Wykonat fotografiet édprawy, a na
powyzsza okoliczna¢ zostata sposdzona notatka silbowa.

[...] Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny ustatitrtasgpuije:

W przedmiotowej sprawie drogerjd...]”, nalezgca do Strony, reklameljsie dwoma
kasetonami. Jeden z napisem ,[...] [...]” znagdsig nad wejciem do drogerii (lokalgsiaduje
z aptelg ,[...]") i nie jest on w przedmiotowej sprawie katoonowany przez Organ. Drugi,
sporny kaseton z napisem: oloee] najlepszy wybor a dl zdrowia
i pickna — zawsze w niskiej cenie”, znajduje s8a bocznejcianie lokalu zajmowanego przez
aptek, obok okienka apteki stgcego do obstugi pacjentdbw w trakciezdydw nocnych
(dalej zwanym: gkienkiem apteki’). Tresciag kwestionowanego kasetonu jest hasto: ,|...]
[...]" wraz ze strzaly wskazugca na okienko apteki, co stanowi fogrmiedozwolonej
reklamy skojarzeniowe;j.

Rozktad przedmiotowych lokali oraz umiejscowieni@setonéw reklamowych
obrazuje kserokopia planu pomieszczaptek ogodlnodosgpnej i drogerii oraz zdgfia
znajdupce s¢ w aktach sprawy jako zgiznik do notatki stbowej z dnia 19 stycznia 2017 r.

Uzasadnienie prawne

Podstaw orzekania w niniejszej sprawie jest art. 94a UustP.f. ktéry stanowi
0 zakazie reklamy aptek i punktéw aptecznych ochzdiziatalngci. Zgodnie z& z ust. 2 art.
94a P.f., nadzér nad przestrzeganiem przepisOwvystazakresie dziatalrigi reklamowej
aptek, punktéw aptecznych i placowek obrotu pozaapiego sprawuje Wojewodzki
Inspektor Farmaceutyczny. Poniesvarzedmiotowa sprawa dotyczy kwestii reklamy aptek
potozonych w wojewoddztwie [...Jm, wkgiwym do rozpoznania sprawy jest [...] Wojewodzki
Inspektor Farmaceutyczny.

Zgodnie z trécig ww. ustawy zabroniona jest jakakolwiek reklamae&pt punktow
aptecznych oraz ich dziataléw. Wylagczone z zakazu zostaty jedynie proste informacje
dotyczce lokalizacji i godzin pracy apteki lub punktu egtnego. Przywotany vigj artykut,
co potwierdza utrwalona linia orzecznicza, uwdgia bardzo szerokie pmje reklamy i jest
przyktadem ograniczenia zasady wadalcio gospodarczej ze wzaglu na wany interes
publiczny, o ktorym mowa w art. 22 w zw. z art. Ronstytucji RP.

Rozwaania prawne naky zatem rozpocg od ustalenia definicji reklamy oraz
zakresu dziaka uznawanych za reklagmapteki. Ustawa prawo farmaceutyczne nie zawiera
definicji reklamy apteki. Definicja pegia ,reklama” zawarta w przepisach Prawa
farmaceutycznego bezatpienia odnosi giwytgcznie do ,produktéw leczniczych”.
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Zgodnie z ugruntowan liniag orzecznicz, w przypadku reklamy apteki, naie
odwolywa sie do wykladni gzykowej samego pegia ,reklama”, zawagt w publikacjach
stownikowych gzyka polskiego. Za reklagruwaza st zatem kade dziatanie, mage na celu
zackecenie potencjalnych klientow do zakupu konkretnyotvaréw lub do skorzystania
z okrélonych ustug (np. Wielki Stownik Wyrazéw Obcych poeld. M. Baki, wyd. PWN,
Warszawa 2003 r.). Definicja reklamy zawarta w icingtownikach jest bardzo zidina.

W konsekwencji naley przyja¢, ze reklama dziatalngci apteki jest kade dziatanie
ukierunkowane na zaebanie potencjalnych pacjentow do dokonywania zakuwgtug
farmaceutycznych w konkretnej aptece lub punkcie@mym, a tym samym zgkszenie
sprzeday. Niezalenie od form i metod prowadzenia samej reklamy araztych do jej
realizacjisrodkow. Istotne, aby celem bylo akszenie sprzeds produktow leczniczych lub
wyrobéw medycznych.

Podobny pogld oraz powotanie si na definicg stownikows znalegé mazna
w bogatym orzecznictwiegddw administracyjnych (zob., wyrok WSA w Warszawi@nia
1 lutego 2008 r., sygn. VIl SA/Wa 1960/07, wyrok W& Warszawie z 14 maja 2008 r.,
sygn. VII SA/Wa 2215/2007, wyrok WSA w Warszawidraa 17 padziernika 2008 r., sygn.
VIl SA/Wa 698/08, wyrok WSA w Warszawie z 1 kwiean008 r., sygn. VIl SA/Wa
1739/2007, wyrok WSA w Warszawie z 6 marca 2008ygn. VIl SA/Wa 2006/2007, wyrok
WSA w Warszawie z 6 marca 2008 r.,, sygn. VII SA/\2A16/2007, wyrok WSA w
Warszawie z 17 grudnia 2007 r., sygn. VIl SA/Wa /2007 - www.orzeczenia.nsa.gov.pl).

Zgodnie zatem z utrwalonym orzecznictwegd®v administracyjnych, za ,reklagh
dziatalngci apteki naley uzn& kazde dziatanie skierowane do publicznej wiadéono
niezalenie od sposobu i metody jego przeprowadzenia dradkéw wytych do jego
realizacji, jéli jego celem jest zwkszenie sprzeds produktéw leczniczych i wyrobow
medycznych oferowanych w danej aptece (zob. wyr@&AW Warszawie z dnia 14.05.2008
r., sygn. akt VIl SA/Wa 2215/07, podobnie wyrok W8AWarszawie z dnia 1.02.2008 r.
sygn. VII SA/Wa 1960/07, wyrok WSA w Warszawie zal@22.11.2007 r. sygn. VIl SA/WA
1661/07 - www.orzeczenia.nsa.gov.pl).

Podobnie reklam zdefiniowano w art. 2 Dyrektywy 2006/114/WE Paréanu
Europejskiego i Rady z dnia 12 grudnia 2006 r. cdaityej reklamy wprowadzagej w bhd i
reklamy poréwnawczej (Dz.U.UE.L z 2006 r. Nr 3762%), w ktorym przyjto, ze reklama
oznacza przedstawienie w jakiejkolwiek formie w eaim dziatalnéci handlowej,
gospodarczej, rzemimiczej lub wykonywania wolnych zawodéw w celu wesginia zbytu
towarow lub ustug, w tym nieruchorsm, praw i zobowjzan.

Co wane, nie jest istotne z punktu widzenia zakazu ralglaptek i ich dziatalrei,
czy reklama dokonywana jest weytrz czy na zewsgtrz apteki. Jej dziatalrsé reklamowa
moze przejawia sie tak we wrtrzu lokalu aptecznego, jak i poza nim. Przepis®a Prawa
farmaceutycznego nie wyznacza granic miejscowyéglaney (zob. wyrok Wojewddzkiego
Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 6 maja 2014 VI SA/Wa 3112/13,
www.orzeczenia.nsa.gov.pl).

Naczelny §d Administracyjny wypowiedziat si rowniez w kwestii reklamy
skojarzeniowej np. w wyroku z dnia 8 kwietnia 2015 sygn. akt: Il GSK 74/14
(www.orzeczenia.nsa.gov.pl): ,W ocenie NaczelneggduS Administracyjnego obecnie
obowigzujacy zakaz dotyczy tale reklamy okr&onej w skardze kasacyjnej mianem
"skojarzeniowej". Skagca spotka sama zwrdcita uwaga istniejca mozliwoséé skojarzenia
pomiedzy nazwg "M. A." a materiatem reklamowym o nazwie "M.". Qkanosci tej nie
przeczy przyjcie, ze logo Spoétki oraz logo aptek ni@ sozsame. Ich podobistwo, jak
rowniez wyskpowanie zbienej nazwy aptek "M." powodujeze wskazane w ulotkach
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produkty lecznicze wraz z ich cenami, ktore nie tjnigharakteru jedynie przyktadowego,
orientacyjnego, tylko obowkywaty w aptekach natgcych do skargcej spoétki, co ustality
organy obu instancji, stanowity informacdresowam do pacjentow, nakierowama zakup
wymienionych produktéw w konkretnych aptekach. Wstdawca, formutujc w art. 94a ust.
1 p.f. generalnie zakaz reklamy aptek i punktéweegych, nie miat obowzku wyranego
wskazania,ze obejmuje on tale forne tzw. reklamy skojarzeniowej. Zasteamie takie
byloby konieczne, gdyby z ogdlnego zakazu ustawecdamamierzat wyczy¢ okreslona
forme reklamy, czego jednak nie uczynit.”

Nalezy wskaz#, ze powotanych przez Organ orzefzedznic w wyrazonych w nich
tezach, nie sposob przefialostownie na grunt niniejszej sprawy, co jest adste, bowiem
roznice wynikaj zarbwno ze zmieniggego s¢ stanu prawnego, jak i z innych stanéw
faktycznych. Nalgy sie do nich za to odn# na zasadzie analogii.

Za dzialania reklamowe winny byuznane wszystkie te dzialania, ktorych
zamierzonym celem jest pozyskanie nowych lub zateye dotychczasowych klientow.

W przeciwigistwie do informacji handlowej, ktéra zawiera obigkie informacje
o produkcie lub ustugadtwiadczonych przez przedgbiorce, istoy reklamy jest zagjtanie.

Zgodnie z trécig art. 86 ust. 1 i 2 P.f., apteka jest placgwdchrony zdrowia
publicznego, w ktérej osoby uprawniodeiadcz w szczegolnéci ustugi farmaceutyczne,
a nazwa apteka zastvoma jest wydcznie dla miejscawiadczenia tych ustug.

Apteka nie jest — i zdaniem PWIF nie powinna bysklepem, prowadzym wallke
konkurencyjm o pacjenta przy pomocy instrumentéw rynkowych.

Przenosgzc powyzsze, ogblne rozwania na grunt rozpoznawanej sprawy, kluczow
kwesth pozostaje zinterpretowanie intencji podmiotu. 4dan Organu, umieszczenie na
elewacji budynku, nd&cianie lokalu wynajmowanego przez ,[...]”, obok ekka apteki do
obstugi w trakcie dyurow nocnych, kasetonu z hastem: ,[...] [...]” stam forme reklamy
skojarzeniowej.

Niewgtpliwie sama nazwa drogerii i Apteki jest zidha. Kasetony ,[...]”

i o[...] [...]" zawieraja napis § samy czcionky, a w przypadku obydwu napiséw obok litery ,h”
znajduje s} takie samo logo przedstawjag motyla. Ponadto, na kasetonie ,[...] [...]”
widnieje strzatka wskazaga na okienko apteki.

Organ wskazujeze odbiorg przekazu jest przegny konsument, ktory otrzymuje
komunikat w kontegcie praktyk marketingowych stosowanych na rynkuat®jo w
rozpoznawanej sprawie istotne znaczenie miat spwgébmowania potencjalnych pacjentow
za pomog przedmiotowych kasetondw, ktére przybraty ferisugerujca, ze ,zawsze w
niskiej cenie” odnosi giréwniez do dziatalnéci apteki, a nie wycznie drogerii. Na zamiar
skojarzenia informacji o niskich cenach z dziatatwpApteki ewidentnie wskazuje kontekst
umiejscowienia reklamy.

Powysze tréci, zdaniem PWIF, zaglkaly pacjentow do dokonywania zakupow
w aptece prowadzonej przez Stgpoo stanowi naruszenie art. 94a P.f.

Tym samym Organ ustalite Apteka bierze udziat w dziatakéw, mapcej na celu
zwickszenie dostarczania, sprzegdub konsumpcji produktéw leczniczych przez Aptek
mimo wefcia w zycie z dniem 1 stycznia 2012 r. ustawowego, niecadowitego zakazu
reklamy aptek i ich dziatalsoi.

Dziatanie polegare na zacktaniu do zakupow, oferage pacjentom korzgi, nalery
uzn& za reklam Apteki i jej dziatalndci. Stwarza warunki zaebania do zwjzania s¢ z
Apteka oraz ma na celu zgkszenie obrotu w Aptece.

Organ, na podstawie zgromadzonego w toku g¢postania administracyjnego
materialu dowodowego ustalit zaterme Strona prowadzi niedozwolprreklany Apteki
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opierajca sie na skojarzeniu, polegaia na reklamowaniu dziataldoi Apteki za pomog
kasetonu z hastem: ,[...] [..] najlepszy wybor dla zdrowia pickna zawsze
w niskiej cenie”. W nawjzaniu do opisanych w stanie faktycznym banerowarekiwych
jeden zlokalizowany zostat 2uobok wefcia do apteki ale bezpe@dnio nad weéciem do
drogerii. Ten baner Organ uznaje za nienargsyaart. 94a P.f. Drugi baner umieszczony
obok okna dyuréw apteki, na elewacji bocznej narusza art. Qfiakaseton o treci: [...]
[...]" zlokalizowany zostat obok okienka do ekspejiyhocnej Apteki. Dodatkowo zawiera
strzatke skierowan na Aptek, sugerujc iz ,zawsze niskie ceny” obowzuja w Aptece.

Organ ustalit,ze okres prowadzenia v opisane] niedozwolonej reklamy, trwa co
najmniej od 27 grudnia 2016 r., tj. od daty wpiywa Inspektoratu pisma informygego
0 przedmiotowej sprawie.

Odnoszc sk do zawartego w pimie z dnia 2 lutego 2017 r. wniosku Strony
0 umorzenie pogpowania, Organ wskazujee w sprawie wszetej z urzdu wniosek taki
nie maze by uwzgkdniony na podstawie art. 105 K.p.a.

Zgodnie z art. 129b ust. 1 i 2 P.f., karze pjemej w wysokdci do 50.000 zt podlega
ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi m.iklae apteki oraz jej dziatalrdei. Kare
pieniezng naklada wojewddzki inspektor farmaceutyczny w deodecyzji administracyjnej.
Przy ustalaniu wysokei kary uwzgédnia s¢ w szczegolnéci okres, stopie oraz
okolicznaici naruszenia przepisOw ustawy, azakiprzednie naruszenie przepisow.

Przepisy ustawy nie zawiegakatalogu przypadkow narusgzektore uzasadniatyby
zastosowanie kary piegiine] w konkretnej wysokii, ani zasad jej miarkowania.

Natazenie kary pieniznej jest obligatoryjne. Wynika wprost z przepisowstawy.
Ustawodawcy przwiecato zatagenie, by w ten sposéb ograni¢zpiekorzystne zjawisko
nadmiernego stymulowania sprzegalekow przez apteki dziakgge w porozumieniu
z innymi podmiotami.

Organ stwierdzag prowadzenie zakazanej reklamy Aptek jest zatebow@zany
natazy¢, na przedsbiorce naruszajcego powotany przepis, stosoykare pienizna.

Biorac pod uwag okres, stopi@ oraz okolicznéci naruszenia przepiséw ustawy,
a takee fakt,ze:

1. Strona nie byta uprzednio karana przez PWIFazagszenie art. 94a ust. 1 P.f.

w zakresie reklamy aptek zlokalizowanych na obszarojewodztwa  [...];

2. naruszenie art. 94a ust. 1 P.f. przez Stisiwierdzone zostalo po raz pierwszy, po
wejsciu w zycie zmienionych od dnia 1 stycznia 2012 r. prz@pjs
3. reklama Apteki i jej dziatalrdgi ma charakter staty (co najmniej od dnia 27 gradn

2016 r. tj. data wplywu do Inspektoratu pisma infajgcego o przedmiotowej

sprawie).

4. PWIF dwukrotnie informowat drag elektronicza wszystkich przedsbiorcow

prowadacych apteki na terenie wojewoddztwa [...] o zakagegzwszy od dnia 1
stycznia 2012 r., prowadzenia reklamy aptek i powkaptecznych oraz ich dziatakon,
poprzez przestanie komunikatow z dnia 2 stycznie220i z dnia 10 stycznia 2012 r.,

5. umieszczono komunikaty na stronach internetbwye Biuletynie Informacji

Publicznej Inspektoratu pod adresem [...],

- natazona w wysokéci 1000,00 zt kara pieaina jest adekwatna do okolic&wo i czasu
prowadzenia reklamy Apteki i jej dziatali.

Kara ma znaczenie edukacyjne dla Stronystanowi ewentuain przestrog dla
innych przedsbiorcéw prowadzcych detaliczny obrot produktami leczniczymrized
podobnymi naruszeniami obzujacego prawa.

Strona w toku pospowania wspotpracowata z Organem, dostarczytazgtmanie
Organu wyjdnienia i dowody umdiwiaj agce ustalt rzeczywisty stan sprawy.
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Przedsibiorca zobowjzany jest speinta okreslone przepisami prawa warunki
wykonywania dziataln&i gospodarczej, naruszaj obowhzujace przepisy prawa winien
liczy¢ sie z konsekwencjami, ktore w niniejszej sprawie pajggna ukaraniu go kar
pieniezng.

Kara pien¢zna stanowi dochdd budtu pastwa. PWIF jest wierzycielem w
rozumieniu przepiséw o p@gtowaniu egzekucyjnym w administracji.

Kare pienizng uiszcza si na wskazany w rozstrzygmiu decyzji rachunek bankowy
w terminie 7 dni od dnia, w ktdrym decyzja stalaastateczna.

Od kary piengznej nieuiszczonej w terminie naliczg sidsetki podatkowe.

Egzekucja kary pieaknej wraz z odsetkami za zwlokastpuje w trybie przepiséw o
postpowaniu egzekucyjnym w administraciji.

Zgodnie z art. 94a ust. 4 P.f., decyzji nakazej zaprzestanie prowadzenia reklamy
aptek i punktéw aptecznych oraz ich dziatdbionadaje s rygor natychmiastowej
wykonalngci.

Przepis ten stanowi o obligatoryjnym charakterzglamia przez wojewddzkiego
inspektora farmaceutycznego rygoru natychmiastovy&pnalngci takiej decyzji.

W przypadku wydania przez wojewddzkiego inspekttanamaceutycznego decyzji
nakazugcej zaprzestanie prowadzenia reklamy apteki orpdztalncci, organ zmuszony
jest decyzji taki rygor nadaw odr&nieniu od uregulowa zawartych w art. 108 § 1 K.p.a.,
ktére organ stosuje tylko w przypadku gdy spetnienprzestanki z niego wynikage, m.in.
ze wzgbdu na ochrog zdrowia lubzycia ludzkiego

Art. 94a ust. 4 P.f. nie przewiduje miavosci fakultatywnego nadania decyzji rygoru
natychmiastowej wykonaloi.

Biorgc powyzsze pod uwagpostanowitam jak w petitum decyzji.

POUCZENIE
Od decyzji niniejszej sity Stronie odwotanie do Gtéwnego Inspektora Farmozmnego w
Warszawie, za poednictwem [...] Wojewodzkiego Inspektora Farmagemmego, w terminie
czternastu dni od daty otrzymania decyzji.

otrzymup:
1) Adresat — za potwierdzeniem odbioru;
2) aa.
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