PODKARPACKI WOJEWODZKI
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
35-205 Rzeszow, ul. Warszawska 12a
tel. 17 86 20 545 fax 17 86 20 406
www.rzeszow.wif.gov.pl

R., dnia ...... lipca 2017 r.
FARZ-DA.8523.25.2016

[...] Spoéitka z o.0.
[...]U.
ul. [...]

DECYZJA

Na podstawie art. 94a ust. 1 i 2 oraz art. 129blus2 ustawy z dnia 6 wrzeia 2001
r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2016 r., poz.2¥4p&n. zm.), zwanej dalejR,f.”, oraz
art. 104 8 1 i 105 ustawy z dnia 14 czerwca 19&0deks posfpowania administracyjnego
(Dz. U. z 2017 r. poz. 1257), po przeprowadzenwzdu pos¢powania administracyjnego
w sprawie prowadzenia przez ,[...]” Sp. z 0.0. z gibgd w U. NIP [...] niedozwolonej
reklamy aptek o nazwie [...] patonej w U., przy ul. [...] i poteonej w U., przy ul. [...] i ich
dziatalnagci w zwigzku z naruszeniem art. 94a P.f.,

PODKARPACKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

1) umarza pospowanie w sprawie prowadzenia przez ,[...]” Sp. z .o0.0
z siedzily w u. NIP [...], niedozwolonej reklamy aptek
0 nazwie [...]: potaonej w U., przy ul. [...] i potaonej w U., przy ul. [...] i ich
dziatalngci polegajcej na rozpowszechnianiu ulotek ,[...]7, ktére zawieratly
czasokres trwania listy cenowej tj. od 1 lipca dererpania zapasow.

2) nakfada na ,[...]” Sp. z 0.0. z siedzibv U. NIP [...] kag pienkzna w kwocie [...] zt
(stownie: [...] zlotych) z tytutlu naruszania przepisart. 94a P.f. poprzez
rozpowszechnianie ulotek ,[...]", ktore zawieraly spéres trwania listy cenowej tj.
,0d 1 lipca do wyczerpania zapasow”.

Uzasadnienie

Uzasadnienie faktyczne

W dniu [...] do P. Wojewoddzkiego Inspektora Farmagemmego wptypto pismo
informujace o kolportau ulotek ,[...]" wraz z list cenova.

Pismem 1z dnia [...] Podkarpacki Wojewddzki Inspektdtarmaceutyczny
(dalej zwany: Qrganem’ lub ,PWIF”), zawiadomit Strog o wszczciu z urzdu
postpowania administracyjnego w sprawie prowadzeniaprt...]” Sp. z 0.0. z siedzibw
U. NIP [...] (dalej zwanej: $trong”),, niedozwolonej reklamy aptek o nazwie [...] w, Wl.
[...]1iw U, ul[...] (dalej zwanych: Aptekami”) iich dziatalndgci.

Organ zakomunikowat o uzyskaniu wiaddimioo wydawaniu przez Apteki ulotek
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pt. ,[...]” informujacych o ich lokalizacji, godzinach otwarcia i nun@raelefonéw wraz z
ulotkg pt. ,[...]" (kopia przestana zostata w zakeniu). Wskazal e ze dziatanie takie
stanowi przejaw prowadzenia niedozwolonej reklampyeld oraz jej dziataln&i poprzez
naruszenie art. 94a P.f.

PWIF wezwat Strogido ztazenia w terminie 7 dni od dnia otrzymania zawiadonage
wszelkich wyj&nien, dokumentow i innych dowoddswiadczcych o tym,ze prowadzenie
aptek przez Strgnma wyhcznie formy prawnie dozwolone.

Ponadto Organ poinformowat o przepisach art. 10 &t. 33, art. 358 31 5, art. 40 8
5,art. 41 iart. 73 K.p.a.

Strona zostata pouczona akta sprawy byly dogine w Wojewddzkim Inspektoracie
Farmaceutycznym w R., ul. [...], w dni robocze w godeh pracy urgu, po uprzednim
telefonicznym lub osobistym uzgodnieniu terminuazie Strona ma midiwosé ziozenia
odpowiedzi na pismo wszczyrag posipowanie oraz wygnien na psmie.

Strona zostata poinformowanze postanowieniem z dnia [...] zostatawtony do
Ssprawy nasipujacy materiat dowodowy:

— zanonimizowane pismo informyge o prowadzeniu dziataléa reklamowej Aptek;
- ulotke ,[...]"
- ulotke ,[...]"

Pismem z dnia [...] (data  wptywu do Inspektoratu )...]
radca prawny J. O., petnomocnik Strony, przestasmgi z wyjdnieniami oraz
z wnioskiem odn@nie umorzenia zainicjowanego przez P. Wojewddzkidgspektora
Farmaceutycznego postepowania wobec braku znamioaruszenia przepisu
art. 94a P.f.

Petnomocnik nie dgtzyt do pisma petnomocnictwa do reprezentacji Stron
w postepowaniu. Pismem z [...]. Organ poinformowat tgm fakcie Stron
i wezwat do przedizenia stosownego dokumentu petnomocnictwa.

W dniu [...] do Organu wptygto Pismo Pelnomocnika z dgizonym dokumentem
petnomocnictwa dla radcy prawnego J. O.

Pismem z dnia [...] Organ, odpowiag@aj na wniosek  Strony
0 umorzenie pogpowania, zawarty w pinie petnomocnika z dnia [...], otrzymanym w dniu
[...], uprzejmie poinformowat, ze w sprawie wszete]

z urzdu wniosek taki nie me by uwzgkdniony na podstawie art. 105 K.p.a.

Kolejnym pismem z dnia [...]. Organ zawiadomit Sigppe zakaczyt pos¢powanie
wyjasniajagce oraz dowodowe w sprawie prowadzenia przez Stnoedozwolonej reklamy
Apteki i je] dziatalndci.

Poinformowano Stran ze zgodnie z art. 10 8 1 K.p.a., Stronie przystugujeed
wydaniem decyzji prawo do wypowiedzenia eo do zebranych dowodow i materiatdw oraz
zgtoszonychzadan.

Akta sprawy byly dospne w Wojewodzkim Inspektoracie Farmaceutycznym
w R., ul. [...], w dni robocze w godzinach pracy ¢du, po uprzednim telefonicznym
uprzedzeniu, w terminie 7 dni od dnia otrzyman&nm Organu.

Uprzedzono Strapn ze w przypadku bezskutecznego uptywu terminu zostaydana
decyzja administracyjna.

W dniu [...] do Organu stawit si Pan t. K. pelnomocnik Strony celem
przeghdniecia akt sprawy znak: [...]. Przedigt peinomocnictwo, potwierdzenie uiszczonej
optaty za udzielone petnomocnictwo oraz informamjipowiadajca odpisowi aktualnemu z
Rejestru Przeddbiorcow KRS. Wykonat fotografiakt przedmiotowej sprawy. Na pogsza
okoliczna¢ zostata sporgdzona notatka shlbowa.
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Uzasadnienie prawne

Z uwagi na brak legalnej definicji reklamy aptelej dziatalngci na gruncie ustawy
Prawo farmaceutycznego, zgodnie z utrwalonyeingtzecznictwem przytoczonym paasj,
naleey postwy¢ sig definiciami reklamy zawartymi w publikacjach stokowych — za
reklame uwaza st kazde dziatanie mafe na celu zaclenie potencjalnych klientéw do
zakupu konkretnych towaréw lub do skorzystania zedé&nych ustug (Wielki Stownik
Wyrazow Obcych, pod redakdM. Banki, wyd. PWN, Warszawa 2003).

Na gruncie obecnie oboyaujagcego art. 94a ust. 1 P.f. najestwierdzé, ze reklam
apteki jest wszystko to, co nie jest informyagjlokalizacji i godzinach pracy apteki. | nie ma
tutaj znaczenia czy jest ona skierowana do puldjcamadomdci.

Za szerokim rozumieniem reklamy przemawia faktustawodawca nie zawart w art.
94a ust. 1 P.fzadnych wyiczer, w przeciwigstwie do definicji reklamy produktu
leczniczego o jakim mowa w art. 52 P.f.

W zakresie reklamy aptek i ich dziatadob wielokrotnie wypowiedziaty si sady
administracyjne.

Wojewodzki §d Administracyjny w Warszawie w wyroku z dnia &gaiernika 2015
r. sygn. akt: VI SA/Wa 34/15 stwierdzite: ,W aktualnym stanie prawnym nie zawarto
definicji reklamy apteki i jej dziatalrioi. Positkupc sk definicjami reklamy zawartymi w
publikacjach stownikowych wskazdrzeba,ze za reklara uwaza st kazde dziatanie, mage
na celu zacfcenie potencjalnych klientbw do zakupu konkretnyiwaréw lub do
skorzystania z ok&onych ustug. Oznacza tae reklama apteki mae by takie kade
dziatanie skierowane do publicznej wiadawip zmierzagce do zwekszenia sprzedst
produktéw leczniczych i wyrobow medycznych w niderowanych. Olgjcie zakazem
"kazdego dziatania" wyicza z tej dyspozycji tylko jeden stan faktycznyreslony w zdaniu
2 art. 94a ust. 1 p.f., tj. kierowanie do publigzmeadomdaci informacji o lokalizacji i
godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego. Nemau watpliwosci, ze reklama moe
przyjmow& rézne formy zackcania: poprzez ulotki, foldery, czy gazetki, alevniez
poprzez plakaty i banery zaglajgce do skorzystania z ustug danej apteki.”

Organ podziela utrwalony pagl, aktualny na gruncie art. 94a P.f., zawarty
w wyrokach WSA w Warszawie z 17 grudnia 2007 rl, ¥A/Wa 1707/07, z 6 marca 2008 r.,
VII SA/Wa 2216/07, czy tew wyroku z 14 maja 2008 r. VII SA/Wa 2215/07, &Aa w
wyroku z 20 wrzénia 2010 r., VI SA/Wa 838/10 oraz wyroku z 24 styez2013 r., VI
SA/Wa 1908/12, zgodnie z ktorym za reklardziatalngci apteki naley uzna& kazde
dziatanie, skierowane do publicznej wiadacwip niezalenie od sposobu i metody jego
przeprowadzenia orazodkéw wytych do jego realizacji, j@li jego celem jest zwkszenie
sprzeday produktow leczniczych i wyrobéw medycznych ofeemwch w danej aptece.

Jak podkréla s w doktrynie i judykaturze "reklagnapteki" jest kadego rodzaju
informacja, ktorej celem jest zagh do nabycia oferowanych przez agtédwarow i ktéra w
taki sposob jest odbierana przez klientow. Szespkisob rozumienia reklamy dziatadod
aptek uzasadnia rowridakt, ze art. 94a ust. 1 ustawy, poza stwierdzenignnie stanowi
reklamy informacja o lokalizacji i godzinach praagteki lub punktu aptecznego, nie zawiera
katalogu dziala, ktore bytyby ex lege wytzone z zakresu tego poila, jak ma to miejsce w
przypadku reklamy produktu leczniczego (wyrok NSAVMarszawie z dnia 11 marca 2015 r.,
Il GSK 754/14).

Co wane, nie jest istotne z punktu widzenia zakazu relglaptek i ich dziatalrei,
czy reklama dokonywana jest weytrz czy na zewsgtrz apteki. Jej dziatalrsé reklamowa
moze przejawia sie tak we wrtrzu lokalu aptecznego, jak i poza nim. Przepis3a Prawa
farmaceutycznego nie wyznacza granic miejscowyé&hangy (zob. wyrok Wojewddzkiego
Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 6 maja 20,141 SA/Wa 3112/13, CBOSA).
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Stanowisko gdow, wyraone w tezach przywotanych przez Organ orzécage mae
by¢ w sposob oczywisty przeniesione wprost na gruniejizej sprawy. Naky je jednak
stosowa analogicznie.

Za dziatania reklamowe winny byuznane wszystkie te dziatania, ktoérych
zamierzonym celem jest pozyskanie nowych lub zaiemye dotychczasowych klientow.

W przeciwigéstwie do informacji handlowej, ktéra zawiera obieihe informacje
o produkcie lub ustugadtwiadczonych przez przedgbiorce, istoy reklamy jest zagjtanie.

Zgodnie z trécig art. 86 ust. 1 i 2 P.f.,, apteka jest placgwdchrony zdrowia
publicznego, w ktorej osoby uprawniod&iadcz w szczegolnéci ustugi farmaceutyczne,
a nazwa apteka zasteoma jest wydcznie dla miejscawiadczenia tych ustug.

Apteka nie jest — i zdaniem PWIF nie powinna bysklepem, prowadzym wallke
konkurencyjma o klienta przy pomocy instrumentow rynkowych.

W pismie z dnia [...]. Peinomocnik strony wskazak informacja ,[...]" byta
dostpna tylko dla pacjentow aptek Spotki, w lokalackizie s one prowadzone. kda
osoba postronna mogta skorzystatej informacji, a tym samym wyri€ja poza lokal aptek.
W tym miejscu za WojewddzkimagB8em Administracyjnym w Warszawie najestwierdze,
ze ,za reklam dziatalngci apteki naley uzn& kazde dziatanie, skierowane do publicznej
wiadomaci, ktérego celem jest zainteresowanie klientowzdkupu lekow w danej aptece”
(wyrok z dnia 29 maja 2013 r. w sprawie sygn. aki: SA/Wa 453/13). Tymczasem
informacja ,[...]" byla pozbawiona publicznego chataki. Informacja ta nie zawierata
zadnych elementéw ocennych ani zgmdjcych do zakupu, byt jedynie podstawpw
informacp o] cenie niektorych preparatow dgmtych
w aptece.

Odnoszc sk do powyszego Organ wskazuje kolejny raz, na aktualny qgub§hdow
na temat publicznego charakteru reklamy aptekiokyaczelnego &lu Administracyjnego
w Warszawie z dnia 11 pdziernika 2016 r. sygn. akt: Il GSK 1996/15 , Odwriet natomiast
ustawodawca pogpit w przypadku reklamy apteki lub punktu aptecamedmdz ich
dziatalngci. W tym przypadku reklama po prostu zostata zakazod 1 stycznia 2012 r.
W przeciwigistwie do poprzedniego brzmienia art. 94a ust. 1rpef ma ju znaczenia, czy
jest skierowana do publiczne] wiadonb Pogcie reklamy w rozumieniu Prawa
farmaceutycznego, co do zasady nie odnestysko do reklamy skierowanej do publicznej
wiadomaci. Dobitnieswiadczy o tym art. 55 ustawy, ktéry wprowadza dedate wymogi,

w przypadku, gdy reklama (w rozumieniu tej ustapsgduktu leczniczego jest kierowana do
publicznej wiadoméci. Zdaniem Naczelnegoa8u Administracyjnego, nie ma podstaw, aby
inaczej, nk dotychczas, rozuméenp. pogcie reklamy dziatalnici apteki. W wyroku
Naczelnego &lu Administracyjnego z 26 czerwca 2014 r., sygnt BKGSK 668/13
stwierdzono,ze reklam dziatalndgci apteki lgdzie zamiar przyggniecia potencjalnych
klientéw do dokonania zakupu towardw sprzedawamyclaptece, niezammie od form i
metod jej prowadzenia orazytych do jej realizacjsrodkow, j&li jej celem jest zwgkszenie
sprzeday produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych”

Powyssze stanowisko potwierdzit, rownie Wojewddzki 3d Administracyjny
w Warszawie w wyroku z dnia 22 grudnia 2015 r. sygkt: VI SA/Wa 2062/15:
»1akze niezasadne jest stanowisko strony akceceufakt,ze gazetki z izby ekspedycyjnej
nie byly rozprowadzane na zeyrz apteki. Do uznania reklamowego charakteru @&ngch
dziatar apteki bez znaczenia jest bowiem to, czy rekladr@sowana jest do klientdwzu
pozyskanych czy #epotencjalnych. Nie mina przyjé, ze reklama adresowana jest tylko do
"nowych" klientow, gdy jej celem jest réwniezaclecenie do dalszego korzystania z ustug
apteki osob, ktére jusic w niej zaopatruj. Kwestia za publicznego charakteru reklamy
apteki lub punktu aptecznegogdd ich dziatalngci nie ma w obecnym stanie prawnym
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jakiegokolwiek znaczenia”

Warto przytoczy rowniez wyrok Naczelny $d Administracyjny z dnia 14 stycznia
2015 r. wydanym w sprawie Il GSK 2269/13, w ktorgkazat ,stanowi zakazameklang
apteki oraz jej dzialalrfoi w rozumieniu art. 94a ust. 1 p.f. umieszczenidreci ulotki
informacji, ze ceny obowjzuja w okresllonym przedziale czasowym wskazupeulotka ta ma
zwigzek z oferg okresow i stanowi zackte dla konsumenta do nabycia wyszczegolnionych
w niej produktéw leczniczych”.

W przedmiotowej sprawie ulotka ,[...]*” na dole uket umiejscowiony byt
odnanik™”, ktéry wskazywat, ze ,[...]” a pod nim napis "Przedzyciem zapoznaj giz
ulotka, ktéra zawiera wskazania, przeciwwskazania, damgcdice dziata niepazadanych i
dawkowania oraz informacje dotygze stosowania produktu leczniczegedbskonsultuj si
z lekarzem lub farmaceytgdyz kazdy lek niewtdciwie stosowany zagra Twojemuzyciu i
zdrowiu".

Na jednej stronie wymienionych bytd...] produktéw leczniczych z informagjo: nazwie,

postaci, wielkéci opakowania oraz cennie. Druga strona zawierala.] produktéw

leczniczych, [...] suplement diety ordz..] wyr6b medyczny z informagjo: nazwie, postaci,
wielkosci opakowania oraz cenie.

Powyssze tréci, zdaniem PWIF, mialy na celu naklonienie padent
do dokonywania zakupéw w Aptekach prowadzonychp&teore co stanowi naruszenie art.
94a P.f. Dziatanie poleggje na zacktaniu do zakupow, oferage pacjentom korzgi,
naleey uzn& za reklamg Apteki i jej dziatalngci, magca na celu zwjkszenie obrotu
w Aptece.

Tym samym Organ ustalike Strona prowadzita reklandwoch aptek. Miata ona na
celu zwekszenie dostarczania, sprzegaub konsumpcji produktow leczniczych przez
Apteki, mimo wejcia w zycie z dniem 1 stycznia 2012 r. ustawowego, nieca#towitego,
zakazu reklamy aptek i ich dziatakon

Organ na podstawie zgromadzonego w toku gpostania administracyjnego
materialu dowodowego ustalitze Strona prowadzita niedozwokpnreklany Apteki
polegajca na rozpowszechnianiu ulotek ,[...]", ktory zawierakasokres trwania listy
cenowej tj. od [...]do wyczerpania zapasow.

Organ przyt, ze okres prowadzenia niedozwolonej reklamy, trwat [od] do
[...] (t. data wplywu do Inspektoratu pisma Strony, ktorym potwierdza prowadzenie
przedmiotowej reklamy). Organ uznag¢ prowadzenie reklamy miato charakter incydentalny.

Prawo farmaceutyczne naktada na wojewoddzkiego ekispa farmaceutycznego
obowigzek wydania decyzji, w ktérej nakazuje zaprzestgmawadzenia reklamy. Skoro
jednak w dniu wydania decyzji przez organ | insfartrona nie prowadzita ju
niedozwolonej reklamy Apteki, z uwagi na brak roagaechniania ulotek ,[...]”, ewentualna
decyzja nakazgga Stronie zaprzestania prowadzenia reklamy prasdmej Apteki bytaby
bezprzedmiotowa, ale jedynie w zakresie owego 2akaz

Kodeks posfpowania administracyjnego w art. 105 ust. 1 stanow: ,Gdy
postpowanie z jakiejkolwiek przyczyny statocdbezprzedmiotowe w caloi lub w czsci,
organ administracji wydaje decyzp umorzeniu pogpowania odpowiednio w catoi lub
W czesci”.

Jak wskazatl Wojewddzki g8 Administracyjny w Warszawie w wyroku z dnia
2 sierpnia 2013 r. sygn. akt: VI SA/Wa 458/13, amgw przypadku stwierdzenia naruszenia
zakazu reklamy, jest obogwany natay¢ w drodze decyzji kar pienkzna na tego, kto
prowadzi § reklane. Nie ma zatem znaczenia, czy strona zaprzestidiamg a posfpowanie
zostato umorzone. Organ pierwszej instancji nie udopsic w tym zakresie uchybie
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zarOwno prawa materialnego jak i procesowego”.

Nalozenie kary pieniznej jest zwgzane z samym faktem naruszenia przepisow art.
94a P.f. w tym zakresie w trakcie ich obgmywania. W sytuacji zaprzestania przez Sgron
prowadzenia zakazanej reklamy aptek, nie ma kon@ck przed wydaniem decyzji
0 nal@eniu kary pieniznej, wydania decyzji nakazgej zaprzestania dziatalio
reklamowej aptek, gdytaka decyzja bytaby bezprzedmiotowa.

W kwestii natgenia kary w przypadku zaprzestania prowadzeniaoazigdlonej
reklamy i umorzeniu pogbowania w tym przedmiocie wypowiedziat $WSA w Warszawie
w wyroku z dnia 25 marca 2015 r., sygn. akt VI SA/R637/14: ,Nieuprawniony jest pagl,
ze jedynie naruszenie zakazu reklamy w dacie wydaeieyzji uzasadnia zastosowanie
sankcji z art. 129b prawa farmaceutycznego. Ecayjtakie pogldu prowadzitoby do
powstania spotecznie i prawnie niedopuszczalnychitkékv. Wykczatoby bowiem spod
dziatania przepiséw ustawy x@y aptek, co do ktérej wszezo postpowania z uwagi na
niedozwolone prowadzenie reklamy, a ktora zaprissgaakiego dziatania przed wydaniem
decyzji w sprawie”.

Zgodnie z art. 129b ust. 1 i 2 P.f., karze pjemej w wysokdci do 50.000 zt podlega
ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi m.iklae apteki oraz jej dziatalrdei. Kare
pieniezng naklada wojewddzki inspektor farmaceutyczny w deodecyzji administracyjnej.
Przy ustalaniu wysokei kary uwzgédnia s¢ w szczegolnéci okres, stopie oraz
okolicznaici naruszenia przepisOw ustawy, azakiprzednie naruszenie przepisow.

Przepisy ustawy nie zawiegakatalogu przypadkow narusgzektore uzasadniatyby
zastosowanie kary piegiine] w konkretnej wysokii, ani zasad jej miarkowania.

Natazenie kary pieniznej jest obligatoryjne. Wynika wprost z przepisowstawy.
Ustawodawcy przwiecato zatagenie, by w ten sposéb ograni¢zpiekorzystne zjawisko
nadmiernego stymulowania sprzegalekow przez apteki dziakgge w porozumieniu
z innymi podmiotami.

Organ stwierdzgf prowadzenie zakazanej reklamy Aptek <&l przesziéci - jest
zatem zobowizany natay¢, na przedsbiorce naruszajcego powotany przepis, stosoyvn
kare pienkzna.

Bioragc pod uwag okres, stopig oraz okolicznéci naruszenia przepiséw ustawy,
a takee fakt,ze:

1. Strona nie byta uprzednio karana przez PWIFazaszenie art. 94a ust. 1 P.f.

w zakresie reklamy aptek zlokalizowanych na obszamjewddztwa podkarpackiego;

2. naruszenie art. 94a ust. 1 P.f. przez Stistwvierdzone zostato po raz pierwszy, po
wejsciu w zycie zmienionych od dnia 1 stycznia 2012 r. prz@pjs

3. reklama Apteki i jej dziatalrdai byta incydentalna

4. PWIF dwukrotnie informowat drag elektroniczg wszystkich przedsbiorcow
prowadacych apteki na terenie wojewoédztwa podkarpackiegakazie, pocgvszy od dnia
1 stycznia 2012 r., prowadzenia reklamy aptek ikpdwn aptecznych oraz ich dziatakon
poprzez przestanie komunikatow z dnia 2 stycznie220i z dnia 10 stycznia 2012 r.,

5. umieszczono komunikaty na stronach internetbwye Biuletynie Informacji
Publicznej Inspektoratu pod adresem www [...]pl,

- nal@ona w wysokéci [...] kara pien¢zna jest adekwatna do okoliczed i czasu
prowadzenia reklamy Apteki i jej dziatal§w.

Strona w toku pospowania wspotpracowata z Organem, dostarczytazgtmanie
Organu wyjdnienia i dowody umdiwiajagce ustalt rzeczywisty stan sprawy.

Przedsibiorca zobowjzany jest spetnia okrelone przepisami prawa warunki
wykonywania dziatalngi gospodarczej, naruszaj obowhzujace przepisy prawa winien
liczy¢ sig z konsekwencjami, ktore w niniejszej sprawie pajegna ukaraniu go kar
pieniezna.
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Kara pien¢zna stanowi dochdd budtu pastwa. PWIF jest wierzycielem w
rozumieniu przepiséw o p@gtowaniu egzekucyjnym w administracji.

Kare pienizng uiszcza si na wskazany w rozstrzygmiu decyzji rachunek bankowy
w terminie 7 dni od dnia, w ktdrym decyzja stalaastateczna.

Od kary piengznej nieuiszczonej w terminie naliczg sidsetki podatkowe.

Egzekucja kary pieaknej wraz z odsetkami za zwlokastpuje w trybie przepiséw o
postpowaniu egzekucyjnym w administraciji.

Biorac powyzsze pod uwagpostanowitam jak w petitum decyzji.

POUCZENIE

Od decyzji niniejszej sky Stronie odwotanie do Gtdéwnego Inspektora Farmoznego
w Warszawie, za moim grednictwem, w terminie czternastu dni od daty atrapia decyzji.

otrzymup:

1) J. O. - petnomocnik

[...] sp. k.

[...] K., ul.[...]- za potwierdzeniem odbioru;
2) aa.

Strona7 z7



