PODKARPACKI WOJEWODZKI
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
35-205 Rzeszow, ul. Warszawska 12a
tel. 17 86 20 545 fax 17 86 20 406
www.rzeszow.wif.gov.pl

R., dnia ...... 2017 r.
FARZ-DA.8523.32.2017

[...] Sp. z 0. 0. Sp. k.
[...]W.

ul. T...]

DECYZJA

Na podstawie art. 94a ust. 1 i 2 orazI#®b ust. 1 i 2 ustawy z dnia 6 wszm 2001 r.
Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2017 r., poz. 224Wgnej dalej P.f.”, oraz art. 104 8 1 i
105 § 1 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r. Kodeksepowania administracyjnego (Dz. U. z
2017 r. poz. 1257) zwany daleK,p.a.”, po przeprowadzeniu z udu pos¢powania
administracyjnego w sprawie prowadzenia przez [.p.] 50. 0. Sp. k. z siedzitw W. NIP
[...] (dalej zwanej: $Strong”), niedozwolonej reklamy apteki ogélnodgshe] o nazwie
o] W K., przy ul. [...] (dalej zwanej: Apteka”) i je] dziatalnasci w zwigzku z
naruszeniem art. 94a P.f.,

PODKARPACKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

1. umarza pospowanie w  sprawie zaprzestania  prowadzenia przez
[...] Sp. z 0. 0. Sp. k. z siedzibw W. NIP [...], niedozwolonej reklamy apteki
ogolnodostpnej o nazwie ,[...]" w K., przy ul. [...] poprzez ueszczenie w
ekspedycji pod produktami leczniczymi wywieszek olokzezottym zawieragcych:
nazwe, wielkos¢ opakowania, cen wyzszz przekrélonag wyrazong czcionky
mniejsa, cer nizszz  wyrazong  czcionky  powickszory,  sugeruyc,
iz Apteka okresowo sprzedaje produkty lecznicze OBCopnizonej, promocyjnej
cenie, co stanowi naruszenie art. 94a P.f.,

2. naktada na[...] Sp. z 0. 0. Sp. k. z siedzbW. NIP [...] kak pienkzng w kwocie
[...] zt (stownie: [...] ztotych) z tytutu naruszaniazepisu art. 94a P.f. polegaggo
na umieszczenie w ekspedycji pod produktami le@mic wywieszek, w kolorze
zO0ltym zawierajcych: nazw, wielkos¢ opakowania, cen wyzszy przekrélong
wyrazong czcionk mniejsz, cere nizSz wyrazong czcionky powickszon,
sugerujc, iz Apteka okresowo sprzedaje produkty lecznicze OTCopnizonej,
promocyjnej cenie. Kar naley wptack na rachunek bankowy Wojewddzkiego
Inspektoratu Farmaceutycznego w R. w NBP O/OkmrH...] w terminie 7 dni od
dnia, w ktérym niniejsza decyzja stanie sstateczna.

Uzasadnienie

Uzasadnienie faktyczne
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Pismem z dnia [...] r. P. Wojewddzki Inspektor Faceatyczny (zwany dalePWIF”
lub ,,Organem’”) zawiadomit Strog 0 wszczciu z urzdu posgpowania administracyjnego w
sprawie prowadzenia przez Spgthiedozwolonej reklamy Apteki i jej dziatalém.

W toku kontroli planowej przeprowadzonej w Aptecazgz pracownikow
Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w Eniu [...Jr. zakdiczonej protokotem
znak [...], z dnia [...] r. stwierdzono nieprawidtoged (opisane w punkcie XVI protokotu)
dotyczice naruszenia art. 94a P.f.

W ekspedycji pod produktami leczniczymi umieszczdéayty wywieszki w kolorze
zO0tym zawierajce: nazw, wielkos¢ opakowania, cen wyzszy przekrdélong wyrazong
czcionky mniejsa, cere nizszz wyrazong czcionky powigkszony, sugerujc, iz Apteka
okresowo sprzedaje produkty lecznicze OTC po abmj, promocyjnej cenie. Na dowdd
powyzszego wykonano dokumentadptograficzn.

Organ wezwat Stran do ziawenia wszelkich wyjgien i dowodow swiadczcych
o tym,ze prowadzenie apteki przez Stgana wyhcznie formy prawnie dozwolone.

Postanowieniem =z dnia [...Jrr Organ poinformowal offr o wigczeniu
do posgpowania administracyjnego materiatu dowodowego wtgm protokotu z kontroli
planowej Apteki znak: [...] z dnia [...] r. wraz z zaknikami oraz dokumentag]
fotograficzry — 15 zdgc.

Pismem z dnia [...] r. (wplyw do PWIF w dniu [...] rlPeinomocnik Strony
poinformowat Organze pracownicy Apteki w najwczeiejszym maliwym terminie usuagli
wywieszki cenowe, ktérych dokumentacja fotografezmnajduje si w aktach sprawy.
Obecnie wywieszki przedstawdayytacznie nazw produktu leczniczego, jego cearaz jego
kategoré, do ktorej dany produkt jest przypisany. Wskabaiez, ze w pozostatym zakresie
prowadzenie Apteki przez Stronma wyhcznie formy prawnie dozwolone. Do pisma
zahczona zostata dokumentacja fotograficzna ukgzuyvprowadzone zmiany w oznaczaniu
etykiet cenowych.

Ponadto pismo zawieralo wniosek 0 umorzenie ¢postania na podstawie
art. 105 8§ 1 K.p.a. z uwagi na jego bezprzedmiotdwo

Na podstawie zatzone]j do pisma dokumentacji fotograficznej zawigrgy
przedstawienie etykiet cenowych zgodnych z olaujacymi przepisami prawa Organ uznat,
ze Strona zaprzestata prowadzenia niedozwoloneamekApteki.

Pismem z dnia [...]r Organ odpowiedziat na  wnioselStrony
0O umorzenie pospowania, zawarty w pimie petnomocnika Strony z dnia
[...] r., otrzymanym w dniu [...] r., informdg, ze w sprawie wszete] z urzdu nie jest
uprawniony wniosek strony p@giowania o jego umorzenie na podstawie art. 10K$la.
Ponadto Strona zostata poinformowana o #zekeniu posipowania wyjaniajacego
i dowodowego oraz o nibwosci wypowiedzenia gico do zebranych dowoddw i materiatow
oraz zgtoszonychadan zgodnie z trécig art. 10 K.p.a.

W dniu [...] do PWIF wplygto pismo informujgce, ze Spotka podtrzymuje swoje
wyjasnienia zawarte w pimie z dnia [...] r.

Uzasadnienie prawne

P. Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny ustalit estppuje:

Podstaw orzekania w niniejszej sprawie jest art. 94a UustP.f. ktéry stanowi
0 zakazie reklamy aptek i punktéw aptecznych odéz dziatalnéci. Zgodnie z& z ust. 2
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art. 94a P.f., nadzér nad przestrzeganiem przepis§tawy w zakresie dziatalém
reklamowej aptek, punktow aptecznych i placowek oabrpozaaptecznego sprawuje
Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny. Poniewarzedmiotowa sprawa dotyczy kwestii
reklamy Apteki pot@onej w wojewodztwie p., wkgiwym do rozpoznania sprawy jest P.
Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny.

Zgodnie z trécig ww. ustawy zabroniona jest jakakolwiek reklamae&pt punktow
aptecznych oraz ich dziataléw. Wylgczone z zakazu zostaty jedynie proste informacje
dotyczce lokalizacji i godzin pracy apteki lub punktu egtnego. Przywotany vigj artykut,
co potwierdza utrwalona linia orzecznicza, uwdgia bardzo szerokie pmje reklamy i jest
przyktadem ograniczenia zasady walcio gospodarczej ze wzaglu na wany interes
publiczny, o ktorym mowa w art. 22 w zw. z art. Ronstytucji RP.

Rozwaania prawne naky zatem rozpocg od ustalenia definicji reklamy oraz
zakresu dziala uznawanych za reklagrapteki. Ustawa Prawo farmaceutyczne nie zawiera
definicji reklamy apteki. Definicja pegia ,reklama” zawarta w przepisach Prawa
farmaceutycznego bezatpienia odnosi giwytgcznie do ,produktéw leczniczych”.

Zgodnie z ugruntowan linia orzecznicz, w przypadku reklamy apteki, naie
odwolywa sie do wykladni gzykowej samego pegia ,reklama”, zawagt w publikacjach
stownikowych gzyka polskiego. Za reklagruwaza st zatem kade dziatanie, mage na celu
zackecenie potencjalnych klientow do zakupu konkretnyotvaréw lub do skorzystania
z okr&lonych ustug (np. Wielki Stownik Wyrazéw Obcych poed. M. Baki, wyd. PWN,
Warszawa 2003 r.). Definicja reklamy zawarta w icingtownikach jest bardzo zidina.

W konsekwencji naley przyja¢, ze reklama dziatalngci apteki jest kade dziatanie
ukierunkowane na zagbanie potencjalnych klientbw do dokonywania zakupsiug
farmaceutycznych w konkretnej aptece lub punkcie@mym, a tym samym zgkszenie
sprzeday. Niezalenie od form i metod prowadzenia samej reklamy araztych do jej
realizacjisrodkow. Istotne, aby celem bylo akiszenie sprzeds produktow leczniczych lub
wyrobéw medycznych.

Podobny pogld oraz powotanie si na definicg stownikows znalegé mazna
w bogatym orzecznictwiegdow administracyjnych (zob., wyrok WSA w Warszawi@nia
1 lutego 2008 r., sygn. VII SA/Wa 1960/07, wyrok W& Warszawie z 14 maja 2008 r.,
sygn. VII SA/Wa 2215/2007, wyrok WSA w Warszawidra 17 padziernika 2008 r., sygn.
VIl SA/Wa 698/08, wyrok WSA w Warszawie z 1 kwiean008 r., sygn. VIl SA/Wa
1739/2007, wyrok WSA w Warszawie z 6 marca 2008sygn. VII SA/Wa 2006/2007,
wyrok WSA w Warszawie z 6 marca 2008 r., sygn. 8W/Wa 2216/2007, wyrok WSA
w Warszawie z 17 grudnia 2007 r., sygn. VII SA/W&071/2007- wszystkie orzeczenia
cytowane  w Uzasadnieniu odnale mazna na  stronie internetowey:
www.orzeczenia.nsa.gov.pl).

Zgodnie zatem z utrwalonym orzecznictwegd®v administracyjnych, za ,reklagh
dziatalngci apteki naley uzn& kazde dziatanie skierowane do publicznej wiadéono
niezalenie od sposobu i metody jego przeprowadzenia dradkéw wytych do jego
realizacji, jéli jego celem jest zwkszenie sprzeds produktoéw leczniczych i wyrobow
medycznych oferowanych w danej aptece (zob. wyr@&AW Warszawie z dnia 14.05.2008
r., sygn. akt VIl SA/Wa 2215/07, podobnie wyrok W38AWarszawie z dnia 1.02.2008 r.
sygn. VIl SA/Wa 1960/07, wyrok WSA w Warszawie zal@22.11.2007 r. sygn. VIl SA/WA
1661/07).

Podobnie reklam zdefiniowano w art. 2 Dyrektywy 2006/114/WE Paréanu
Europejskiego i Rady z dnia 12 grudnia 2006 r. deigej reklamy wprowadzagej w bhd
i reklamy poréwnawczej (Dz. U. UE. L z 2006 r. N763 s. 21), w ktérym przyjo,
ze reklama oznacza przedstawienie w jakiejkolwigkife w ramach dziatalrioi handlowej,
gospodarczej, rzemimiczej lub wykonywania wolnych zawodéw w celu wesginia zbytu

Strona3 z7



towarow lub ustug, w tym nieruchorsm, praw i zobowizan.

Ustalapc definicg reklamy aptek, warto gjmg¢ takze do innego aktu prawnego, ktory
definiuje pogcie reklamy, tj. ustawy z dnia 29 grudnia 1992 rraaliofonii i telewizji
(Dz. U. z 2016 r. poz. 639) w art. 4 pkt 17 defjaipogcie reklamy jako "przekaz handlowy,
pochodzacy od podmiotu publicznego lub prywatnego, w ki z jego dziatalrkria
gospodarcz lub zawodow, zmierzagcy do promocji sprzeda lub odptatnego korzystania
z towarow lub ustug; reklasmjest take autopromocja”.

Wojewddzki §d Administracyjny w Warszawie w wyroku z dnia 31 & 2015 r.
sygn. akt VI SA/Wa 3782/14 wyrazit stanowisko GIF prawidtowo przyt, ze umieszczenie
danych apteki na portalu Dbam o Zdrowie (DOZ.PLipldgacym za pérednictwem strony
internetowej www.doz.pl, na ktérej zamieszczong tsesci reklamowe i zacftagce do
zakupu w aptece, m.in. "Hit cenowy Pampers Prem3®99 zi", "RABAT 20%", "Super
cena, polecany"”, "darmowa dostawa w 24-73 h dogednaptek w catej Polsce!", "Super
ceny dla kadego", "Wielkie polowanie na ceny! Tylko dziDr Witt Immuno, Spiesz sg!
Oferta wana jeszcze 11 godz. 44 min. 49 sek. w cenie pronec,62 zi, taniej o 35%,
oszczdzasz 1,96 zi" stanowi niedozwolpreklany apteki skarace).”

Wskazé naleey réwniez wyrok Wojewodzkiego &lu  Administracyjnego
w Warszawie z dnia 13 stycznia 2016 r. sygn. aktSA/Wa 2266/15, w ktorym ad
stwierdzit,ze ,udostpnienie w aptece gazetek z ofgproduktow sprzedawanych w niej - co
ustalono w toku pogpowania administracyjnego - pozsezej cenie (ze wskazaniem przy
niektorych produktachze promocja cenowa oboyziuje "tylko w tygodniu zdrowia”, czy
oznaczeniem wybranych towaréw jako "bestsellers) @zedsiwzieciem majcym na celu
motywowanie do korzystania z ustug tej $viee apteki, a wic nosi znamiona dziataldoi
reklamowej. Nie ma wic podstaw do zakwestionowania stanowiska orgaaw tej sprawie
doszito do naruszenia przez skmy zakazu reklamy aptek, oktenego w art. 94a ustawy —
Prawo farmaceutyczne.”

Co wane, nie jest istotne z punktu widzenia zakazu ralglaptek i ich dziatalrei,
czy reklama dokonywana jest weytrz czy na zewsgtrz apteki. Jej dziatalrsé reklamowa
moze przejawia sie tak we wrtrzu lokalu aptecznego, jak i poza nim. Przepis®ta Prawa
farmaceutycznego nie wyznacza granic miejscowyéglaney (zob. wyrok Wojewddzkiego
Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 6 maja 201¥1 SA/Wa 3112/13, CBOSA).

Organ na podstawie zgromadzonego materialu dowoglowestalit, ze od
nieustalonego czasu, co najmniej od dnia [...] r. @d dnia kontroli planowej
w Aptece) Apteka uczestniczy w dziatadob reklamowej, majcej na celu zwkszenie
dostarczania, sprzeda lub konsumpcji produktéw leczniczych mimo é@a w zycie
z dniem 1 stycznia 2012 r. ustawowego, niemal cailego, zakazu reklamy aptek i ich
dziatalngci.

Umieszczenie w ekspedycji pod produktami lecznitizywywieszek w kolorzeottym
zawierajcymi: nazveg, wielkos¢ opakowania, cenwyzszy przekrglona wyrazong czcionly
mniejsza, cerr nizszz wyrazong czcionky powigckszory, okres obowjzywania ceny,
sugerowato pacjentowi, ktéry wszedt do Apteke w Aptece sprzedawan@ skresowo
produkty lecznicze OTC po oli#inej, promocyjnej cenie.

Dziatanie polegace na zacktaniu do zakupéw, oferage pacjentom korzgi, nalery
uzna za reklam Apteki i jej dziatalndci. Stwarza warunki przymuszania do zmania s§

z Aptelg oraz ma na celu zglszenie obrotu w Aptece.

Dziatalnag¢ Apteki migci sie w pogciu niedozwolonej reklamy z art. 94a ust. 1 P.f.;
przewiduje korzyci dla pacjentéw i podobnie jak wszelkiego rodzakcje promocyjne,
rabatowe, czy rozpowszechnianie informacji o proaxdt cenowych musi ldytraktowana
w kategoriach art. 94a ust. 1 P.f. jako forma nelglapteki i jej dziatalnéci.
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Strona w toku pogpowania nie kwestionowata ustaleOrganu, a wcz
wspotpracowata, informa¢ w krotkim odsgpie czasu od otrzymania zawiadomienia
0 wSzczciu postpowania 0 zmianie redagowania etykiet w Aptece.

Zafyczona dokumentacja fotograficzna przedstawempktualny wygld etykiety — nie
naruszajcy art. 94a P.f. stanowit podstawdla Organu do umorzenia przedmiotowego
postpowania.

Prawo farmaceutyczne naktada na wojewoOdzkiego ekispa farmaceutycznego
obowiazek wydania decyzji, w ktérej nakazuje zaprzestagmawadzenia reklamy. Skoro
jednak w dniu wydania decyzji przez organ | insfar8trona nie prowadzita ju
niedozwolonej reklamy Apteki i jej dziatalbd, odnoszacej st do produktéw leczniczych,
decyzja nakazgfa Stronie zaprzestania prowadzenia przedmiotovegjamy bytaby
bezprzedmiotowa, ale jedynie w zakresie owego 2akaz

Kodeks posfpowania administracyjnego w art. 105 ust. 1 stanow: ,Gdy
postpowanie z jakiejkolwiek przyczyny statocdbezprzedmiotowe w cadoi lub w czsci,
organ administracji wydaje decyzp umorzeniu pogpowania odpowiednio w catoi lub
w czesci”.

Jak wskazat Wojewddzki g8 Administracyjny w Warszawie w wyroku z dnia
2 sierpnia 2013 r. sygn. akt VI SA/Wa 458/13, ,ergev przypadku stwierdzenia naruszenia
zakazu reklamy, jest obogwany natay¢ w drodze decyzji kar pienkzna na tego, kto
prowadzi § reklant. Nie ma zatem znaczenia, czy strona zaprzestidiamg a posfpowanie
zostato umorzone. Organ pierwszej instancji nie udopsic w tym zakresie uchybie
zarOowno prawa materialnego jak i procesowego”.

Natozenie kary pieriznej jest zwgzane z samym faktem naruszenia przepiséw
art. 94a P.f. w tym zakresie w trakcie ich obgmywania. W sytuacji zaprzestania przez
Strore prowadzenia zakazanej reklamy Apteki, nie ma kmmeici przed wydaniem decyzji
o nal@eniu kary pieniznej, wydania decyzji nakazgej zaprzestania dziatalém
reklamowej aptek, gdytaka decyzja bytaby bezprzedmiotowa.

W kwestii natgenia kary w przypadku zaprzestania prowadzeniaoziedlonej
reklamy i umorzeniu pogbowania w tym przedmiocie wypowiedziat SWSA w Warszawie
w wyroku z dnia 25 marca 2015 r., sygn. akt VI SA/R637/14: ,Nieuprawniony jest pagl,
ze jedynie naruszenie zakazu reklamy w dacie wydaeieyzji uzasadnia zastosowanie
sankcji z art. 129b prawa farmaceutycznego. Ecayjtakie pogldu prowadzitoby do
powstania spotecznie i prawnie niedopuszczalnychitkékv. Wykczatoby bowiem spod
dziatania przepisow ustawy @y aptek, co do ktdrej wszezo postpowania z uwagi na
niedozwolone prowadzenie reklamy, a ktora zaprissgaakiego dziatania przed wydaniem
decyzji w sprawie”.

Zgodnie z art. 129b ust. 1 i 2 P.f., karze pjenej w wysokdci do 50.000 zt podlega
ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi m.irklaiee apteki oraz jej dziatalrsci.
W przedmiotowej sprawie Apteka, ktorej Strona pkscicielem uczestniczyta dziataléw
reklamowej, w zwjzku z tym zasadnym jest naémnie kary nacgt wiasnie spotk.

Kare pienizng naktada wojewodzki inspektor farmaceutyczny w deoddecyzji
administracyjnej. Przy ustalaniu wysako kary uwzgédnia s¢ w szczegolngci okres,
stopien oraz okolicznéci naruszenia przepiséw ustawy, a Zwakuprzednie naruszenie
przepisow.

Przepisy ustawy nie zawiegakatalogu przypadkéw naruszektore uzasadniatyby
zastosowanie kary piegiine] w konkretnej wysokii, ani zasad jej miarkowania.

Natozenie kary pieniznej jest obligatoryjne. Wynika wprost z przepisowstawy.
Ustawodawcy przwiecato zatagenie, by w ten sposéb ograni¢zpiekorzystne zjawisko
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nadmiernego stymulowania sprzegéekdw przez apteki.

Organ stwierdzgg prowadzenie zakazanej reklamy Aptek jest zatebow@zany
natazy¢ na przedsbiorcg naruszajcego powotany przepis stosoavkare pienkzna.

Kara pien¢gzna powinna b§ skuteczna, proporcjonalna i odstrageaj Skuteczni
kary przejawia s w mazdiwosci jej nalaenia i wyegzekwowaniaZeby kara byta
odstraszajca jej wysoké¢ powinna by dotkliwa dla przedsgbiorcy. Kara nateona na
podmiot musi take speiné funkcje prewencyjm oraz dyscyplinujco-represyjn, tj. by
ostrzeeniem dla przedsbiorcy, majcym na celu niedopuszczenie do powstania
nieprawidtowaci w przyszigci.

Wymierzona kara powinna uwzglnia¢ stopieh i rozmiar naruszenia.

Przez stopie naruszenia przepisow najerozumi€ m.in. intensywnéc, nasilenie
reklamy oraz forra jej prowadzenia. Stopiel okoliczngci haruszenia naig do okoliczndci
faktycznych, ktore winny hiyustalone przez organ w sprawie naruszenia zakaaillanego
w art. 94a ust. 1 P.f. oraz naémia kary pienizne;j.

Bioragc pod uwag okres, stopie oraz okolicznéci naruszenia przepisow ustawy,
a takee fakt,ze:
1. reklama Apteki i jej dziatalmi trwata co najmniej od dnia [...] r., do co najmnie
dnia [...] r. (data wptywu do Organu pisma z dokuraept stanowsca podstaw
umorzenia pogpowania administracyjnego),
2. Strona w toku pospowania wspétpracowata z Organem w celu Wyj@nia sprawy
i dostarczata nagdanie Organu wyjanienia,
3. naruszenie art. 94a ust. 1 P.f. przez Stratwierdzone zostato po raz drugi
(przedmiotowe naruszenie polegato po raz kolejny identycznym sprzecznym
z przepisami redagowaniu etykiet), po $e@j w zycie zmienionych od dnia
1 stycznia 2012 r. przepiséw — 0 czym Organ infosalow komunikacie Nr 1/2012
z dnia 12 stycznia 2012 r. umieszczonym na strarternetowej www.[...] oraz w
Biuletynie Informaciji Publicznej Inspektoratu (pMesza decyzja [...] z dnia [...] r. —
Strona wniosta odwotanie od decyzji, sprawa akieatmajduje i w organie drugiej
instanciji)
- nal@ona w wysokéci [...] zt kara pien¢zna, jest adekwatna do okolicZeo i czasu
prowadzenia reklamy Aptek i ich dziatakon

Poniewa przedstbiorca jest zobowizany spetni&@ okreslone przepisami prawa
warunki wykonywania dziatalrgi gospodarczej, naruszaj obowhzujgce przepisy prawa
winien liczy¢ sie z konsekwencjami, ktdre w niniejszej sprawie pajgga ukaraniu go kar
pieniezng.

Kara piengzna stanowi dochdod budtu pastwa. PWIF jest wierzycielem
W rozumieniu przepisow o pegtowaniu egzekucyjnym w administracji.

Kare pienkzng uiszcza si na wskazany w rozstrzygmiu decyzji rachunek bankowy
w terminie 7 dni od dnia, w ktorym decyzja stalaastateczna.

Od kary piengznej nieuiszczonej w terminie naliczae siodsetki za zwiok
w wysokdaci jak dla zalegtéci podatkowych.

Egzekucja kary piepinej wraz z odsetkami napuje w trybie przepisow
0 postpowaniu egzekucyjnym w administracji.

Bioragc powyzsze pod uwagOrgan postanowit jak w sentencji decyzji.

POUCZENIE

Od decyzji niniejszej shy Stronie odwotanie do Gioéwnego Inspektora
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Farmaceutycznego w W., zagpednictwem P. Wojewddzkiego Inspektora Farmaceuityga,
w terminie czternastu dni od daty otrzymania ddcyzj

Otrzymup:
1) adw. [...]

[...]sp.k.
ul. [, [...]W.
2) aa.
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