PODKARPACKI WOJEWODZKI
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
35-205 Rzeszow, ul. Warszawska 12a
tel. 17 86 20 545 fax 17 86 20 406

www.rzeszow.wif.gov.pl

R., dnia ... 2017 .

FARZ-DA.8523.25.2017

DECYZJA

Na podstawie art. 94a ust. la i 2 oraz art. 128b1ii 2 ustawy z dnia 6 wrada

2001 r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2016 r., 442, z pén. zm.), zwanej dalej ,P.f.”,
oraz art. 104 8 1 i 105 § 1 ustawy z dnia 14 czar&®60 r. Kodeks pagiowania
administracyjnego (Dz. U. z 2017 r. poz. 1257) zyvdalej ,K.p.a.”, po przeprowadzeniu
Zz urzdu posgpowania administracyjnego w sprawie prowadzeniaeprg..] Sp. z o0.0.
w L. NIP [...], niedozwolonej reklamy supermarketuogeryjnego [...] mieszerego st
R., przy ul. [...] = [...] i jego dziatalnei.

1)

2)

PODKARPACKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

umarza pospowanie w sprawie prowadzenia przez [...] Sp. z wd.. NIP [...],
niedozwolonej reklamy supermarketu drogeryjnegd mieszcacego s¢ przy przy
ul. [...] w R. — Sklep Nr [...] poprzez oznaczenie puktbw leczniczych: [...] tabl. 6
szt., [...] tabl. powlekane 200 mg., [...] tabl. 6 sit..] pastylki do ssania 16 szt.
wywieszkami na [...] tle z czarnymi napisami, zawjgcgmi: nazve, wielkosé
opakowania, cenwyzszy przekrélong wyrazong czcionky mniejsz, cere nizsz
wyrazong czcionky powiekszory, okres obowjgzywania ceny, sugeng, iz [...]
okresowo sprzedaje produkty lecznicze OTC po zbrej, promocyjnej cenie,
co stanowi naruszenie art. 94a ust. 1la P.f.,

naktada na [...] Sp. z 0.0. w L. NIP [...] kapienkznag w kwocie [...] zt (stownie:
[...] ztotych) z tytulu naruszania przepisu art. 94&t. la P.f. poprzez: oznaczenie
produktow leczniczych: [...] tabl. 6 szt., [...] tal8. szt., [...] tabl. powlekane 200
mg., [...]Jpastylki do ssania 16 szt wywieszkami na][tle z czarnymi napisami,
zawierajcymi: nazwe, wielkos¢ opakowania, cenwyzszg przekrélong wyrazong
czcionky mniejsz, cery nizSz wyrazong czcionky powickszory, okres
obowigzywania ceny, sugemng, iz [...] okresowo sprzedaje produkty lecznicze OTC
po obnionej, promocyjnej cenie co stanowi naruszenie @t ust. 1la P.f., Kar
nalezy wptaci na rachunek bankowy Wojewodzkiego Inspektoratum@aeutycznego
w R. w NBP O/Okr. R. nr [...] w terminie 7 dni od dniw ktérym niniejsza decyzja
stanie s} ostateczna.

Uzasadnienie
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Uzasadnienie faktyczne

W wyniku kontroli planowej problemowej zakczonej protokotem znak: [...] z dnia
[...] r. przeprowadzonej przez inspektora farmacexrggo Wojewddzkiego Inspektoratu
Farmaceutycznego w R. w prowadzonym przez [...] Sp.ozw L. NIP [...] (zwana dalej
»Strona” lub ,, Spotka”) supermarkecie drogeryjnym [...] miesacym sk przy ul. [...] w R.
—[...] (zwany dalej [...] [...]”) stwierdzono nieprawidtow&zi dotyczce naruszenia art. 94a
ust. 1a P.f.

Uprawniony inspektor farmaceutyczny ujawnit niepidtowosci opisane w punkcie
VIl protokotu [...] z dnia [...].

Z tresci protokotu wynika,ze produkty lecznicze byly utone na regatach i poétkach
w pomieszczeniu ekspedycyjnym, dgste i widoczne dla klientow sklepu, oznaczone byty
cem przez zastosowanie wywieszek umieszczonych Bezgoio przy produktach.

Ceny produktéw leczniczych byly oznaczane przez dedzaje wywieszek. Na|...] tle z
czarnymi napisami (nazwa, wieldo opakowania, cena, cena jednostkowa, kod kreskowy,
okres obowjzywania ceny).

Produkty lecznicze wymienione w pkt. 2, 20, 28 iZ28. Nr 4 do protokotu kontroli,
zostaly oznaczone wywieszkami na [...] tle z czarnyrapisami, zawieragymi: nazw,
wielkos¢ opakowania, cenwyzszy przekrdlong wyrazong czcionky mniejsa, cerg nizsz
wyrazong czcionky powickszory, cere jednostkow, kod kreskowy (co przedstawia
dokumentacja fotograficzna).

Pozostaly asortyment oznaczony byt rownmzez dwa rodzaje wywieszek, na [...]
tle z czarnymi napisami (nazwa, wiefko opakowania, cena, cena jednostkowa, kod
kreskowy, okres obowkywania ceny) lub wywieszkami na [...] tle z [...] napm "[...]"(nie
na wszystkich produktach) oraz czarnymi napisanawierapcymi: nazw, wielkosé
opakowania, cenwyzszy przekrélong wyrazong czcionky mniejsz, cere nizsz wyrazong
czcionky powickszory, cere jednostkowy, kod kreskowy, okres obowaywania ceny (co
przedstawia dokumentacja fotograficzna).

W  zwigzku z powyszym, P. Wojewodzki Inspektor Farmaceutyczny
(dalej zwany PWIF” lub ,Organem’) pismem z dnia [...]r., zawiadomit Stroro wszczciu
z urzdu postpowania administracyjnego w sprawie prowadzenia eprzStrog
niedozwolonej reklamy supermarketu drogeryjnego [..nhieszcacego st przy
ul. [...] w R. — Sklep Nr [...] i jego dziatalai. Organ wezwat Strgndo ziazenia w
terminie 7 dni,od dnia otrzymania zawiadomienia, wszelkich Wyjan, dokumentow i
innych dowodowswiadczcych o tym,ze prowadzenie [...] przez Strpma wyhcznie formy
prawnie dozwolone.

Ponadto Organ poinformowat o goe przepiséw art. 10 8§ 1, art. 33, art. 35 8§ 3 i 5,
art. 40 8 5, art. 41 i art. 73 K.p.a.

Strona zostata poinformowang postanowieniem z dnia [...] r. ygzony zostat do
akt posgpowania materiat dowodowy w postaci protokotu z tkoln planowej problemowej
przeprowadzonej w [...] [...] dnia [...] r. znak: [...]raz z dokumentagjfotograficzry (8
zdjec).

Pismem datowanym na [...]Jr. otrzymanym przez Organ Wniu
[...]r Strona w odpowiedzi na wezwanie Organu zagvarlv pimie z dnia
[...]r. poinformowata, ze zakwestionowany przez Organ sposob redagowanjkieet
cenowych, zostat juzmieniony. Obecnie kala kolejna etykieta cenowa zawiera yeginie
aktualnie obowjzujaca cere, bez wskazania przektenej ceny uprzednio obow#ujacej, a
takze inne istotne informacje takie jak: nagwroduktu, wielké¢ opakowania, cen
jednostkowy oraz kod kreskowy. Ponadto napis ,[...]"” zastat zhiusungty. Wszystkie
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etykiety drukowanesgobecnie na [...] lub [...] tle. W celu udokumentowapiawy:szego,
Strona do pisma dggzyta szablon etykiety cenowej, ktéra zostata umtuesna w sklepach
[...]. Na zakaiczenie Strona wskazata, dotychczasowe dziatanie wynikato z nieuwagi oséb
odpowiedzialnych za przygotowanie etykiet cenowych.

Pismem z dnia [...Jrr Organ zawiadomit Stgpnze zakaczyt postpowanie
wyjasniajace oraz dowodowe w sprawie prowadzenia przez Stnedozwolonej reklamy
1L

Poinformowano Stran ze zgodnie z art. 10 § 1 K.p.a., przystuguje jejeprz
wydaniem decyzji prawo do wypowiedzenia so do zebranych dowodow i materiatdw oraz
zgtoszonyclzadan.

Akta sprawy byly dospne w Wojewddzkim Inspektoracie Farmaceutycznym
w R., ul. [...], w dni robocze w godzinach pracy ¢dd, po uprzednim telefonicznym
uprzedzeniu, w terminie 7 dni od dnia otrzyman&nm Organu.

Uprzedzono Stray ze w przypadku bezskutecznego uptywu terminu zostarydana
decyzja administracyjna.

Stronie nie skorzystata z przystugeggo jej prawa przed wydaniem przez Organ
decyzji.

Uzasadnienie prawne

Artykut 94a ust la stanowize zabroniona jest reklama placowek obrotu
pozaaptecznego i ich dziatakwed odnoszca s¢ do produktow leczniczych lub wyrobdéw
medycznych. Ze wzgtlu na brak orzecznictwa w stosunku do tego artykalery stosowa
analogicznie orzecznictwo jak w art. 94a ust lasdsce s¢ do aptek i punktoéw aptecznych.

Z uwagi na brak legalnej definicji reklamy aptelej dziatalngci na gruncie ustawy
Prawo farmaceutycznego, nafepostuzy¢ sie definicjami reklamy zawartymi w publikacjach
stownikowych — za reklam uwaza st kazde dziatanie mafe na celu zacltenie
potencjalnych klientéw do zakupu konkretnych towaiddb do skorzystania z oldlenych
ustug (Wielki Stownik Wyrazéw Obcych, pod redakdyl. Banki, wyd. PWN, Warszawa
2003).

Na gruncie obecnie oboyuujagcego art. 94a ust. 1 P.f. najestwierdzé, ze reklam
apteki jest wszystko to, co nie jest informyagjlokalizacji i godzinach pracy apteki. | nie ma
tutaj znaczenia czy jest ona skierowana do puldjcamadomdci.

Za szerokim rozumieniem reklamy przemawia fai¢, ustawodawca nie zawart
w art. 94a ust. 1 P.tadnych wyjczer, w przeciwigéstwie do definicji reklamy produktu
leczniczego o jakim mowa w art. 52 P.f.

W zakresie reklamy aptek i ich dziatadob wielokrotnie wypowiedzialy si s3dy
administracyjne.

Wojewoddzki Sd Administracyjny w Warszawie w wyroku z dnia
6 padziernika 2015 r. sygn. akt: VI SA/Wa 34/15 stwiatdze: ,W aktualnym stanie
prawnym nie zawarto definicji reklamy apteki i @giatalngci. Positkupc sk definicjami
reklamy zawartymi w publikacjach stownikowych ws&é&zrzeba,ze za reklama uwaza st
kazde dziatanie, mage na celu zaelkenie potencjalnych klientow do zakupu konkretnych
towarow lub do skorzystania z oklenych ustug. Oznacza tae reklam apteki mae by
takze kade dziatanie skierowane do publicznej wiadéanozmierzagce do zwgkszenia
sprzeday produktéw leczniczych i wyrobow medycznych w nigerowanych. Okicie
zakazem "kadego dziatania" wyicza z tej dyspozycji tylko jeden stan faktycznyresiony
w zdaniu 2 art. 94a ust. 1 p.f., tj. kierowanie gablicznej wiadomgci informacji
o lokalizacji i godzinach pracy apteki lub punktptecznego. Nie ulega atpliwosci, ze
reklama mae przyjmowa rézne formy zacbcania: poprzez ulotki, foldery, czy gazetki, ale
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réwniez poprzez plakaty i banery zagajpce do skorzystania z ustug danej apteki.”

Organ podziela utrwalony pecgl, aktualny na gruncie art. 94a P.f.,, zawarty
w wyrokach WSA w Warszawie: z 17 grudnia 2007 i. SA/Wa 1707/07, z 6 marca 2008 r.
VIl SA/Wa 2216/07, z 14 maja 2008 r. VII SA/Wa 2206, z 20 wrzénia 2010 r.
VI SA/Wa 838/10 oraz z 24 stycznia 2013 r. VI SA/\g08/12, zgodnie z ktérym za reklam
dziatalngci apteki naley uzn& kazde dziatanie, skierowane do publicznej wiadéano
niezalenie od sposobu i metody jego przeprowadzenia dradkéw wytych do jego
realizacji, jeeli jego celem jest zwkszenie sprzeds produktow leczniczych i wyrobow
medycznych oferowanych w danej aptece.

Jak podkréla si w doktrynie i judykaturze "reklagnapteki” jest kadego rodzaju
informacja, ktérej celem jest zagh do nabycia oferowanych przez aptétwardw i ktora
w taki sposob jest odbierana przez klientow. Szespksob rozumienia reklamy dziatakco
aptek uzasadnia réwridakt, ze art. 94a ust. 1 ustawy, poza stwierdzenigennie stanowi
reklamy informacja o lokalizacji i godzinach praagteki lub punktu aptecznego, nie zawiera
katalogu dziala, ktére bytyby ex lege wytzone z zakresu tego poja, jak ma to miejsce
w przypadku reklamy produktu leczniczego (wyrok NS& Warszawie z dnia
11 marca 2015 r., Il GSK 754/14).

Co wane, nie jest istotne z punktu widzenia zakazu ralglaptek i ich dziatalrei,
czy reklama dokonywana jest weytrz czy na zewsgtrz apteki. Jej dziatalrsé reklamowa
moze przejawia sie tak we wrtrzu lokalu aptecznego, jak i poza nim. Przepis®fa Prawa
farmaceutycznego nie wyznacza granic miejscowyégtaney (zob. wyrok Wojewddzkiego
Sadu Administracyjnego w Warszawie z dnia 6 maja 201¥1 SA/Wa 3112/13, CBOSA).
Stanowisko sdow, wyraone w tezach przywotanych przez Organ orzeécmée mae by
W sposOb oczywisty przeniesione wprost na gruniejgpej sprawy. Nalgy je jednak
stosowa& analogicznie.

Wskazé naleey réwniez wyrok Wojewodzkiego &lu  Administracyjnego
w Warszawie z dnia 13 stycznia 2016 r. sygn. aktSA/Wa 2266/15, w ktorym ad
stwierdzit,ze ,udostpnienie w aptece gazetek z ofgproduktow sprzedawanych w niej - co
ustalono w toku pogpowania administracyjnego - pozsezej cenie (ze wskazaniem przy
niektorych produktachze promocja cenowa oboyziuje "tylko w tygodniu zdrowia”, czy
oznaczeniem wybranych towaréw jako "bestsellers) @zedsiwzieciem majcym na celu
motywowanie do korzystania z ustug tej $viee apteki, a wic nosi znamiona dziataldoi
reklamowej. Nie ma wic podstaw do zakwestionowania stanowiska orgaaw tej sprawie
doszito do naruszenia przez skmy zakazu reklamy aptek, oktenego w art. 94a ustawy —
Prawo farmaceutyczne.”

Podsumowujc, reklama mge przyjmowa rozne formy w szczegOlroi haset,
sloganéw spotéw radiowych lub TV, informacji na osiie www, ulotek, wywieszek
cenowych, billbooardow, folderéw czy gazetek.

Za dziatania reklamowe winny b&yuznane wszystkie te dziatania, ktorych
zamierzonym celem jest pozyskanie nowych lub zateye dotychczasowych klientow.

W przeciwigistwie do informacji handlowej, ktéra zawiera obigkihe informacje
o produkcie lub ustugadtwiadczonych przez przedgbiorce, istoy reklamy jest zagjtanie.

Podstaw wszczcia | prowadzenia z uedu posgpowania administracyjnego
w sprawie prowadzenia przez Stganiedozwolonej reklamy [...] [...] bytlo ujawnieniezaz
inspektora farmaceutycznego podczas kontroli plapgwoblemowej przeprowadzonej w
[...] [...] w dniu [...]r. zakaiczonej protokotem znak: [...] z dnia [...]r. niepravodtosci
dotyczcych naruszenia art. 94a ust. 1la P.f.

Produkty lecznicze [...] tabl. 6 szt., [...] tabl. pekane 200 mg., [...] tabl. 6 szt.,[...]
[...]Jpastylki do ssania 16 szt. wywieszkami na [.le]2 czarnymi napisami, zawiegaymi:
nazwe, wielkos¢ opakowania, cenwyzszy przekrélonag wyrazong czcionky mniejsz, cere
nizszz wyrazong czcionky powickszory, okres obowjzywania ceny, sugeng, iz [...]
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okresowo sprzedaje w/w produkty lecznicze OTC paizainej, promocyjnej cenie.

Potencjalny Kklient, édac w [...] [...] napotykat wyej opisag informacg
0 promocyjnej cenie produktu leczniczego, uzys&ujzackte do skorzystania
z przedmiotowej oferty.

Powyzsze tréci zdaniem PWIF zacgicaly klientdw do dokonywania zakupow
produktow leczniczych w [...] [...], co stanowi nazesie art. 94a ust. 1la P.f.

Organ ustalitze Strona prowadzita reklasnmapca na celu zwikszenie dostarczania,
sprzeday lub konsumpcji produktow leczniczych przez pla&dvobrotu pozaaptecznego
jaka jest [...] [...], mimo wejcia w zycie z dniem 1 stycznia 2012 r. ustawowego, zakazu
reklama placowek obrotu pozaaptecznego i ich dniedai odnoszca s¢ do produktow
leczniczych lub wyrobéw medycznych. O powgym Organ poinformowat komunikatem
PWIF Nr 1/2012 z dnia 12 stycznia 2012 r. umiesmgno na stronie internetowej www.[...]pl
w Biuletynie Informacji Publicznej Inspektoratu.

Organ na podstawie zgromadzonego w toku gpostania administracyjnego
materialu dowodowego ustalite Strona prowadzita niedozwolpneklane placéwki obrotu
pozaaptecznego ([...] [...]) i jej dziatalém odnoszca sic do produktdw leczniczych od dnia
[...]2017 r. (od dnia kontroli ) do dnia [...] r. (doh pisma Strony, w ktérym poinformowata
0 zmianie sposobu redagowania etykiet cenowych).

Fakt zaprzestanie prowadzenia reklamy stanowit spog do umorzenia
przedmiotowego pogbowania.

Prawo farmaceutyczne naktada na wojewoOdzkiego ekispa farmaceutycznego
obowiazek wydania decyzji, w ktérej nakazuje zaprzestagmawadzenia reklamy. Skoro
jednak w dniu wydania decyzji przez organ | insfar8trona nie prowadzita ju
niedozwolonej reklamy [...] [...] | jej dziataldoi, odnosacej st do produktow leczniczych
decyzja nakazgfa Stronie zaprzestania prowadzenia przedmiotovedjamy bytaby
bezprzedmiotowa, ale jedynie w zakresie owego 2akaz

Kodeks posipowania administracyjnego w art. 105 ust. 1 stapow: ,Gdy
postpowanie z jakiejkolwiek przyczyny statlogdbezprzedmiotowe w caloi lub w czsci,
organ administracji wydaje decyzp umorzeniu pogpowania odpowiednio w cadoi lub
W CcZesci”.

Jak wskazat Wojewddzki g8 Administracyjny w Warszawie w wyroku z dnia
2 sierpnia 2013 r. sygn. akt VI SA/Wa 458/13, ,orgev przypadku stwierdzenia naruszenia
zakazu reklamy, jest oboyzany natay¢ w drodze decyzji kar pienkzng na tego, kto
prowadzi § reklane. Nie ma zatem znaczenia, czy strona zaprzestidianmg a posgpowanie
zostalo umorzone. Organ pierwszej instancji nie udopsic w tym zakresie uchybie
zarOwno prawa materialnego jak i procesowego”.

Natozenie kary pieniznej jest zwizane z samym faktem naruszenia przepisow
art. 94a P.f. w tym zakresie w trakcie ich obgmywania. W sytuacji zaprzestania przez
Strore prowadzenia zakazanej reklamy [...] [...], nie manikozndci przed wydaniem
decyzji o nat@geniu kary pienjznej, wydania decyzji nakazgje] zaprzestania dziatalfm
reklamowej aptek, gdytaka decyzja bytaby bezprzedmiotowa. W kwestioiatia kary w
przypadku zaprzestania prowadzenia niedozwoloridamey i umorzeniu pogpowania w
tym przedmiocie wypowiedziat i WSA w Warszawie w wyroku z dnia
25 marca 2015 r., sygn. akt VI SA/Wa 2637/14: ,Niewniony jest pogHd, ze jedynie
naruszenie zakazu reklamy w dacie wydania decyzpsadnia zastosowanie sankciji
z art. 129b prawa farmaceutycznego. Rmag takie pogjdu prowadzitoby do powstania
spotecznie i prawnie niedopuszczalnych skutkow. aéaatoby bowiem spod dziatania
przepisbw ustawy KkKala aptek, co do ktérej wszezo postpowania z uwagi ha
niedozwolone prowadzenie reklamy, a ktora zaprissgaakiego dziatania przed wydaniem
decyzji w sprawie”.
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Zgodnie z art. 129b ust. 1 i 2 P.f., karze pieméj w wysokdci do 50.000 zt podlega
ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi m.irklanee apteki, punktu aptecznego,
placowki obrotu pozaaptecznego oraz ich dziakand<arc pienizng naktada wojewodzki
inspektor farmaceutyczny w drodze decyzji admiaisginej. Przy ustalaniu wysoka kary
uwzgkdnia s¢ w szczegolnéci okres, stopie oraz okolicznéci naruszenia przepisow
ustawy, a take uprzednie naruszenie przepisow.

Przepisy ustawy nie zawiegakatalogu przypadkow narusgzektore uzasadniatyby
zastosowanie kary piegiine] w konkretnej wysokii, ani zasad jej miarkowania.

Natazenie kary pieniznej jest obligatoryjne. Wynika wprost z przepisostawy.
Ustawodawcy przwiecato zatagenie, by w ten sposéb ograni¢zpiekorzystne zjawisko
nadmiernego stymulowania sprzegdekow przez placowki prowadee detaliczny obrot
produktami leczniczymi i wyrobami medycznymi dzjat® w porozumieniu
Z innymi podmiotami.

Organ stwierdzag prowadzenie zakazanej reklamy placéwki obrotuappecznego
i jej dziatalnagci odnoszcej st do produktow leczniczych lub wyrobow medycznyctakze
w przeszigci - jest zatem zobowzany natay¢, na przedsbiorce naruszajcego powotany
przepis, stosowgkar pienizna.

Bioragc pod uwag okres, stopig oraz okolicznéci naruszenia przepiséw ustawy,
a takee fakt,ze:

1. Strona nie byta uprzednio karana przez PWIF zaszanie art. 94a ust. 1a P.f.

w zakresie reklamy placéwek obrotu pozaaptecznego dziatalndci odnoszcej sk

do produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznychkalizowanych na obszarze

wojewddztwa p.,

2. naruszenie art. 94a ust. 1la P.f. przez $tetwierdzone zostato po raz pierwszy,

po wepciu w zycie zmienionych od dnia 1 stycznia 2012 r. prz@pis- 0 czym Organ

informowat w komunikacie Nr 1/2012 z dnia 12 styiez@012 r. umieszczonym na
stronie internetowej www.[...].pl oraz w Biuletynligformacji Publicznej Inspektoratu,
3. reklama placowki obrotu pozaaptegongej dziatalnéci odnosacej st do

produktow leczniczych byla incydentalna i trwala odnia [...]r. .

od dnia kontroli do dnia [...]r. tj. do dnia pism&d@y, w ktérym poinformowata o

zmianie sposobu redagowania etykiet cenowych
- natacona w wysokeéci [...] zt kara piengzna jest adekwatna do okoliczeo i czasu
prowadzenia reklamy [...] [...] i je] dziataléo odnoszcej st do produktow leczniczych.

Strona w toku pospowania wspotpracowata z Organem, dostarczytazgtmanie
Organu wyjdnienia i dowody umdiwiaj agce ustalt rzeczywisty stan sprawy.

Przedsibiorca zobowjzany jest spetnia okrelone przepisami prawa warunki
wykonywania dziatalngi gospodarczej, naruszaj obowhzujace przepisy prawa winien
liczy¢ sig z konsekwencjami, ktore w niniejszej sprawie pajegna ukaraniu go kar
pieniezna.

Kara pien¢zna stanowi dochdd budtu pastwa. PWIF jest wierzycielem
W rozumieniu przepiséw o p@piowaniu egzekucyjnym w administracji.

Kare pienizng uiszcza si na wskazany w rozstrzygmiu decyzji rachunek bankowy
w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja stalaastateczna.

Od kary piengznej nieuiszczonej w terminie naliczg sidsetki podatkowe.

Egzekucja kary pieaknej wraz z odsetkami za zwlokastpuje w trybie przepiséw o
postpowaniu egzekucyjnym w administraciji.

Biorac powyzsze pod uwagOrgan postanowit jak w sentencji decyz;ji.
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POUCZENIE

Od decyzji niniejszej shy Stronie odwotanie do Gtéwnego Inspektora Farmpoznego
w Warszawie, za moim grednictwem, w terminie czternastu dni od daty atrapia decyzji.

Otrzymup:
1. Adresat — za potwierdzeniem odbioru

2. aa.
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