PODKARPACKI WOJEWODZKI
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
35-205 Rzeszow, ul. Warszawska 12a
tel. 17 86 20 545, fax 17 86 20 406
www.rzeszow.wif.gov.pl

Rzeszow, dnia ...... sierpnia 2015r.

FARZ-DA.8523.25.2014

[...] Sp. z 0.0.
ul. [...] W.

DECYZJA

Na podstawie art. 94a ust. 1, 3 i 4, art. 129b 1ist2 oraz art. 129ba ust. 1 ustawy
z dnia 6 wrzénia 2001 r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2008rr45, poz. 271, z .
zm.), dalej zwanej: R.f.”, a take art. 104 8 1 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 r.eiked
postpowania administracyjnego (Dz. U. z 2013 r. poz7,26 p&n. zm.), zwanej dalej:
.K.p.a.", po przeprowadzeniu z wdu posgpowania administracyjnego w sprawie
prowadzenia przez [...] Sp. z 0.0. w W., NIP [.nJagcej na celu zwikszenie sprzeds i
konsumpcji produktow leczniczych, reklamy Apteki.,J' w P., ul. [...], w zwjzku z kontrod
sprawdzajcg  przeprowadzan przez pracownikdbw Wojewodzkiego Inspektoratu
Farmaceutycznego w [...], podczas ktorej stwierdzoieprawidtowéci (opisane w pkt XVI
protokotu [...] z dnia [...] r. wraz z zgdznikami do protokotu) dotygze naruszenia art. 94a
P.f.,

P. WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

1) nakazuje [...] Sp. z 0.0. w W. zaprzestanie prowadz reklamy Apteki ,[...]" w P., ul.
[...], poprzez: wyktadanie w lokalu apteki gazeteklamowych; umieszczanie napisow
reklamowych w ekspedycji na pétkach z lekami; wyeaig produktéw leczniczych w
woreczkach foliowych z nadrukiem: ,[...] z kokzyg dla portfela!”;

2) nakfada na [...] Sp. z o.0. w W., prowadg reklane Apteki ,[...]” w P., ul. [...], kae
pieniezng w kwocie [...] zt (stownie: [...] ztotych), ktgrnalezy wptack na rachunek
bankowy Wojewoddzkiego Inspektoratu Farmaceutyganew [...] w [...] O/Okr.

R. nr[...] w terminie 7 dni od dnia, w ktorym ninggja decyzja staniecsbstateczna:

3) nadaje decyzji w pkt 1 rygor natychmiastowej wyKonéci.

Uzasadnienie

W wyniku kontroli sprawdzapej przeprowadzonej przez pracownikow
Wojewoddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego ww.gdptece ogolnodaginej pod nazw
Apteka ,[...]" w P., ul. [...] (zwanej dalejApteka”), prowadzonej przez [...] Sp. z 0.0. w W.
(zwanej dalej Strong”), stwierdzono nieprawidiow&i (opisane w pkt XVI protokotu [...] z
dnia [...] r., whczonego do akt sprawy postanowieniem [...] Wojew@to Inspektora
Farmaceutycznego z dnia [...] r. wraz zazahikami do protokotu) dotygze naruszenia art.
94a Pf.

Uprawnieni inspektorzy farmaceutyczni ujawnie w ekspedycji Apteki wytone g
gazetki dosfpne dla pacjentow pn. ,Mini ceny”, ,Zaufaj Aptecejesienne super oferty”,
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.Lecz sk taniej” (w ktorych oferowanesgs,hity cenowe” polegajce na podawaniu dwoéch
cen, z ktorych wjisza jest przekétona, a obok jest obliczona zka w ziotych lub
w procentach). Strony tytuloweg soznaczone piegeig firmowa Strony z adresem oraz
Apteki z adresem, NIP [...] i numerem telefonu AgptdPacjentom wydawaneg produkty
lecznicze w woreczkach foliowych z nadrukiem: ][z korzycia dla portfelal!”.

W ekspedycji na potkach z lekami umieszczogenapisy: ,promocje”, ,Jesienne super
oferty”, ,Mini ceny”. Podczas kontroli pobrano 3 zgdki i 1 woreczek foliowy, a tak
sporzdzono dokumentagjfotograficzry — 12 zdgc.

Wg dswiadczenia kierownika w Aptece realizowane bytytikdr..], a ponadto Apteka
uczestniczyta w ,[...]” prowadzonym przez [...] S W. (w tym zakresie prowadzone jest
odrebne posgpowanie).

W zwigzku z powyszym, P. Wojewddzki Inspektor Farmaceutyczny (dalegny
»,PWIF” lub ,Organem”) pismem z dnia [...] r., deczonym Stronie w dniu [...] r.,
zawiadomit Strom o wszczciu z urzdu posgpowania administracyjnego w sprawie
prowadzenia przez Stronmapcej na celu zwkszenie sprzeds i konsumpcji produktow
leczniczych, reklamy Apteki.

W pismie powyszym Organ wezwat Strendo ziazenia w terminie 7 dnod dnia
otrzymania zawiadomienia, wszelkich w§p#en, dokumentéw i innych dowodow
swiadczcych o tym,ze prowadzenie Apteki przez Stgpma wyhcznie formy prawnie
dozwolone.

Pouczono Strgno tresci art. 33, art. 358 31 5, art. 41 i art. 73 lap.

Jednoczénie poinformowanoze zgodnie z art. 10 § 1 K.p.a. Stronie przystuguje
czynny udziat w kadym stadium pospowania, a przed wydaniem decyzji prawo do
wypowiedzenia sico do zebranych dowodow i materiatdw oraz zgtogzbragdan.

W mysl art. 40 8 5 K.p.a. Strona miata miavos¢ — o czym zostata uprzedzona -
ztozenia odpowiedzi na pismo wszczysag posipowanie oraz wyjnien na psmie.

Akta sprawy byty dogpne w Wojewddzkim Inspektoracie Farmaceutycznynf.. .\,
ul. [...], w dni robocze w godzinach pracy ¢om od 7:00 do 15:00, po uprzednim
telefonicznym lub osobistym uzgodnieniu terminu.

W dniu [...] r. do Organu wphgho pismo Strony z dnia [...] r., w ktérym Strona
wyjasnita, co nasfpuje:

Dostpne w lokalu Apteki gazetki ofertowe pn. ,Mini cény,Zaufaj Aptece —
jesienne super oferty”, ,Leczestaniej’, stanowd — zdaniem Strony — informacp cenach
asortymentu nierefundowanegosedkow publicznych, do ktorej pacjent ma prawo.

Wedtug Strony, gazetki nieg seklamy Apteki lecz § nosnikiem dozwolonej reklamy
poszczegolnych produktow.

Gazetki g dostpne tylko wewntrz lokalu Apteki i z tego wzgbtu rowniez — zdaniem
Strony - nie stanowireklamy Apteki.

Fakt, ze pacjentom leki wydawaneg sv woreczki foliowe z nadrukiem: ,[...] z
korzyscig dla portfela!”, ale niegone widoczne dla pacjenta przed dokonaniem priegon
zakupow, wyklucza — zdaniem Strony — twierdzene zackcaj potencjalnych pacjentow
do dokonywania zakupow w tej, a nie innej, apt&tie.stanowa one zatem reklamy Apteki.

Strona nie odniostaeido zarzutuze w ekspedycji na potkach z lekami umieszczone
S3 napisy: ,promocje”, ,Jesienne super oferty”, ,Mceny”.

Nawigzujac do pisma Strony z dnia [...] r., otrzymanego preegan w dniu [...] r.,
PWIF wezwat Strogt — pismem z dnia [...] r., dggzonym w dniu [...] r. - do zieenia w
terminie 7 dniod dnia otrzymania wezwania, zgodnie z art. 76a 8 K.p.a., oryginatow lub
uwierzytelnionych odpiséw dokumentow, na podstakid@ych Apteka dysponuje gazetkami
wofertowymi”, torebkami foliowymi z nadrukami rekd@owymi, plakietkami umieszczonymi
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na regatach ekspedycyjnych.

Organ pouczyt Stran ze jezeli z jakichkolwiek przyczyn nie mie dostarcz§
oryginatéw lub sporgdzonych zgodnie z téeig art. 76a § 2 i 3 K.p.a. odpisow, Organ
dopuszcza uprawdopodobnienie zgaam@dpisow powyszych dokumentow z oryginatami,
jezeli zostam uwierzytelnione przez przedstawicieli Strony upmaymych do skfadania
oswiadcze woli imieniem Strony.

Przy pémie z dnia [...] r., otrzymanym przez Organ w dpiu] r., Strona przestata
uwierzytelnione przez jej przedstawicieli uprawnion do skladania swiadczed woli
imieniem Strony min. umogvo wspotpracy — umogv programow z [...] S.A. z dnia 1
stycznia 2012 r.

Pismem z dnia [...] r., deezonym w dniu [...] r., PWIF zawiadomit Strgnze
zakaczyt postpowanie wyjdniajace oraz dowodowe w p@powaniu administracyjnym w
sprawie prowadzenia przez Stepmmapce] na celu zwikszenie sprzeds i konsumpcji
produktow leczniczych, reklamy Apteki, w zwku z kontrod planowy przeprowadzomnw
dniu [...] r. przez pracownikbw Wojewodzkiego Inkmeatu Farmaceutycznego w [...],
podczas ktorej stwierdzono nieprawididiep dotyczce naruszenia art. 94a Prawa
farmaceutycznego.

PWIF poinformowat Strog) ze zgodnie z art. 10 § 1 K.p.a., Stronie przystugued
wydaniem decyzji prawo do wypowiedzenia eo do zebranych dowodow i materiatdw oraz
zgtoszonychzadan.

Akta sprawy byty dogpne w Wojewddzkim Inspektoracie Farmaceutycznynj. Wy,
ul. [...], w dni robocze w godzinach pracy ¢tm, po wczéniejszym uzgodnieniu terminu.

Zgodnie z art. 73 K.p.a., Strona miata prawo aagl w akta sprawy, spardzania
z nich notatek, kopii lub odpisow. Czyricote mogty by dokonywane w lokalu organu
administracji publicznej w obecka pracownika tego organu. Strona mogta rowrrigdac
uwierzytelnienia odpisow Iub kopii akt sprawy Ilubydania jej z akt sprawy
uwierzytelnionych odpisow, o ile byto by to uzasaa®e wanym interesem strony.

Strona do dnia wydania niniejszej decyzji nie gketata ze swoich uprawmie

PWIF zwazyt, co nasepuje:
l.

Przepisy art. 20 i 22 Konstytucji RP, z uwagi navade w nich unormowania
dotyczce zasad ustroju gospodarczegopizepisami prawa ustrojowego.

Z tresci art. 20 Konstytucji RP (istota spotecznej gosgrid rynkowej) wynika m.in.
zasada wolni gospodarczej.

Przepis art. 22 Konstytucji RP przewiduje,ograniczenie wolrggi gospodarczej jest
dopuszczalne tylko w drodze ustawy i tylko ze wdglna wany interes spoteczny.

W orzecznictwie gdodw funkcjonuje nasgpujacy poghd: ,Wszelkie ograniczenia
zasady wolngci w prowadzeniu dziatalei, cha dopuszczalne w drodze zapisu
ustawowego ze wzgliu na wany interes publiczny (art. 22 Konstytucji RP), maharakter
wyjatku i musz by¢ wobec tego rozumiangisle, a nie w sposéb rozszerza]. Nie mana
zatem ich istnienia dorozumiewaczy domniemywé& badz przyjmowa& np. w drodze
analogii” (np. wyrok NSA z dnia 12 kwietnia 20061t. GSK 23/06, LEX nr 209721).

Podobnie orzekajwojewodzkie gdy administracyjne (np. wyrok WSA w W. z dnia
24 padziernika 2006 r., VI SA/Wa 1128/06, LEX nr 26564 7Fad Najwyzszy (zob. wyrok
SN z dnia 12 wrzaia 2008 r., | PK 27/08, M.P.Pr. 2009/12/648-654).

Przyktadem takiego ograniczenia jest olbxamjacy w dacie orzekania art. 94a
ust. 1 P.f.,, ktéry jednoznacznie stanowe ,zabroniona jest reklama aptek i punktow
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aptecznych oraz ich dziatalkw’. Zdanie drugie tego przepisu moweg nie stanowi reklamy
tylko informacja o lokalizacji i godzinach pracytaki lub punktu aptecznego.

Dziatalng¢, na ktég Strona ma zezwolenie jest wprawdzie dziatédigpgospodarcy,
ale regulowas, podlegajcag dodatkowym ograniczeniom.

Wdrazenie do porzdku krajowego w Polsce przepisu art. 94a ust. 1rRasgpito
w wykonaniu dyrektywy Parlamentu Europejskiego idiRaz dnia 31 marca 2004 r.
(2004/27/WE), zmieniafej dyrektywe 2001/83/WE w sprawie wspolnotowego kodeksu
odnoszacego s¢ do produktéw leczniczych stosowanych u ludzi. Ralprzys¢pujac do
Unii Europejskiej na mocy Traktatu, zwanego TraktatAteraskim (Dz. U. UE z 2003 r.
L 236, poz. 17, z pin. zm.), od dnia przygpienia jest zwjzana postanowieniami Traktatow
Zalozycielskich i aktow przyjtych przez Instytucje Wspdlnot przed dniem prapt&nia, jak
rowniez stala s adresatem dyrektyw i decyzji w rozumieniu art. 24%aktatu
ustanawiajcego Wspadlnat Europejsk z dnia 25 marca 1957 r. (wersja skonsolidowana
Dz. U. WE z 2002 r. C 325 z pid. zm.).

Kazde Pastwo Czlonkowskie, do ktérego kierowana jest dyyelt, zobowizane
jest do jej wykonania w drodze ustanowienia praepisprawa wewetrznego oraz
przestrzegania, zgodnie z celami ustawodawcy wspdlvego. Sformutowany w nim zakaz
dotyczy reklamy dziatalnei aptek lub punktow aptecznych, skierowanej do lipabej
wiadomaci, ktéra w sposob bezpedni odnosi s do produktéw leczniczych lub wyrobdéw
medycznych, umieszczonych na wykazach lekow refwadgch, lub produktéw leczniczych
lub wyrobéw medycznych o nazwie identycznej z nazgroduktow leczniczych Ilub
wyrobéw medycznych umieszczonych na tych wykazach.

Przepis art. 94a P.f. w aktualnym brzmieniu zogatieniony dopiero z dniem
1 stycznia 2012 r. przez art. 60 pkt 7 ustawy zadt2 maja 2011 r. o refundacji lekdw,
srodkéw spaywczych specjalnego przeznaczemavieniowego oraz wyrobéw medycznych
(Dz. U. z 2015r., poz. 345).

Obecnie zatem, czyli w dacie wydania decyzji, 84a ust. 1 P.f. stanowi o zakazie
reklamy aptek i punktow aptecznych oraz ich dzmed&di. Zakaz ten nie obejmuje jedynie
informacji o lokalizacji i godzinach pracy aptelbl punktu aptecznego.

Oznacza toze zakaz ten zostat rozszerzony w kierunku jakiejiek reklamy aptek,
punktow aptecznych oraz ich dziatadnd

W poprzednim stanie prawnym, czyli przed adat stycznia 2012 r., byt niejako
zawezony do spetnieniagtznie trzech przestanek, tj. dziatadiota musiata nosi cechy
reklamy, by skierowam do publicznej wiadomii oraz odnosi sie w sposob bezgoedni
do produktéw leczniczych lub wyrobow medycznychiesmczonych na wykazach lekéw
refundowanych, lub produktéw leczniczych lub wyrabedycznych o nazwie identycznej
z nazwy produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych urmgz®nych na tych wykazach.

Zauway¢ nalery, ze w aktualnym w sprawie stanie prawnym zZaknie zawarto
definicji reklamy apteki i jej dzialalrsi, inaczej nt uczyniono to w art. 52
ust. 1 P.f. i w akcie wykonawczym do ustawy — wreale reklamy produktu leczniczego.

Positkupc sk definicjami reklamy zawartymi w publikacjach stokowych wskazé
trzeba,ze za reklama uwaza st kazde dziatanie, mage na celu zaclenie potencjalnych
klientow do zakupu konkretnych towaréw lub do skstania z okrdonych ustug
(np. Wielki Stownik Wyrazow Obcych pod red. M. 3@ wyd. PWN, Warszawa 2003 r.).

Oznacza toze na gruncie niniejszej sprawy reklarapteki mae by takze kazde
dziatanie, zmierzare do zwgkszenia sprzeds produktéw leczniczych i wyrobow
medycznych w niej oferowanych.

Objecie zakazem ,kadego dziatania” wycza z tej dyspozycji tylko jeden stan
faktyczny, okrélony w zdaniu 2 art. 94a ust. 1 P.f. — informacjéokalizacji i godzinach
pracy apteki.
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Nie ulega wtpliwosci, ze reklama mge przyjmowa& rozne formy zachkcania,

a mianowicie poprzez ulotki, foldery, czy gazetemiu stiace, nie tylko wegczane przez
farmaceutow klientom apteki, ale takzaclkcajgce poprzez Internet do korzystania z ustug
apteki, ktora daje okéone bonusy.

Jak zauwza st w literaturze — jeszcze na gruncie poprzedniegousiprawnego -
.,podstawowym elementem reklamy dziataloioapteki lub punktu aptecznego jest zamiar
przyciagniccia potencjalnych klientéw do dokonania zakupu pkbd leczniczego lub
wyrobu medycznego w konkretnej aptece, niezateod formy i metody jej przeprowadzenia
oraz uwytych do jej realizacji srodkow, jeli jej celem jest zwikszenie sprzeds
ww. produktow w danej aptece lub punkcie apteczngwh’ Koremba. Komentarz do art. 94a
ustawy Prawo farmaceutyczne, SIP LEX, stan praveny hpca 2009 r.).

Na gruncie niniejszej sprawy i aktualnego starawmego, przy zastosowaniu analogii
do ustawowej definicji reklamy produktu leczniczegukrelone] w art. 52 ust. 1 P.f,,
za reklang dziatalngci apteki Strony ména uzna dziatalng¢ polegagca na informowaniu
i zactecaniu do zakupu produktéw leczniczych lub wyrobéwdycznych w danej aptece
poprzez okréone bonusy, upusty, rabaty przy nabyciu toward@vnt na celu zwkszenie
ich sprzeday.

Innymi stowy, reklam dziatalngci apteki lgdzie wkc zamiar przyeggniecia
potencjalnych klientéw do dokonania zakupu towasprzedawanych w aptece - niezaie
od form i metod jej prowadzenia orazytych do jej realizacjsrodkow - jgli jej celem jest
zwiekszenie sprzedg produktéw leczniczych lub wyrobow medycznych.

Podobne pogtly znaleé¢ mazna w orzecznictwie i to na gruncie poprzednich, epni
restrykcyjnych norm (zob. wyrok WSA w W. z dnia p&dziernika 2008 r., VII SA/Wa
698/08, LEX nr 527533 i wyrok WSA w W. z dnia 1dgb 2008 r., VIl SA/Wa 1960/07, LEX
nr 451165).

Takze Sd Najwyzszy prezentowat stanowisko, zgodnie z ktorym ,p@esnie
przyjmuje s¢, ze reklam s3 wszelkie formy przekazu, w tym tadktakie, ktore nie zawietg]

w sobie elementow ocensalych ani zackcajgcych do zakupu, magiednak zosta przyjete
przez ich odbiorcéw jako zagfa do kupna. Przy rozidieniu informacji od reklamy trzeba
mie¢ na wzgtdzie, ze podstawowym wyznacznikiem przekazu reklamowegb e tylko
mniej lub bardziej wyrazna zachta do kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmio
dokonupcego przekazu oraz odbidér przekazu przez podmdauyktorych jest kierowany.
Wypowied: jest reklam, gdy nad warstwinformacyjry przewaa zaclkta do nabycia towaru
- taki cel przywieca nadawcy wypowiedzi i tak odbieraprzecetny odbiorca, do ktérego
zostata skierowana. Wszelkie promocje, w tym cenayeeklamy towaru i firmy, ktéra ich
dokonuje. Nie g natomiast reklasmm.in. listy cenowe, ktore zawiegajedynie informacj

o cenach towaréw lub ustug B publikowane wyicznie po to, by podado publicznej
wiadomdaci ceny okrélonych produktow” (wyrok SN z dnia 2 pdziernika 2007 r.,
Il CSK 289/07, LEX nr 307127; Monitor Prawniczy ZQNr 20, poz. 1116).

Za reklamg dziatalngci apteki zostaty uznane rowuieczynnaici polegagce na
wreczaniu bondéw rabatowych” (wyrok WSA w W. z dniad&dziernika 2008 r., VIl SA/Wa
698/08, LEX nr 527533), czy udzielanie bonifikatzzaalizowanie recepty (vide: D. Biadun,
Reklama apteki - bonifikata za zrealizowanie regept Serwis Prawo i Zdrowie nr 60801).

Warto przy tym pamgiac, ze pewne formy dziatalrsai promocyjnej mog stanowé
zarowno reklara produktu leczniczego zgodnie z art. 52 P.f., jedkiany dziatalngci apteki
W opisanym wyej rozumieniu.

W orzecznictwie wskazujeesdla przyktaduze ,stanowi reklara zaréwno lekow, jak
i sprzedajcej je apteki przedstawienie listy lekéw o almriej, promocyjnej cenie, wykazanej
przez poréwnawcze zestawienie cenysnej, stosowanej przez aptelobok ceny wyszej,
okreslonej jako «cena typowa», «cena stara» lub w inpgs8b sugerggy, iz apteka
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okresowo sprzedaje lek po oboinej, promocyjnej cenie” (wyrok SN z dnia 2zgaiernika
2007 r., Il CSK 289/07, LEX nr 307127; Monitor Praiezy 2007, Nr 20, poz. 1116).

Reklama apteki i jej dziataldoi ma charakter publiczny. Termin ,publiczny” ozmac
wedtug Stownika ¢zyka Polskiego pod red prof. M. Szymczaka: ,o0goldgstpny dla
wszystkich, dotycgcy ogétu ludzi” (Wyd. PWN, Warszawa 1982 r., tomdir. 1074).

~<Publiczny» sposob prowadzenia reklamy w innysgjiioni przezsrodki masowego
przekazu, to sposéb reklamy charakteryayj se powszechngia, jawndcia, 0golm
dostpnascia, jak i przeznaczeniem dla (lub do) ogolu w zatEci od wytego sposobu
jej wyrazu” (wyrok NSA OZ w Szczecinie z dnia 18 iktnia 2001 r., SA/Sz 2000/00,
LEX nr 48952).

PWIF w niniejsze] sprawie podziela zatem pdglzawarty w wyroku WSA w W. z
dnia 24 stycznia 2013 r., VI SA/Wa 1908/12 (wwwemzenia.nsa.gov.pl), oraz utrwalone
przekonanie, aktualne na gruncie art. 94a P.fwad® w wyrokach WSA w W. zapadtych
jeszcze w poprzednim stanie prawnym: z dnia 17mgeud007 r., VIl SA/Wa 1707/07 (LEX
nr 496346); z dnia 6 marca 2008 r., VII SA/Wa 28T6/(LEX nr477210); z dnia
14 maja 2008 r., VII SA/Wa 2215/07 (LEX nr 493718); dnia 20 wrzénia 2010 r.,
VI SA/Wa 838/10 (LEX nr 759762) ze za reklara dziatalngci apteki naley uzn& kazde
dziatanie, skierowane do publicznej wiaddwgip niezalénie od sposobu i metody jego
przeprowadzenia orazodkéw wytych do jego realizacji, j@li jego celem jest zwkszenie
sprzeday produktow leczniczych i wyrobéw medycznych ofeemwch w danej aptece.

W wyze] wymienionym wyroku WSA w W. z dnia 20 wirga 2010 r., VI SA/Wa
838/10 (LEX nr 759762) stwierdzongg:

,Gtowny Inspektor Farmaceutyczny prawidlowo uznzé przekazane mu przez
skaracego gazetki reklamoweg sreklamy apteki, dlatego te zasadnie przekazat je do
rozpoznania zgodnie z wiawoscia do wiaciwych wojewodzkich inspektoréw
farmaceutycznych. Stanowisko to nie narusza arg @5k.p.a. w zw. z art. 94a ust. 2 Prawa
farmaceutycznego i jest zgodne z utrwalolinia orzecznica wojewddzkich sdow
administracyjnych” ($d przywotat wyroki WSA: z 14 maja 2008 r., VII SAA\2215/07,
LEX nr 493718; z 1 kwietnia 2008 r., VIl SA/Wa 1789, LEX 491301; z 6 marca 2008 r.,
VII SA/Wa 2216/07, LEX nr 477210; z 6 marca 2008 WIl SA/Wa 2006/07,
LEX nr477202; z 19 lutego 2008 r., VIl SA/Wa 1904/ LEX nr 477200; z 1 lutego 2008 r.,
VIl SA/Wa 1960/07, LEX nr 451165; z 17 grudnia 2007 VII SA/Wa 1707/07,
LEX nr 496346; z 22 listopada 2007 r., VIl SA/Web1B7, LEX nr 496345).

Nalezy wskaz#&, ze powotanych przez Organ orzefzedznic w wyrazonych w nich
tezach, nie sposob przefiedostownie na grunt niniejszej sprawy, co jest eggie, bowiem
réznice wynikaj zarébwno ze zmieniggego s¢ stanu prawnego, jak i z innych stanow
faktycznych.

Swiadczy o tym — obecnie fujednolite na gruncie nowych regulacji - orzecanist
sadow administracyjnych, ale zegmieniajce s¢ w jednym kierunku pogtly przedstawicieli
nauki i praktykéw z wolnych zawodéw prawniczychsatattowane w sprawach prowadzenia
przez podmioty prowadze apteki lub przez przegbiorcow zajmujcych se¢ reklamy
i promoch na zlecenie podmiotow prowagz/ch apteki tzw. programéw lojalécowych,
atake w sprawach nakazu zaprzestapiwadzenia niezgodnej z przepisami reklamy
i nalozenia kary pieniznej - por. wyroki WSA w W.: z dnia 10 grudnia 2012 VI SA/Wa
1756/12; z dnia 24 stycznia 2013 r., VI SA/Wa 19@3/z dnia 25 stycznia 2013 r., VI SA/Wa
2463/12; z dnia 5 marca 2013 r., VI SA/Wa 2618/A2tnia 15 kwietnia 2013 r., VI SA/Wa
2617/12; z dnia 23 kwietnia 2013 r., VI SA/Wa 313t/ dnia 25 kwietnia 2013 r., VI SA/Wa
315/13; z dnia 25 kwietnia 2013 r., VI SA/Wa 317/A8nia 25 kwietnia 2013 r., VI SA/Wa
317/13 i z dnia 7 sierpnia 2013 r., VI SA/Wa 16&/1- wszystkie w Centralne] Bazie
Orzeczé S3dow Administracyjnych: www.orzeczenia.nsa.gov.pl.
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Zgodnie z trécig art. 86 ust. 1 i 2 P.f., apteka jest placgwdchrony zdrowia
publicznego, w ktérej osoby uprawniodeiadcz w szczegolnéci ustugi farmaceutyczne,
a nazwa apteka zastvoma jest wydcznie dla miejscawiadczenia tych ustug.

Apteka nie jest — i zdaniem PWIF nie powinna bysklepem, prowadzym wallke
konkurencyji o klienta przy pomocy instrumentow rynkowych.

Jak stwierdzaj komentatorzy zasady zakazu reklamy aptek i ichatdiricci
(zob. M. Koremba. Komentarz do art. 94a ustawy Brdarmaceutyczne. SIP LEX. stan
prawny: 1.07.2009):

,D0 wprowadzenia art. 94a do u.p.f. na mocy noraji z dnia 1 maja 2007 r.
istniata dua dowolnd¢ w zakresie dziatalrf@i promocyjnej podejmowanej przez apteki
ogo6lnodostpne. W celu zdobywania klientow prowadzity onezmégo rodzaju akcje
marketingowe, ofergc np. maliwos¢ indywidualnego negocjowania cen lekow czy
bezptatny dowo6z lekow do domu klienta. Szczegolpyzeciw ze strony wojewddzkich
inspektorow farmaceutycznych budzity akcje typuk'lea grosz", bdz "lek za ziotéwk"

(A. Twardowska, Reklamazaigniag handlu lekarstwami, Gazeta Wyborcza z 27 listopada
2006 r.). Ich celem bylo zazwyczaj ol przepisow wprowadzgjych zakaz reklamy
lekéw refundowanych. Dziataldé aptek ogdlnodogpnych byta réwnie wykorzystywana
przez koncerny farmaceutyczne, ktore oferowatylapteréznego rodzaju prezenty w zamian
za sprzeda okreslonej ilosci lekdw na recept Aby osiagna¢ pozadany poziom sprzeds,
apteki obiecywaly pacjentom za realizacfecepty atrakcyjne rabaty lub prezenty
(M. Janczewska, Koniec reklamowania aptek, Dzieardkia 16 lutego 2007 r.)".

Charakterystyczny obecnie dla pgdppw doktryny jest natomiast pagl nas¢pujacy:

LArtykut 94a ustawy Prawo farmaceutyczne dotgyzreklamy dziatalngci aptek nie
zawierazadnego wyjczenia, a zatem nie wymienia katalogu dZigktére nie stanowityby
reklamy dziatalnéci aptek, tak jak to uczyniono w przypadku reklapmgduktu leczniczego
oraz nie odsyta wzadnym zakresie do tych regulacji przewigyjch takie wyjczenia
w odniesieniu do dziatalgoi reklamowej produktow leczniczych. Tym samym nayesli
uzna st, iz okreslona dziatalné¢ nie stanowi reklamy produktéw leczniczych np. zgladu
na jedynie informacyjny charakter przekazu, nie lhwgka to zakwalifikowania jej jako
spetniajcej cechy reklamy dziataldoi apteki” (A. Rabiega-Przytka. Glosa do wyroku
WSA z dnia 6 marca 2008 r., VIl SA/Wa 2216/07, LEXZ2011, Teza 5).

Nalezy takze podnig¢, iz zgodnie z trécig art. 99 ust. 4a P.f., podmiot prowady
aptele jest obowiazany zatrudréi osole odpowiedzialp za prowadzenie apteki, o ktorej
mowa w art. 88 ust. 2, dap rekojmie nalezytego prowadzenia apteki. Przepis ust. 4a
nie dotyczy farmaceuty posiadaeggo uprawnienia, o ktérych mowa w art. 88 ust. 2
(art. 99 ust. 6 P.f.).

W aptece ogodlnodaginej musi by ustanowiony farmaceuta, o ktérym mowa
w art. 2b ust. 1 pkt 12 i 5-7 ustawy z dnia 19 kwietnia 1991 r. o izbach aptdkais
(Dz.U.z 2014 r. poz. 1429 z fm zm.), odpowiedzialny za prowadzenie apteki.
Kierownikiem apteki mge by farmaceuta, ktory m.in. posiada specjalizazj zakresu
farmaciji aptecznej (art. 88 ust. 112 P.f.).

Zgodnie z przepisem art. 19 Kodeksu Etyki AptekaRP (Uchwata Nr VI/25/2012
VI Krajowego Zjazdu Aptekarzy z dnia 22 stycznial2Q.): ,Aptekarz nie reklamuje siebie
oraz swoich ustug. Nie uczestniczy w reklamie udmmgnaceutycznych, jak i ich promocji
niezgodnej z prawem lub z dobrymi obyczajami. Aptek unika te dziatalngci
przyczyniagcej st do zwikszania konsumpcji produktow leczniczych”.

Z tytutlu naruszania powgzego Kodeksu farmaceuta-aptekarz ponosi zawgdow
odpowiedzialné¢ dyscyplinarg (art. 45 ustawy o izbach aptekarskich), na kidaraa go
podmiot prowadzcy aptelg, zatrudniagcy farmaceut.

.Zakaz reklamy dziatalni@i dotyczy wszystkich osob wykorygych wolne zawody,
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w tym adwokatéw, radcow prawnych, lekarzy. Farmacguowadacy apteki, jako osoby
wykonujgce zawdd zaufania publicznego, powinni zatent lopjcci tg samy zasad”
(z uzasadnienia do projektu z dnia 3 listopada 20@8tawy o zmianie P.f. oraz o zmianie
niektorych innych ustaw, s. 48).

Imi¢ i nazwisko kierownika apteki podlega wpisowi dwigego rejestru zezwalena
prowadzenie aptek ogolnodgsnych.

Il.

Organ na podstawie zgromadzonego materiatu dowegowstalitze reklama Apteki
i jej dziatalnagci w formie gazetek reklamowych, na podstawie um@&inpny z podmiotem
bedagcym m.in. producentem lub zamawiegym u podmiotow trzecich produkcjulotek,
folderéw i innych materiatow reklamowych oraz unziezanie napisow reklamowych
w ekspedycji na poétkach zlekami i wydawanie prdduk leczniczych w woreczkach
foliowych z nadrukiem: ,[...] z korZgig dla portfelal!”, posiada forgmi tres¢ niedozwolos.

Podstaw wszczcia | prowadzenia z uedu posgpowania administracyjnego
w sprawie prowadzenia przez Stgomiziatalngci reklamowej Apteki, magej na celu
zwiekszenie dostarczania, sprzegdub konsumpcji produktéw leczniczych przez Aptek
byt wynik kontroli sprawdzajce] przeprowadzonej przez pracownikow Wojewddzkiego
Inspektoratu Farmaceutycznego w [...] w Aptece @deonej przez Stren podczas ktorej
stwierdzono nieprawidiowiai (opisane w pkt XVI protokotu [...] z dnia [..r], wlaczonego
do akt sprawy postanowieniem [...] Wojewddzkiegsplektora Farmaceutycznego z dnia [...]
r. wraz z zajcznikami do protokotu) dotygee naruszenia art. 94a P.f.

Uprawnieni inspektorzy farmaceutyczni ujawnite w ekspedycji Apteki wytoone
s3 gazetki dosgpne dla pacjentéw pn. ,Mini ceny”, ,Zaufaj Aptecgesienne super oferty”,
.Lecz sk taniej” (w ktérych oferowane byly ,hity cenowe” legapce na podawaniu dwéch
cen, z ktorych wysza byta przeké&ona, a obok byla obliczona zka w ztotych lub
w procentach); pacjentom leki wydawane byty w wakech foliowych z nadrukiem: ,[...] z
korzyécig dla portfela!”; w ekspedycji na poétkach z lekammieszczone $ napisy:
~,promocje”, ,Jesienne super oferty”, ,Mini ceny’tr8ny tytutowe byly oznaczone piegzs
firmowa Strony z adresem oraz Apteki z adresem, NIPi [nujnerem telefonu Apteki.

Gazetki reklamowe zawietgjzdjccia opakowa i ceny produktow leczniczych
i wyrobow medycznych, ktore - w poyzianiu z adresem Apteki - stangwiiedozwolon
reklane tej apteki.

Organ ustalit,ze publiczne rozpowszechnianie materiatdw reklamdwwyc lokalu
Apteki, ktorej dotyczy niniejsze pegtowanie, jest przejawem naruszenia przepisu ag. 94
ust. 1 P.f.

W ocenie Organu, uwidocznienie w gazetkach reklayet Apteki prowadzonej
przez Strom ,hitbw cenowych” polegacych na podawaniu dwoch cen, z ktdrychzsaa
byta przekrélona, a obok byla obliczona zka w zlotych lub w procentach, zaca
nieokrelong ilos¢ pacjentow, oséb nie posiageych rozeznania w swoich potrzebach
zdrowotnych i odpowiadagych tym potrzebom wikgiwych produktow leczniczych, do
dokonywania zakupu produktéw w Aptece, ktérej nazweaadres zamieszczony jest
w gazetkach reklamowych.

Dziatanie polegare na zadttaniu do zakupow natg uzna& za reklamg Apteki i jej
dziatalngci, poniewa stwarza warunki do poszukiwania tej ¥ige Apteki oraz ma na celu
zwickszenie obrotu w tej, znalezionej przez pacjentégazetkach reklamowych, Aptece.

Informowanie w gazetkach reklamowych o produkt&cizniczych oraz nazwa i adres
Apteki w nich zamieszczone, stanowi rektatej apteki i jej dziataln&ci co najmniej wobec
mieszkacoéw tego miasta i okolic, ale tak wobec innych o0s6b na tym terenie
przebywagcych czasowo.
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Zgodnie z brzmieniem art. 94a ust. 1-3 Rébroniona jest reklama aptek i punktéw
aptecznych oraz ich dziataléw. Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacjgodzinach
pracy apteki lub punktu aptecznego. Wojewodzki @kbpr farmaceutyczny sprawuje nadzoér
nad przestrzeganiem przepisow ustawy w zakresigtadagici reklamowej aptek. W razie
stwierdzenia naruszenia wgj wymienionego przepisu wojewodzki inspektor facewtyczny
nakazuje w drodze decyzji zaprzestanie prowadzahkia]j reklamy.

Z uwagi na faktze P.f. nie zawiera legalnej definicji reklamy pasii sie nalezy
w tym wzgkdzie definichy zawary w wydanych opracowaniach stownikowych, a zak
orzecznictwemglow administracyjnych.

Wedtug Stownika Wyrazow Obcych (Wydawnictwo NaulowWN 1996 r.), za
.feklame” nalezy rozumi€ rozpowszechnianie informacji o danych towarach, zeletach,
wartasci, miejscach i maiwosciach nabycia (...) za pompcplakatow, ogtoszew prasie,
radiu i w telewizji, stanowdgice zachte do nabywania towaréw lub korzystania z gkwaych
ustug.

Podobna definicja zawarta jest w Matym Stownikayka Polskiego (Wydawnictwo
Naukowe PWN 1996 r.).

Zgodnie z utrwalonym orzecznictwemadéw administracyjnych, wydanym
wprawdzie pod rgdami przepisu art. 94a ust. 1 P.f. w brzmieniu agaujacym do dnia
31.12.2011 r., ale nadal nie tgagm na aktualndi:

a) za ,reklane” dziatalnagsci apteki naley uzn& kazde dziatanie skierowane do
publicznej wiadoméci niezalenie od sposobu i metody jego przeprowadzenia oraz
srodkéw wytych do jego realizacji, #i jego celem jest zwkszenie sprzedsy
produktéw leczniczych i wyrobow medycznych oferowemw danej aptece (wyrok
WSA w W. z dnia 14.05.2008 r. sygn. akt VIl SA/W218/07),

b) ,reklamg” moze by kazde dziatanie skierowane do publicznej wiadéano
zmierzagce do zwgkszenia sprzedy produktéw leczniczych i wyrobdéw
medycznych w niej oferowanych (wyrok WSA w W. z @r1i.02.2008 r. sygn. akt VII
SA/Wa 1960/07),

c) .reklamg” dziatalngsci apteki jest kade dziatanie, kada jej dziatalné¢ niezalenie od
formy i metody jej przeprowadzenia orazytych do jej realizacjirodkow, jeli celem
tej dziatalndci jest zwikszenie sprzeds produktow leczniczych lub wyrobow
medycznych w danej aptece lub punkcie aptecznynmrakvWWSA w W. z dnia
22.11.2007 r. sygn. akt VIl SA/WA 1661/07),

d) ,reklamg” jest kazda wypowied skierowana do potencjalnych konsumentéw,
odnosaca sé do towarOw, ustug, a tak przedsibiorcy oferugcego towary lub
ustug mapgca na celu zaaktenie i sklonienie adresatow do nabywania towandhv |
korzystania z ustug (wyrok SN z dnia 26.01.2008/gn. akt V CSK 83/05).
Reasumujc naleyy stwierdzé, ze reklamy jest kadego rodzaju informacja, ktorej

celem jest zagfta do nabycia oferowanych przez apgtédwardw i ktora w taki sposob jest
odbierana przez pacjentéw.

Reklama mge przyjmowa rozne formy, w szczegélioi: haset, sloganéw, spotow
TV, ulotek, billboardéw, folderow czy gazetek. Istpm elementem reklamy jest zamiar
wywotania reakcji potencjalnych klientéw.

Podstawowym elementem reklamy, zgodnie z @pisyjdu (wyrok WSA w W.

z 1.02.2008 r. VII SA/Wa 1960/07) jest zamiar pizagaiccia potencjalnych klientow do
dokonania zakupu produktu leczniczego lub wyrobudynenego w konkretnej aptece,
niezalenie od formy i metody jej przeprowadzenia oraxtych do jej realizacjgrodkow,
jesli jej celem jest zwikszenie sprzeds ww. produktow w danej aptece lub punkcie
aptecznym.

Za reklamg dziatalngci apteki zostaly uznane réwnieczynndéci polegajce na
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wreczaniu bondéw rabatowych, umieszczanie obok nazwiekamapiséw: niskie ceny,
wysokie rabaty.

Za dziatania reklamowe winny byuznane wszystkie te dziatania, ktorych
zamierzonym celem jest pozyskanie nowych lub zateye dotychczasowych klientow.

W przeciwigstwie do informacji handlowej, ktéra zawiera obiglihe informacje
o produkcie lub ustugadtwiadczonych przez przedbiorce, istoy reklamy jest zagjtanie.

Na gruncie obecnie oboyzujagcego art. 94a ust. 1 P.f. najestwierdzé, ze reklam
apteki jest wszystko to, co nie jest informyagjlokalizacji i godzinach pracy apteki. | nie ma
tutaj znaczenia czy jest ona skierowana do pubdicamadomdci.

PWIF uwaa, ze ,reklany aptek oraz ich dziataldoi” w rozumieniu art. 94a ust. 1 P.f.
jest stosowanie jakichkolwiek form zat odnoszcych s¢ do lekow,srodkéw spaywczych
specjalnego przeznaczenigywieniowego lub wyrobow medycznych, w szczegétio
sprzeday uwarunkowanej, upustow, rabatow, bonifikat, p#kie i uczestnictwa
w programach lojaln@iowych, darowizn, nagrod, prezentow, upominkow, ciegzek,
loterii, losowa, wszelkich form @yczea, transakcji wazanych, utatwig, zakupéw lub ustug
sponsorowanych, wszelkiego rodzaju talonéw, bontaz cnnych niewymienionych z nazwy
korzysci.

Za szerokim rozumieniem reklamy przemawia fal¢, ustawodawca nie zawart
w art. 94a ust. 1 P.zadnych wyhczen, w przeciwigéstwie do definicji reklamy produktu
leczniczego o jakim mowa w art. 52 P.f.

Organ na podstawie zgromadzonego w toku kontratenmatu dowodowego ustalite
Apteka uczestniczy w dziataléa reklamowej, majcej na celu zwkszenie dostarczania,
sprzeday lub konsumpcji produktéw leczniczych, poprzez imsnczenie jej nazwy i adresu
w gazetkach reklamowych, umieszczanie napisow med@ych w ekspedycji na potkach
z lekami oraz wydawanie produktow leczniczych weazkach foliowych z nadrukiem: ,J...]
z korzyscig dla portfela!”,

Oceniagc uczestnictwo Apteki w prowadzonej przez Stroaiatalnaci reklamowej,
nalezy stwierdzé, ze stanowi ono niedopuszczalreklane Apteki i jej dziatalndci, a tym
samym narusza art. 94a ust. 1 P.f. w ohawjacym jej brzmieniu.

Z podstawowych warunkow prowadzenia dziatatmo zawartych w udzielonym
Stronie zezwoleniu wynikaze podgcie dziatalnéci okreslonej w zezwoleniu i jej
prowadzenie musi ktyzgodne z przepisami dotygymi produktéw leczniczych, wyrobow
medycznych i innego asortymentu, ktory z@oby przedmiotem obrotu prowadzonego
w Aptece, przepisami dotygzymi aptek oraz Restwowej Inspekcji Farmaceutyczne.

Nie mae budzé watpliwosci interpretacyjnych, mimae Prawo farmaceutyczne nie
zawiera legalnej definicji reklamy, && przepisu art. 94a ust. 1 P.f. stangsego, ze
zabroniona jest reklama aptek oraz ich dziakdna nie stanowi reklamy tylko informacja
o lokalizacji oraz godzinach pracy apteki.

Nie mae by kwestionowana kompetencja wojewddzkiego inspektora
farmaceutycznego, zgodnie z dyspozypjzepisu art. 94a ust. 2 P.f. sprayoggo nadzor
nad przestrzeganiem przepisOw ustawy w zakresedalizgici reklamowej aptek, co wyia
sie w uprawnieniu zawartym w art. 94a ust. 3 i 4 RA.w razie stwierdzenia naruszenia
przepisu ust. 1, wojewddzki inspektor farmaceutycmakazuje (ma prawny oboaxziek
nakazé), w drodze decyzji wyposanej w rygor natychmiastowej wykonakop
zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy.

Poniewa wydawanie materiatdw reklamowych przez Sérama charakter staty,
chat cykliczny (co zostato wykazane w @nym posgpowaniu w sprawie znak [...])
nie me@e ona twierddi, ze maj one charakter periodyczny i okres rzekomego
obowigzywania w nim wskazany.

Mogtoby to stanowd zarzut,ze w dacie wydania niniejszej decyzji §kegazetek
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reklamowych ,nie obowizuje”.

Tego rodzaju materiaty reklamowe nie mapocy ani okresu obowzywania, bo
okolicznaci te nie g zagwarantowangodkami przymusu pestwowego.

Z chwilg bowiem ich rozpowszechnienia, wydawca traci nadi kiontrok w czasie,
przestrzeni i w odniesieniu do odbiorcéw — jespabliczny i wszechobecny.

Organ miat zatem prawny obazek nakazé w drodze decyzji wyposanej w rygor
natychmiastowej wykonaloi, zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy.

1.
Organ - po przeprowadzeniu z ¢nlm posgpowania administracyjnego w sprawie
prowadzenia przez Strgmiedozwolonej reklamy Apteki, poprzez:

1) wyktadanie w ekspedycji Apteki gazetek reklamowydbstpnych dla pacjentow
pn. ,Mini ceny”, ,Zaufaj Aptece — jesienne supeen§”, ,Lecz sk taniej” (w ktorych
oferowane byty ,hity cenowe” poleggie na podawaniu dwoch cen, z ktérychzsaa
byla przekrélona, a obok byta obliczona zkia w ztotych lub w procentach) — przy
czym strony tytutowe byly oznaczone pieca firmowsa Strony z adresem oraz
Apteki z adresem, NIP [...] i numerem telefonu Aqute

2) umieszczanie w ekspedycji na potkach z lekami epigpromocije”, ,Jesienne super
oferty”, ,Mini ceny”;

3) wydawanie produktéw leczniczych w woreczkach folyotv z nadrukiem: ,[...] z
korzyscia dla portfelal;

— uznat, ze fakt prowadzenia przez Stromiedozwolonej reklamy miat miejsce i w tym
zakresie nie maadnych wgtpliwosci.

V.

Zgodnie z art. 129b ust. 1 i 2 P.f., karze pieméj w wysokdci do 50.000 zt podlega
ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi m.iklame apteki oraz jej dziatalrdei. Kare
pieniezng naktada wojewddzki inspektor farmaceutyczny w deodecyzji administracyjne;.

Przy ustalaniu wysokeci kary uwzgédnia s¢ w szczegoélngci okres, stopig oraz
okolicznasci naruszenia przepisow ustawy, azakiprzednie naruszenie przepisow.

Przepisy ustawy nie zawiegakatalogu przypadkow narusgektore uzasadniatyby
zastosowanie kary piegiinej w konkretnej wysokii, ani zasad jej miarkowania.

Natazenie kary pieniznej jest obligatoryjne. Wynika wprost z przepisastawy.

Ustawodawcy przwiecato zataenie, by w ten sposOb ograni¢zyiekorzystne
zjawisko nadmiernego stymulowania sprzsdi@kdw przez apteki.

Organ stwierdzaf prowadzenie zakazanej reklamy Apteki jest zatetmowigzany
natazy¢ na przedsbiorce naruszajcego powotany przepis, stosoykare piengzna.

Organ w ramach prowadzonego ppstvania stwierdzitze wyktadanie w ekspedycji
Apteki gazetek reklamowych dephych dla pacjentéw pn. ,Mini ceny”, ,Zaufaj Apteee
jesienne super oferty”, ,Leczestianiej” (w ktorych oferowane byty ,hity cenowe” legagce
na podawaniu dwoch cen, z ktérychasya byta przekéona, a obok byta obliczona zka
w ztotych lub w procentach) — przy czym strony tgwe byly oznaczone pieezig firmowa
Strony z adresem oraz Apteki z adresem, NIP [numerem telefonu Apteki; umieszczanie w
ekspedycji na poétkach z lekami napisow: ,promocjdésienne super oferty”, ,Mini ceny”;
wydawanie produktow leczniczych w woreczkach foljow z nadrukiem: [...] z korzgia
dla portfela!”, - stanowi niedozwolameklane Apteki i jej dziatalngci.

Bioragc pod uwag okres, stopig oraz okolicznéci naruszenia przepiséw ustawy,
a takee fakt,ze:

— Strona nie byta jeszcze dotychczas karana;
— naruszenie art. 94a ust. 1 P.f. przez Ststwierdzone zostato po raz kolejny, po seej
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w zycie zmienionych od dnia 1 stycznia 2012 r. prz&@pigsprawa o znaku: [...] dot.
uczestnictwa tej samej apteki w lojassmwym Programie [...] oraz na wykorzystaniu
kart rabatowych Programu [...]; sprawa o znaku: daf. uczestnictwa Apteki ,[...]" w S.,
ul. [...], w lojalncsciowym Programie [...] oraz na wykorzystaniu kaabatowych
Programu [...];

— reklama Apteki i jej dziatalnii byta stata i diugotrwata (trwata co najmniejdwia [...] r.
t. od dnia kontroli planowej w cyklicznie i ggle wydawanych materiatach
reklamowych);

- PWIF dwukrotnie informowat drag elektroniczg wszystkich przedgbiorcow
prowadzacych apteki na terenie wojewoddztwa [...] o zakapeczwszy od dnia 1
stycznia 2012 r., prowadzenia reklamy aptek i powkaptecznych oraz ich dziatakop
poprzez przestanie komunikatow z dnia 2 stycznie220i z dnia 10 stycznia 2012 r.,

— umieszczono komunikaty na stronach internetowydBiuletynie Informacji Publicznej
Inspektoratu pod adresem www.rzeszow.wif.gov.pl,

- natazona w wysokéci [...] zt kara piengzna, wynoszca tylko [...]% maksymalnego

ustawowego wymiaru kary, jest adekwatna do okobézini czasu (powtarzalroi)

prowadzenia reklamy Aptek i ich dziatakoo

W dniu wydania niniejszej decyzji jest tozjyprawie [...] okres (liczony od dnia
kontroli, cha@ byt on zapewne zdecydowanie zBay), mimoswiadomdaci Strony odnénie
do wszczcia i prowadzenia w tej sprawie pgsbwania administracyjnego.

Strona nie zaprzecza zarzutom i nie zamierza eaf#zreklamy Aptek w formie
réznych wydawnictw, prowadzonej przy udziale osobdiae

Poniewa przedstbiorca jest zobowizany spetni&@ okreslone przepisami prawa
warunki wykonywania dziatalrgi gospodarczej, naruszaj obowhzujgce przepisy prawa
winien liczy¢ sie z konsekwencjami, ktdre w niniejszej sprawie pajgga ukaraniu go kar
pieniezng.

Kara piengzna stanowi dochdod budtu pastwa. PWIF jest wierzycielem

W rozumieniu przepisow o pegtowaniu egzekucyjnym w administracji.

Kare pienkzng uiszcza si na wskazany w rozstrzygmiu decyzji rachunek bankowy

w terminie 7 dni od dnia, w ktdrym decyzja stalaastateczna.

Od kary piengznej nieuiszczonej w terminie naliczg sdsetki ustawowe.
Egzekucja kary pieninej wraz z odsetkami za zwipkastpuje w trybie przepisow
0 postpowaniu egzekucyjnym w administracji.

Biorac powyzsze pod uwagpostanowitam jak w petitum decyzji.
POUCZENIE

Od decyzji niniejszej shy Stronie odwotanie do Gtéwnego Inspektora Farmpoznego
w W., za moim pérednictwem, w terminie czternastu dni od daty atrapia decyzji.

Otrzymuje
1. Adresat na adres do doze:

L., ul. [...] - za potwierdzeniem odbioru;
2. ala.
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