PODKARPACKI WOJEWODZKI
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
35-205 Rzeszow, ul. Warszawska 12a
tel. 17 86 20 545, fax 17 86 20 406
www.rzeszow.wif.gov.pl

R., dnia 20 sierpnia 2015 r.
FARZ-DA.8523.7.2015

DECYZJA

Na podstawie art. 94a ust. 1, 3 i 4 oraz art. 128&tb 1 i 2 ustawy z dnia 6 wigea
2001 r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2008 r. Blrpbz. 271, z pd. zm.), dalej zwanej:
.P.f”, oraz art. 104 81 ustawy z dnia 14 czerwca 1960Kodeks posipowania
administracyjnego (Dz. U. z 2013 r. poz. 267, zmpézm.), zwanej dalej: K.p.a.”, po
przeprowadzeniu z wdu posg¢powania administracyjnego w sprawie prowadzenigeprz
S.P. (NIP (...)) oraz M. P. (NIP (...)), wspélnikow &@ki (...) w K. (NIP (...))),
niedozwolonej reklamy apteki ogélnodgstej pod nazgA. (...) w S., ul. (...),

PODKARPACKI WOJEWODZKI INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY

1) nakazuje zaprzestania prowadzenia przez S. P. PMwspdinikow spoétki (...),
majgcej na celu zwikszenie sprzeds i konsumpcji produktéw leczniczych,
niedozwolonej reklamy apteki ogélnodgstej pod nazy A. (...) w S., ul. (...),
naruszajcej przepis art. 94a P.f,;

2) decyzji w pkt. 1 nadaje rygor natychmiastowej wy&lmaci;

3) nakiada solidarnie na S. P. i M. P., wspolnikdwhisp@..), kare pienizng w kwocie
(...) zt (stownie: (...) ziotych), ktér nalezy wptack na rachunek bankowy
Wojewddzkiego Inspektoratu Farmaceutycznego w R.(.w) Okr. R. nr (...)
w terminie 7 dni od dnia, w ktorym niniejsza de@ygjanie si ostateczna.

UZASADNIENIE

Stan faktyczny w sprawie w sprawie prowadzenigepr3d. P., NIP (...), oraz M. P,
NIP (...) (dalej zwanych acznie ,Strong”), wspolnikdw spotki (...) w K., NIP (...),
niedozwolonej reklamy apteki ogélnodgstej pod nazwA. (...) w S., ul. (...) (dalej zwanej
~Apteka”), przedstawiat s nastpujaco:

W dniu (...) do Podkarpackiego Wojewodzkiego Inspekt Farmaceutycznego
(zwanego dalej RWIF” Ilub ,Organem’) wplyneto pismo Gitéwnego Inspektora
Farmaceutycznego znak (...) z dnia (...), przy ktorymreptano dokumentagcfotograficzry
dot. niedozwolonej reklamy Apteki polegegj na umieszczeniu na witrynie Apteki napisow:
»(-..)” (na calej szybie).

Gtéwny Inspektor Farmaceutyczny w smie znak (...) z dnia (...) zadat
rozpatrzenia sprawy zgodnie z kompetencjami i msmbwanie o podiych dziataniach.

Sprawa ta ma dodatkowy wymiar negatywsdigiadczcy o dziatalnéci Strony,
7€ W SposOb niezgodny z przeznaczeniemwa czsci nazwy Apteki - okrdonej wyrazami
»(...)” nadanej decyzj PWIF nr (...) z dnia (...) znak (...) zmieniggej zezwolenie PWIF na
prowadzenie Apteki z dnia (...) znak (...) — poprzeanigehanie umieszczania pauzy
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pomidzy czsciag nazwy: ,(...)” a czscig nazwy: ,(...)".

W zwigzku z powyszym, Organ pismem z dnia (...) r., gdezonym Stronie w dniu
(...), zawiadomit Stroe o wszczciu z urzdu pos¢powania administracyjnego i wezwat
Strore do ziazenia w terminie 7 dnbd dnia otrzymania zawiadomienia, wszelkich végjen,
dokumentow i innych dowoddswiadczcych o tym ze prowadzenie apteki ma i niibedzie
wytacznie formy prawnie dozwolone.

W szczegolnéci nalezato wykazé organowi, ze zaklejanie szyb Apteki napisami:
»(...)” (na catej szybie) nie stanowi reklamy aptéldd jej dziatalndci w rozumieniu art. 94a
ust. 1 P.f.

Majac na wzgtdzie przepisy art. 9 i art. 10 § 1 K.p.a., zohgujace organ do
naleeytego i wyczerpyjcego informowania Strony o okoliczwach faktycznych
i prawnych, ktore mag mie¢ wptyw na ustalenie jej praw i oboyzkow bedacych
przedmiotem posgpowania administracyjnego, aby Strona nie poniczieody z powodu
nieznajomeci prawa i w tym celu do udzielania jej niedmych wyj&nien i wskazéwek,
a takee celem zapewnienia Stronie czynnego udziatu idya stadium pogpowania, Organ
przytoczyt tréc¢ przepisow art. 94a ust. 1i 2 P.f.

PWIF poinformowat Strog) ze Wojewodzki §d Administracyjny w Warszawie
w wyroku z dnia 28 listopada 2014 r. sygn. akt \VW/\®a 1740/14 stwierdzit w podobnej
sprawie,ze organ Inspekcji Farmaceutycznej prawidtowo nakaaprzestania niedozwolonej
reklamy i natayt kare pienkzna.

Zdaniem sdu, wyeksponowanie w nazwie apteki wyrazow ,Tamiki"l jako czsci
nazwy, przy wykorzystaniu tzw. efektu ztudzenia yoghego poprzez ich nadmierne
powickszenie (w niniejszej sprawie podobny efekt agai s¢ poprzez zaniechanie
umieszczania pauzy pogdizy czscig nazwy: ,(...)” a czscig nazwy: ,(...)"), stato s}
réwnoczénie przekazem reklamowym, informaym pacjentdw o midiwosci nabycia w
konkretnej placowce aptecznej produktow leczniczfwhtym refundowanych) po cenach
nizszych w stosunku do aptek konkurencyjnych; pozwaima taky dziatalngé za
prowadzenie reklamy dziatalé@m apteki, w sposéb oczywisty zmierza ona bowiem do
zwickszenia sprzeds lekow oferowanych w tej aptece i przygniccia potencjalnych
klientow do dokonania zakupu towarow sprzedawanychptece - niezaimie od form i
metod jej prowadzenia orazydych do jej realizacjsrodkow.

Strona zostata pouczona osteart. 10 § 1, art. 33, art. 35 § 3 i 5, art. 4drt. 73
K.p.a.

W mysl art. 40 8 5 K.p.a. Strona miata aivos¢ ztozenia odpowiedzi na pismo
wszczynajce pos¢powanie oraz wyjaien na pimie.

W dniu (...) do PWIF wplygto pismo S. L., przedstawigjego s¢ jako petnomocnik
spoiki (...), NIP (...), przedktadagego kop¢ petnomocnictwa uwierzytelnianprzez rade
prawnego nie wyspujacego w sprawie, podpisarczytelnie tylko przez M. P., ponadto
dziatapcego imieniem nie istnigtego w obrocie administracyjnoprawnym podmiotu.

Majac na wzgtdzie przepisy art. 9 i art. 10 § 1 K.p.a., Orgasm@m z dnia (...),
doreczonym Stronie w dniu (...) oraz S. L. w dniu (...)pirformowat, ze Apteka
prowadzona jest na podstawie zezwolenia PWIF z @nipznak (...), zmienionego decyzj
nr(...) zdnia (...) i decyzjnr (...) z dnia (...) znak (...), wydanego dla wspolwiképoiki, a
nie dla spotki.

PWIF wyjanit, ze spotka cywilna, oznaczona tylko dla celow podatkch wikasnym
NIP, nie jest przedsbiorca, nie mae udzielé petnomocnictwa, a jej wspodlnicy nie mpg
dziatat jej imieniem lecz imieniem wiasnym; z tego powagolzediazone petnomocnictwo
jest niewane.

Ponadto Organ podniést,ze przedigona kopia petnomocnictwa zostata
uwierzytelniona przez radgprawnego T. K., nie wysbujagcego w sprawie. S. L. nie jest
radg prawnym ani adwokatem, a zatem niezeieam sobie uwierzytethpetnomocnictwa.

Zgodnie bowiem z dyspozycart. 33 § 3 K.p.a., petnomocnik dota do akt oryginat
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lub urzdowo padwiadczony odpis petnomocnictwa. Adwokat lub radcanmy, jak stanowi
powyzszy przepis, mag sami uwierzytelrdi odpis udzielonegom pelnomocnictwa oraz
odpisy innych dokumentéw wykazgjych ich umocowanie. Organ administracji publicznej
maoze w razie wtpliwosci zazgdat urzedowego péwiadczenia podpisu strony.

O powyszych regulacjach prawnych Organ poinformowat Stjon wczenie] — jak
wida¢ bezskutecznie - w zawiadomieniu z dnia (...) 0 wsaiczpostpowania.

Petnomocnictwo zawierato dwie klauzulee kazdy z pethomocnikéw mie dziatd
samodzielnie, orazze uprawnia do udzielania dalszych petnomocnictwaukule te
w zaistniate] sytuacji uznat Organ za bezskuteczne.

W zwigzku z powyszym, PWIF wezwat wspdlnikow spétki (...) do zémia w
terminie 7 dniod dnia otrzymania wezwania: oryginatu lubgatawo pédwiadczonego odpisu
petnomocnictwa prawidtowo podpisanego przez wsgollnj pod rygorem pomigcia
oswiadcze i wnioskéw rzekomego petnomocnika; dowodu uisza@ptaty skarbowej od
ztozenia dokumentu petnomocnictwa.

W dniu (...) wptyreto do Organu pismo radcy prawnego T. K. z dnia (.prgy
ktorym przedtayt on uwierzytelniog przez siebie kopipetnomocnictwa Strony z dnia (...),
potwierdzagcego wanos¢ wszelkich czynngci dokonanych w imieniu Strony przez tego
petnomocnika oraz umocowane przez niego osoby, wrpagcego go m.in. tate do
udzielania dalszych petnomocnictw.

Radca prawny T. K. przy powszym pimie przedtayt takze oryginat swojego
petnomocnictwa z dnia (...) dla S. L. do reprezentaa&trony i potwierdzgfego wanosé
wszelkich czynnéci dokonanych w imieniu Strony przez tego petnonikesnuprawniajcego
go m.in. take do udzielania dalszych petnomocnictw.

Ze wzgkdu na leagce u podstaw petnomocnictwa zaufanie mocodawcy do
petnomocnika oraz brak wymogdéw co do kwalifikacjglmpomocnika w pogpowaniu
administracyjnym naley mazliwos¢ takg traktowa jako wyjstek, ktory powinien wyranie
wynika¢ z woli mocodawcy.

Petnomocnik mge udzielé petnomocnictwa innej osobie w imieniu i ze skutkalha
mocodawcy (ustanowisubstytuta) tylko wtedy, gdy wynika to — jak w i®jsze] sprawie -
wprost z tréci petnomocnictwa.

Jezeli petnomocnictwo nadaje mu wyrae to uprawnienie, petnomocnik e
udziela& substytucji. Gdyby petnomocnictwo Strony milczatdej materii, naleatoby uzna,
ze petnomocnik nie jest uprawniony do zasiwania s, gdyz domniemywa nalezatoby, ze
strona niezyczyta sobie tego, m@g interes w tym,zeby petnomocnik w sprawie dziatat
osobécie.

Poniewa w niniejszej sprawie Organ miat jednak uzasadniongtpliwosci
(wynikajace z okolicznéci nizej opisanych), czy Stronawiadomie umocowata radc
prawnego do udzielania dalszych petnomocnictw ospbibzecim niebdagcym rade
prawnym lub adwokatem, PWIF postanowit ¢girat pisma — wbrew woli radcy prawnego
T. K. — nie tylko substytutowi, ale tai& radcy prawnemu ze wzglu na jego ewentuan
odpowiedzialné¢ za dziatania lub zaniechania substytuta jak zatalzia lub zaniechania
wiasne.

Z uwagi na powsysze wtpliwosci Organ postanowit tale doecza korespondeng)
W niniejszej sprawie tale Stronie do wiadongci, mapc na wzgtdzie przepisy art. 9
lart. 10 8 1 K.p.a.

O powyszych faktach PWIF poinformowat Stronpismem 2z dnia (...)
zawiadamiajcym, ze zostalo zak@czone posfpowanie wyjdniajace | dowodowe
w postpowaniu administracyjnym w sprawie.

Strona zostata pouczona ostrieart. 10 8 1, art. 33, art. 35 8 31 5, art. 4drt. 73
K.p.a.

Poinformowano Strap ze akta sprawyasdostpne w Wojewddzkim Inspektoracie
Farmaceutycznym w R., ul. (...), w dni robocze w dgondeh pracy urgdu, po uprzednim
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telefonicznym lub osobistym uzgodnieniu terminuStonie przystuguje przed wydaniem
decyzji prawo do wypowiedzenia¢sico do zebranych dowodow i materiatbw oraz
zgtoszonyclzadan.

Ponadto Organ podniost wspiie z dnia (...),ze Strona - wezwana pismem z dnia
(...) do zi@enia w terminie 7 dniod dnia otrzymania zawiadomienia 0 wsxza
postpowania administracyjnego, wszelkich w§peen, dokumentow i innych dowodow
swiadczcych o tym,ze prowadzenie Apteki ma i ndiebedzie wyhcznie formy prawnie
dozwolone, a tate do wykazania Organowi w szczegdioip ze zaklejanie catych szyb
witryny Apteki napisami: ,(...)" nie stanowi reklamgpteki lub jej dziatalngci — nie zagta
zadnego stanowiska.

PWIF poinformowatze petnomocnik substytucyjny wdpnie z dnia (...) stwierdzit,
ze witryny, na ktorych widnieje informacja o tanitdékach g elementem nazwy ,(...)".
Stwierdzit on nieprawdziwieze Strona ,podjta dziatania w celu uswgia ewentualnych
niejednoznaczriwi zakwestionowanych witryn Apteki poprzez wima ujednolicenie ich
pod wzgkdem szaty graficznej z szyldem lub uswame”, zadajgc umorzenia pogpowania na
podstawie art. 105 8 1 K.p.a. - w sytuacji gdydanie takie jest nieuprawnione w
postpowaniu prowadzonym z uydu.

Organ podniost w pmie z dnia (...)ze w dniu (...) pracownicy Organu spadzili —
ztozong do akt sprawy - dokumentgcfotograficzry witryn Apteki, stanowgca dowody
przeciwne do twierdzenia pethomocnika.

PWIF w pémie z dnia (...) poinformowat zaréwno radprawnego T. K. (ktory nie
odebrat korespondencji ze skutkiem gzenia), jak i peilnomocnika substytucyjnego oraz
Strorg, ze w dniu (...) do Organu wphgto pismo S. t. z dnia (...), przy ktérym przestat
.projekt nowych” (wczéniejszych jednak w rzeczywisiti nie byto) komputerowych
wizualizacji witryn, ktére zostanw przyszigci oklejone w projektowany sposéb jeszcze
przed zakaczeniem pospowania w niniejszej sprawie — zamiast e¢#djwitryn
dostosowanych do wymogéw prawa.

S. L. zaadal umorzenia pogbowania na podstawie art. 105 8§ 1 K.p.a. - w sytuac
gdy zadanie takie jest nieuprawnione w pgmiwaniu prowadzonym z udu.

Jednake w dniu (...) do Organu wptgio pismo petnomocnika Strony, S. L., przy
ktorym zahczono — nie bdacag dokumentem — kopi,dokumentu proforma” z dnia (...)
jakoby Strona miata zaptacstudiu reklamowemu za wymiagrafiki na witrynach Apteki.

Z tych wzgkddw — nie dajc wiary ,dowodowi” i twierdzeniu petnomocnika Stiyn
PWIF zaradzit sporadzenie dokumentacji fotograficznej, kiéw dniu (...) wykonali
inspektorzy farmaceutyczni.

Jak wynika z tej dokumentacji, ha witrynie Aptelidal znajduje sinapis: ,(...)” (na
calej szybie) réniacy sie od nazwy Apteki nadanej decyzZPWIF nr (...) z dnia (...) znak
(...) (zmieniagcej zezwolenie PWIF na prowadzenie Apteki z dnig gnak (...)) okrélonej
wprawdzie dodatkowymi wyrazami ,(...)", jednak w zezwoleniu wyrazy te oddzielong s
od wyrazéw ,(...)" pauz.

Zaréwno Strona, jak i jej petnomocnicy, nie stawik celem zapoznania z aktami
sprawy.

Rozpatrujac sprawe PWIF zwazyt, co nasepuje:

Przepisy art. 20 i 22 Konstytucji RP, z uwagi navade w nich unormowania
dotyczice zasad ustroju gospodarczegopizepisami prawa ustrojowego.

Z tresci art. 20 Konstytucji RP (istota spotecznej gosgpédrynkowej) wynika m.in.
zasada wolngei gospodarczej.

Przepis art. 22 Konstytucji RP przewiduje,ograniczenie wolrigi gospodarczej jest
dopuszczalne tylko w drodze ustawy i tylko ze wdglna wany interes spoteczny.

W orzecznictwie gddéw funkcjonuje nagpujacy poghd: ,Wszelkie ograniczenia
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zasady wolnéci w prowadzeniu dziataldei, cha dopuszczalne w drodze zapisu
ustawowego ze wzgllu na wany interes publiczny (art. 22 Konstytucji RP), maharakter
wyjatku i musa by¢ wobec tego rozumiangisle, a nie w sposob rozszerggj. Nie mana
zatem ich istnienia dorozumiewaczy domniemywé& badz przyjmowa& np. w drodze
analogii” (np. wyrok NSA z dnia 12 kwietnia 20061t.GSK 23/06, LEX nr 209721).

Podobnie orzekajwojewodzkie sdy administracyjne (np. wyrok WSA w Warszawie
z dnia 24 padziernika 2006 r., VI SA/Wa 1128/06, LEX nr 26564i755ad Najwyzszy
(zob. wyrok SN z dnia 12 wrgeia 2008 r., | PK 27/08, M.P.Pr. 2009/12/648-654).

Przyktadem takiego ograniczenia jest okgaujacy w dacie orzekania art. 94a ust. 1
P.f., ktory jednoznacznie stanowi ,zabroniona jest reklama aptek i punktéw aptechny
oraz ich dzialalngi”. Zdanie drugie tego przepisu mowie nie stanowi reklamy tylko
informacja o lokalizacji i godzinach pracy aptekbIpunktu aptecznego.

Natomiast przepisy art. 94a ust. 3 i 4 P.f. stanpze w razie stwierdzenia naruszenia
przepisu ust. 1 wojewddzki inspektor farmaceutyczngkazuje, w drodze decyzji,
zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy; takiejydgmadaje s rygor natychmiastowej
wykonalngci.

Dziatalna¢, na ktog Strona ma zezwolenie jest wprawdzie dziatédipgospodarcz,
ale regulowas, podlegajcag dodatkowym ograniczeniom.

Wdrazenie do porzdku krajowego w Polsce przepisu art. 94a P.f. gpist
w wykonaniu dyrektywy Parlamentu Europejskiego adRR z dnia 31 marca 2004 r.
(2004/27/WE), zmienigfej dyrektyw 2001/83/WE w sprawie wspolnotowego kodeksu
odnoszacego s¢ do produktéw leczniczych stosowanych u ludzi. Ralgrzysgpujac do Unii
Europejskiej na mocy Traktatu, zwanego Traktatemngiim (Dz. U. UE z 2003 r. L 236,
poz. 17, z pén. zm.), od dnia przygbienia jest zwjzana postanowieniami Traktatow
Zalozycielskich i aktow przyjtych przez Instytucje Wspélnot przed dniem pragnia, jak
rowniez stata st adresatem dyrektyw i decyzji w rozumieniu art. 24%aktatu
ustanawiajcego Wspolnat Europejsk z dnia 25 marca 1957 r. (wersja skonsolidowana
Dz. U. WE z 2002 r. C 325 z pd. zm.).

Kazde Pastwo Czlonkowskie, do ktérego kierowana jest dyyelt, zobowizane
jest do jej wykonania w drodze ustanowienia praepisprawa wewetrznego oraz
przestrzegania, zgodnie z celami ustawodawcy wspdlvego. Sformutowany w nim zakaz
dotyczy reklamy dziatalnei aptek lub punktéw aptecznych, skierowanej do lipabej
wiadomdaci, ktéra w sposob bezpedni odnosi si do produktéw leczniczych lub wyrobow
medycznych, umieszczonych na wykazach lekéw refwadgch, lub produktéw leczniczych
lub wyrobéw medycznych o nazwie identycznej z nazproduktdw leczniczych lub
wyrobow medycznych umieszczonych na tych wykazach.

Przepis art. 94a P.f. w aktualnym brzmieniu zostatieniony dopiero z dniem
1 stycznia 2012 r. przez art. 60 pkt 7 ustawy zadt2 maja 2011 r. o refundacji lekdw,
srodkéw spaywczych specjalnego przeznaczemyavieniowego oraz wyrobéw medycznych
(Dz. U. z 2015 . poz. 345).

Obecnie zatem, czyli w dacie wydania decyzji, @da ust. 1 P.f. stanowi o zakazie
reklamy aptek oraz ich dziataléw. Zakaz ten nie obejmuje jedynie informacji odbkaciji
I godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego.

Oznacza toze zakaz ten zostat rozszerzony w kierunku jakigjieht reklamy aptek
oraz ich dziatalngci.

W poprzednim stanie prawnym, czyli przed adat stycznia 2012 r., byt niejako
zawezony do spetnieniagtznie trzech przestanek, tj. dziatadtiota musiata nosi cechy
reklamy, by skierowan do publicznej wiadomiei oraz odnosi sic w sposob bezgoedni do
produktéw leczniczych lub wyrobow medycznych umézsmych na wykazach lekéw
refundowanych, lub produktéw leczniczych lub wyrabedycznych o nazwie identycznej
z nazwy produktéw leczniczych lub wyrobéw medycznych urme®nych na tych wykazach.

Zauway¢ nalery, ze w aktualnym w sprawie stanie prawnym z@knie zawarto
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definicji reklamy apteki i jej dziatalrbmi, inacze] nt uczyniono to w art. 52 ust. 1 P.f.
i w akcie wykonawczym do ustawy — w zakresie rekigoroduktu leczniczego.

Positkupc sk definicjami reklamy zawartymi w publikacjach stokowych wskazéa
trzeba,ze za reklama uwaza st kazde dziatanie, mage na celu zaclkenie potencjalnych
klientow do zakupu konkretnych towaréw lub do skstania z okrdonych ustug
(np. Wielki Stownik Wyrazéw Obcych pod red. M. 8@, wyd. PWN, Warszawa 2003 r.).

Oznacza toze na gruncie niniejszej sprawy reklarapteki mage by tak’e kazde
dziatanie, zmierzafe do zwgkszenia sprzeds produktéw leczniczych i wyrobow
medycznych w niej oferowanych.

Objccie zakazem ,kadego dziatania” wycza z tej dyspozycji tylko jeden stan
faktyczny, okrélony w zdaniu 2 art. 94a ust. 1 P.f. — informacjlo&alizacji i godzinach
pracy apteki.

Nie ulega wtpliwosci, ze reklama mge przyjmowa rézne formy zackcania, nie
tylko wreczane przez farmaceutow klientom apteki, alegaachkcajgce poprzez Internet do
korzystania z ustug apteki.

Jak zauwza st w literaturze — jeszcze na gruncie poprzedniegousiprawnego -
.podstawowym elementem reklamy dziatalaoapteki lub punktu aptecznego jest zamiar
przyciggniecia potencjalnych klientow do dokonania zakupu pkitd leczniczego lub
wyrobu medycznego w konkretnej aptece, niezakeod formy i metody jej przeprowadzenia
oraz uytych do jej realizacjisrodkow, j&li jej celem jest zwikszenie sprzedst ww.
produktow w danej aptece lub punkcie aptecznym” @dremba. Komentarz do art. 94a
ustawy Prawo farmaceutyczne, SIP LEX, stan praven¥ hpca 2009 r.).

Reklamy dziatalngci apteki lgdzie wic zamiar przyegniecia potencjalnych
klientow do dokonania zakupu towaréw sprzedawanyclaptece - niezakmie od form
i metod jej prowadzenia orazzytych do jej realizacjisrodkow - j&li jej celem jest
zwigckszenie sprzeda produktow leczniczych lub wyrobow medycznych.

Podobne poglly znalg¢ mazna w orzecznictwie i to na gruncie poprzednich, epni
restrykcyjnych norm (zob. wyrok WSA w Warszawie miad 17 padziernika 2008 r.,
VII SA/Wa 698/08, LEX nr 527533 i wyrok WSA w Waeszie z dnia 1 lutego 2008 r.,
VII SA/Wa 1960/07, LEX nr 451165).

Takze Sd Najwyzszy prezentowat stanowisko, zgodnie z ktérym ,pcesnie
przyjmuje sg¢, ze reklam 53 wszelkie formy przekazu, w tym tadtakie, ktére nie zawierg
w sobie elementdéw ocenigych ani zactcajgcych do zakupu, magednak zostaprzyjete
przez ich odbiorcow jako zaeta do kupna. Przy rozzgieniu informacji od reklamy trzeba
mie¢ na wzgtdzie, ze podstawowym wyznacznikiem przekazu reklamowegb nee tylko
mniej lub bardziej wyrazna zachta do kupna towaru, ale i faktyczne intencje podmio
dokonupcego przekazu oraz odbior przekazu przez podmduyktorych jest kierowany.
Wypowied: jest reklam, gdy nad warstwinformacyjrg przewaa zaclta do nabycia towaru
- taki cel przgwieca nadawcy wypowiedzi i tak odbieragrzecetny odbiorca, do ktérego
zostatla skierowana. Wszelkie promocje, w tym cenayeeklamy towaru i firmy, ktéra ich
dokonuje” (wyrok SN z dnia 2 gdziernika 2007 r., Il CSK 289/07, LEX nr 307127; Mtor
Prawniczy 2007, Nr 20, poz. 1116).

Warto przy tym pamgiac, ze pewne formy dziataldaei promocyjnej mog stanowé
zarowno reklara produktu leczniczego zgodnie z art. 52 P.f., jeékiany dziatalngci apteki
W opisanym wyej rozumieniu.

Reklama apteki i jej dziataldoi ma charakter publiczny. Termin ,publiczny” ozmac
wedtug Stownika ¢zyka Polskiego pod red prof. M. Szymczaka: ,og0ldgstpny dla
wszystkich, dotycgcy ogotu ludzi” (Wyd. PWN, Warszawa 1982 r., tomdir. 1074).

~«Publiczny» sposdb prowadzenia reklamy w innysgoni przezsrodki masowego
przekazu, to sposéb reklamy charakteryeyj se powszechngia, jawnaciag, 090l
dostpndscia, jak i przeznaczeniem dla (lub do) og6lu w zatEci od wytego sposobu
jej wyrazu” (wyrok NSA OZ w Szczecinie z dnia 18viktnia 2001 r.,, SA/Sz 2000/00,
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LEX nr 48952).

PWIF w niniejszej sprawie podziela zatem pdgl zawarty w wyroku WSA
w Warszawie z dnia 24 stycznia 2013 r., VI SA/W&8A2 (www.orzeczenia.nsa.gov.pl),
oraz utrwalone przekonanie, aktualne na gruncie%a P.f. - zawarte w wyrokach WSA
w Warszawie zapadtych jeszcze w poprzednim staraepym: z dnia 17 grudnia 2007 r.,
VII SA/Wa 1707/07 (LEX nr 496346); z dnia 6 marc@08 r., VIl SA/Wa 2216/07
(LEX nr 477210); z dnia 14 maja 2008 r., VII SA/NVE215/07 (LEX nr 493718); z dnia
20 wrzénia 2010 r., VI SA/Wa 838/10 (LEX nr 759762})e za reklara dziatalngci apteki
nalezy uzna kazde dziatanie, skierowane do publicznej wiadéononiezalenie od sposobu
i metody jego przeprowadzenia okgiadkow wytych do jego realizacji, jli jego celem jest
zwiekszenie sprzeds produktéw leczniczych i wyrobow medycznych ofeeswch w danej
aptece.

W wyzej wymienionym wyroku WSA w Warszawie z dnia 20 eérma 2010 r.,
VI SA/Wa 838/10 (LEX nr 759762) g8 przywotat wyroki WSA: z 14 maja 2008 r.,
VIl SA/Wa 2215/07, LEX nr 493718; z 1 kwietnia 2008VIlI SA/Wa 1739/07, LEX 491301,
z 6 marca 2008 r., VIl SA/Wa 2216/07, LEX nr 4772%06 marca 2008 r., VIl SA/Wa
2006/07, LEX nr 477202; z 19 lutego 2008 r., VIl /& 1914/07, LEX nr 477200;
z 1 lutego 2008 r., VII SA/Wa 1960/07, LEX nr 455]1& 17 grudnia 2007 r., VIl SA/Wa
1707/07, LEX nr 496346; z 22 listopada 2007 r., §N/Wa 1661/07, LEX nr 496345).

Nalezy wskaz&, ze powotanych przez Organ orzeazedznic w wyrazonych w nich
tezach, nie sposoéb przefielostownie na grunt niniejszej sprawy, co jest aigie, bowiem
roéznice wynikaj zarébwno ze zmieniggego s¢ stanu prawnego, jak i z innych stanow
faktycznych.

Swiadczy o tym — obecnie fujednolite na gruncie nowych regulacji - orzecanist
sadéw administracyjnych, uksztattowane w sprawach amek zaprzestania prowadzenia
niezgodnej z przepisami reklamy i nzémia kary pienriznej - por. wyroki WSA
w Warszawie: z dnia 10 grudnia 2012 r., VI SA/W&b@/12; z dnia 24 stycznia 2013 r.,
VI SA/Wa 1908/12; z dnia 25 stycznia 2013 r., VI/®A& 2463/12; z dnia 5 marca 2013 r.,
VI SA/Wa 2618/12; z dnia 15 kwietnia 2013 r., VI 8¥a 2617/12; z dn. 23 kwietnia 2013 r.,
VI SA/Wa 314/13; z dnia 25 kwietnia 2013 r., VI S¥d 315/13; z dnia 25 kwietnia 2013 r.,
VI SA/Wa 317/13 z dnia 25 kwietnia 2013 r., VI SAAV817/13 i z dnia 7 sierpnia 2013 r.,
VI SA/Wa 1660/13 (www.orzeczenia.nsa.gov.pl).

Zgodnie z trécig art. 86 ust. 1 i 2 P.f., apteka jest placgwschrony zdrowia
publicznego, w ktérej osoby uprawniodeiadcz w szczegolnéri ustugi farmaceutyczne,
a nazwa apteka zastvoma jest wydcznie dla miejscawiadczenia tych ustug.

Apteka nie jest — i zdaniem PWIF nie powinna bysklepem, prowadzym walke
konkurencyji o klienta przy pomocy instrumentow rynkowych.

Jak stwierdzaj komentatorzy zasady zakazu reklamy aptek i ichatdinigci
(zob. M. Koremba. Komentarz do art. 94a ustawy Brdarmaceutyczne. SIP LEX. stan
prawny: 1.07.2009):

,D0 wprowadzenia art. 94a do u.p.f. na mocy noragji z dnia 1 maja 2007 r.
istniata dua dowolnd¢ w zakresie dziatalrkgi promocyjnej podejmowanej przez apteki
ogolnodostpne. W celu zdobywania klientow prowadzity onezmégo rodzaju akcje
marketingowe, ofergc np. maliwos¢ indywidualnego negocjowania cen lekow czy
bezptatny dowoz lekéw do domu klienta. (...) Ich celbytlo zazwyczaj obégie przepiséw
wprowadzajcych zakaz reklamy lekow refundowanych. Dziatatnaptek ogolnodogpnych
byla rowniez wykorzystywana przez koncerny farmaceutyczne, ektoferowaty aptekom
réznego rodzaju prezenty w zamian za sprzedireilonej ilosci lekow na recept Aby
osiggmg¢ pozadany poziom sprzedy, apteki obiecywaly pacjentom za realizacgcepty
atrakcyjne rabaty lub prezenty (M. Janczewska, BEomneklamowania aptek, Dziennik z dnia
16 lutego 2007 r.)".

Charakterystyczny obecnie dla pgppw doktryny jest natomiast pagl nas¢puijacy:
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LArtykut 94a ustawy Prawo farmaceutyczne dotgyzreklamy dziatalngci aptek nie
zawierazadnego wydczenia, a zatem nie wymienia katalogu dZigktére nie stanowityby
reklamy dziatalnéci aptek, tak jak to uczyniono w przypadku reklapmgduktu leczniczego
oraz nie odsyla wzadnym zakresie do tych regulacji przewighyich takie wyjczenia
w odniesieniu do dziataldoi reklamowej produktow leczniczych. Tym samym nayesli
uzna st, iz okreslona dziatalné¢ nie stanowi reklamy produktéw leczniczych np. zaglkedu
na jedynie informacyjny charakter przekazu, nie hMgka to zakwalifikowania jej jako
spetniajcej cechy reklamy dziataldoi apteki” (A. Rabiega-Przytka. Glosa do wyroku
WSA z dnia 6 marca 2008 r., VIl SA/Wa 2216/07, LEXR011, Teza 5).

Nalezy takze podnié¢, iz zgodnie z trécig art. 99 ust. 4a P.f., podmiot prowady
aptele jest obowizany zatrudréi osole odpowiedzialp za prowadzenie apteki, o ktorej
mowa w art. 88 ust. 2, dap rekojmie nalezytego prowadzenia apteki. Przepis ust. 4a
nie dotyczy farmaceuty posiadeggo uprawnienia, o ktérych mowa w art. 88 ust. 2
(art. 99 ust. 6 P.f).

W aptece ogoélnodaginej musi by ustanowiony farmaceuta, o ktérym mowa
w art. 2b ust. 1 pkt 12 i 5-7 ustawy z dnia 19 kwietnia 1991 r. o izbach aptdkals
(Dz. U. z 2014 poz. 1429), odpowiedzialny za proxeade apteki. Kierownikiem apteki
moze by farmaceuta, ktory m.in. posiada specjalizagj zakresu farmacji aptecznej
(art. 88 ust. 1i 2 P.f.).

Zgodnie z przepisem art. 19 Kodeksu Etyki Apte&aRP (Uchwata Nr VI/25/2012
VI Krajowego Zjazdu Aptekarzy z dnia 22 stycznial2Q.): ,Aptekarz nie reklamuje siebie
oraz swoich ustug. Nie uczestniczy w reklamie udlamgnaceutycznych, jak i ich promocji
niezgodnej z prawem lub z dobrymi obyczajami. Aptek unika te dziatalngci
przyczyniagcej st do zwikszania konsumpcji produktow leczniczych”.

Z tytutu naruszania powgzego Kodeksu farmaceuta-aptekarz ponosi zawgdow
odpowiedzialné¢ dyscyplinarg (art. 45 ustawy o izbach aptekarskich), na kidaraa go
podmiot prowadgcy aptel, zatrudniagcy farmaceut.

.Zakaz reklamy dziataln@i dotyczy wszystkich osob wykoragyych wolne zawody,
w tym adwokatéw, radcow prawnych, lekarzy. Farmacguowadacy apteki, jako osoby
wykonujgce zawdd zaufania publicznego, powinni zatent lmpjeci tg3 samy zasad’

(z uzasadnienia do projektu z dnia 3 listopadaB820@Qistawy o zmianie P.f. oraz o zmianie
niektorych innych ustaw, s. 48).

Podstaw wszczcia i prowadzenia z uegdu posgpowania administracyjnego
w sprawie prowadzenia przez Stgodziatalngci reklamowej Apteki, magej na celu
zwickszenie dostarczania, sprzegdub konsumpcji produktow leczniczych przez Aptek
jest art. 94a ust. 1 i 2 P.f. oraz stwierdzene Apteka reklamuje sijak sklep napisem na
witrynie: ,(...)".

Zgodnie z brzmieniem art. 94a ust. 1,2 i 3 PzAbroniona jest reklama aptek
i punktéw aptecznych oraz ich dziatadodo Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacji
i godzinach pracy apteki lub punktu aptecznego. éWopzki inspektor farmaceutyczny
sprawuje nadzoér nad przestrzeganiem przepisOw ystagakresie dziatalrigi reklamowej
aptek. W razie stwierdzenia naruszeniazeyyvymienionego przepisu wojewddzki inspektor
farmaceutyczny nakazuje w drodze decyzji zaprzestaowadzenia takiej reklamy.

Z uwagi na faktze P.f. nie zawiera legalnej definicji reklamy pasiti sic nalezy
w tym wzgkdzie definich zawary w wydanych opracowaniach stownikowych, a zek
orzecznictwemaglow administracyjnych.

Wedtug Stownika Wyrazéw Obcych (Wydawnictwo NaulowWN 1996 r.), za
.feklame” nalezy rozumi€ rozpowszechnianie informacji o danych towarach, Zaletach,
wartasci, miejscach i mgiwosciach nabycia (...) za pompcplakatéw, ogtoszew prasie,
radiu i w telewizji, stanowgice zachte do nabywania towarow lub korzystania z gksaych
ustug.

Podobna definicja zawarta jest w Matym Stownikayka Polskiego (Wydawnictwo
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Naukowe PWN 1996 r.).

Zgodnie z utrwalonym orzecznictwemad®w administracyjnych, wydanym
wprawdzie pod rgdami przepisu art. 94a ust. 1 P.f. w brzmieniu ogaujacym do dnia
31.12.2011 r., ale nadal nie tgagm na aktualn<ei:

a) za .reklam” dziatalnasci apteki naley uzn& kazde dziatanie skierowane do
publicznej wiadoméxi niezalenie od sposobu i metody jego przeprowadzenia oraz
srodkéw wytych do jego realizacji, §# jego celem jest zwkszenie sprzeds
produktow leczniczych i wyrobéw medycznych oferowem w danej aptece (wyrok
WSA w Warszawie z dnia 14.05.2008 r. sygn. aktSA/Wa 2215/07),

b) ,reklamg” moze by kazde dziatanie skierowane do publicznej wiadéono
zmierzajce do zwgkszenia sprzeds produktow leczniczych i wyrobdw
medycznych w niej oferowanych (wyrok WSA w Warszawidnia 1.02.2008 r. sygn.
akt VIl SA/Wa 1960/07),

c) ,reklamg” dziatalncgsci apteki jest kade dziatanie, kada jej dziatalné¢ niezaleénie od
formy i metody jej przeprowadzenia orazytych do jej realizacjtrodkdw, jeli celem
tej dziatalndci jest zwikszenie sprzedsy produktow leczniczych lub wyrobow
medycznych w danej aptece lub punkcie aptecznymafaWSA w Warszawie z dnia
22.11.2007 r. sygn. akt VIl SA/WA 1661/07),

d) ,reklamg” jest kazda wypowied skierowana do potencjalnych konsumentéw,
odnoszca s¢ do towarow, ustug, a tak przedsibiorcy oferujcego towary lub
ustug magca na celu zacftenie i sklonienie adresatéw do nabywania towandiv |
korzystania z ustug (wyrok SN z dnia 26.01.2008/gn. akt V CSK 83/05).
Reasumujc nalery stwierdzé, ze reklam jest kadego rodzaju informacja, ktorej

celem jest zacjta do nabycia oferowanych przez aptéwarow i ktora w taki sposéb jest
odbierana przez pacjentow.

Reklama mege przyjmowa rozne formy. Istotnym elementem reklamy jest zamiar
wywotania reakcji potencjalnych klientéw.

Podstawowym elementem reklamy, zgodnie z gmu (wyrok WSA w Warszawie
z1.02.2008 r. VII SA/Wa 1960/07) jest zamiar piagaiccia potencjalnych klientow do
dokonania zakupu produktu leczniczego lub wyrobudynenego w konkretnej aptece,
niezalenie od formy i metody jej przeprowadzenia oraxtych do jej realizacjsrodkdw,
jeshi jej celem jest zwikszenie sprzeds ww. produktow w danej aptece lub punkcie
aptecznym.

Za dziatania reklamowe winny byuznane wszystkie te dziatania, ktérych
zamierzonym celem jest pozyskanie nowych lub zaierye dotychczasowych klientow.

W przeciwigéstwie do informacji handlowej, ktéra zawiera obigthe informacje
o produkcie lub ustugadwiadczonych przez przedsiorcg, istoty reklamy jest zagjtanie.

Na gruncie obecnie oboyzujacego art. 94a ust. 1 P.f. najestwierdzé, ze reklam
apteki jest wszystko to, co nie jest informygagjlokalizacji i godzinach pracy apteki. | nie ma
tutaj znaczenia czy jest ona skierowana do pubdijcamadomdci.

PWIF uwaa, ze ,reklanmy aptek oraz ich dziatalsoi” w rozumieniu art. 94a ust. 1 P.f.
jest stosowanie jakichkolwiek form zatih odnoszacych s¢ do lekow,srodkéw spaywczych
specjalnego przeznaczenig/wieniowego lub wyrobéw medycznych, oraz uzyskiveani
innych niewymienionych z nazwy kory.

Za szerokim rozumieniem reklamy przemawia faie¢, ustawodawca nie zawart
w art. 94a ust. 1 P.zadnych wyhczen, w przeciwigéstwie do definicji reklamy produktu
leczniczego o jakim mowa w art. 52 P.f.

Organ na podstawie zgromadzonego w toku gpostania materiatu dowodowego
ustalit, ze Apteka uczestniczy w dziatakw reklamowej, majcej na celu zwikszenie
dostarczania, sprzedalub konsumpcji produktow leczniczych.

Organ ustalit,ze Apteka bierze udziat w dziataliw reklamowej apteki, magej na
celu zwikszenie dostarczania, sprzegaub konsumpcji produktow leczniczych, mimo
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wejscia wzycie z dniem 1 stycznia 2012 r. ustawowego, nieratlowitego, zakazu reklamy
aptek i ich dziatalngci.

Dziatanie polegagce na zacétaniu do zakupow, oferage pacjentom korzgi
finansowe, naley uzna za reklamng Apteki i jej dziatalngci.

Z podstawowych warunkéw prowadzenia dziatémo zawartych w udzielonym
Stronie zezwoleniu wynikaze podgcie dziatalnéci okrelonej w zezwoleniu i jej
prowadzenie musi ktyzgodne z przepisami dotyzzmi produktow leczniczych, wyrobdow
medycznych i innego asortymentu, ktory za@oby przedmiotem obrotu prowadzonego
w Aptece, przepisami dotygzymi aptek oraz Restwowej Inspekcji Farmaceutyczne).

Nie maze budzé watpliwosci interpretacyjnych, mimae Prawo farmaceutyczne nie
zawiera legalnej definicji reklamy, & przepisu art. 94a ust. 1 P.f. stangueigo, ze
zabroniona jest reklama aptek oraz ich dziakdna nie stanowi reklamy tylko informacja
o lokalizacji oraz godzinach pracy apteki.

Nie mae by kwestionowana kompetencja wojewddzkiego inspektora
farmaceutycznego, zgodnie z dyspozymjzepisu art. 94a ust. 2 P.f. sprayogjgo nadzér nad
przestrzeganiem przepiséw ustawy w zakresie dmiadeil reklamowej aptek, co wyta sk
w uprawnieniu zawartym w art. 94a ust. 3 i 4 PAw razie stwierdzenia naruszenia przepisu
ust. 1, wojewodzki inspektor farmaceutyczny nakaz(ma prawny obowrek nakazé),

w drodze decyzji wyposanej w rygor natychmiastowej wykonakwon, zaprzestanie
prowadzenia takiej reklamy.

Jezeli zatem PWIF uzyskat informagjze Apteka prowadzi niedozwolemrreklans,
to obowizkiem organu nadzoru farmaceutycznego bylo wsdez pos¢powania
administracyjnego w zakresie ustalonych nariggawa.

W toku pos¢gpowania administracyjnego PWIF uznat ponad wsgellgtpliwose
uczestnictwo tej apteki w dziatalém reklamowej, majcej na celu zwikszenie dostarczania,
sprzeday lub konsumpcji produktow leczniczych przez Aptek sposob naruszgjy przepis
art. 94a ust. 1 P.f.

Wyeksponowanie w nazwie apteki wyrazow ,(...)" jakaesi nazwy, przy
wykorzystaniu tzw. efektu ztudzenia optycznego peprzaniechanie umieszczania pauzy
pomiedzy czscig nazwy: ,(...)" a czscig nazwy: ,(...)", stato s} rownoczeénie przekazem
reklamowym, informujcym pacjentow o madiwosci nabycia w Aptece produktow
leczniczych (w tym refundowanych) po cenachzsmaych w stosunku do aptek
konkurencyjnych.

Powyzsza manipulacja percepcjpacjentow pozwala uzfataky dziatalng¢ za
prowadzenie reklamy dziatalgw apteki, w sposéb oczywisty zmierza ona bowiem do
zwickszenia sprzeds lekow oferowanych w tej aptece i przygniccia potencjalnych
klientow do dokonania zakupu towaréw sprzedawamychptece - niezalmie od form
i metod jej prowadzenia orazytych do jej realizacjsrodkow.

Organ miat zatem prawny obazek nakaz& w drodze decyzji wypoganej w rygor
natychmiastowej wykonalsoi, zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy.

Zgodnie z art. 129b ust. 1 i 2 P.f., karze pjeméj w wysokdci do 50.000 zt podlega
ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi m.iklame apteki oraz jej dziataldei. Kare
pieniezng naklada wojewodzki inspektor farmaceutyczny w deodecyzji administracyjnej.
Przy ustalaniu wysokoi kary uwzgednia sé w szczegOlnéci okres, stopie oraz
okolicznaici naruszenia przepisow ustawy, azakiprzednie naruszenie przepisow.

Przepisy ustawy nie zawiegakatalogu przypadkow narusgzektore uzasadniatyby
zastosowanie kary piegiinej w konkretnej wysoki, ani zasad jej miarkowania.

Natozenie kary pieriznej jest obligatoryjne. Wynika wprost z przepisostawy.
Ustawodawcy prz§wiecato zatlgenie, by w ten sposob ograniézpiekorzystne zjawisko
nadmiernego stymulowania sprzegalekow przez apteki dzialgge w porozumieniu
Z innymi podmiotami.
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Organ stwierdzgp prowadzenie zakazanej reklamy Aptek jest zatebow@zany
natazy¢, na przedsbiorce naruszajcego powotany przepis, stosoykare pienkzna.

Organ w ramach prowadzonego ppstwania stwierdzitze napis na witrynie Apteki,
w istocie swej zagjtajcy pacjentdw do dokonywania zakupow w prowadzonegp Strog
Aptece, stanowi niedozwolgmeklane Apteki i jej dziatalndci.

Biorgc pod uwag okres, stopie oraz okolicznéci naruszenia przepisow ustawy,
a talkze fakt,ze:

1) Strona nie byla jeszcze karana przez PWIF za nanisart. 94a ust. 1 P.f,,

2) naruszenie art. 94a ust. 1 P.f. przez Stretwierdzone zostato po raz pierwszy,
po wegciu w zycie zmienionych od dnia 1 stycznia 2012 r. przé@pjs

3) reklama Apteki i jej dzialalnwi byla stata i diugotrwata (po wégju w zycie
znowelizowanej P.f. trwa prawie (...) lata),

4) PWIF dwukrotnie informowat drag elektroniczy wszystkich przedgbiorcow
prowadzacych apteki na terenie wojewddztwa podkarpackiegakazie, pocavszy
od dnia 1 stycznia 2012 r., prowadzenia reklamglaptraz ich dziatalni, poprzez
przestanie komunikatoéw z dnia 2 stycznia 201Zrdnia 10 stycznia 2012 r.,

5) umieszczono komunikaty na stronach internetowychBiuletynie Informacji
Publicznej Inspektoratu pod adresem www.rzeszovgontpl,

- natlowona w wysokéci (...) zt kara pienjzna, wynosaca tylko (...)% maksymalnego
ustawowego wymiaru kary, jest adekwatna do okobézini czasu prowadzenia reklamy
Apteki i jej dziatalndci.

W dniu wydania niniejszej decyzji jest tozjponad (...) okres, mimo wszgza
I prowadzenia w tej sprawie popbwania administracyjnego zalaxonego decyzjorganu |
instancji i ponownego pagiowania w tej samej sprawie po jej wznowieniu.

Strona nie zamierza zaprzestaklamy Apteki.

W tych okoliczndciach naleato uzn&, ze poniewa przedsibiorca jest zobovwgzany
spetnig okrelone przepisami prawa warunki wykonywania dziatétmogospodarczej,
naruszajc obowhzujace przepisy prawa winien licgysic z konsekwencjami, ktore
W niniejszej sprawie polegana ukaraniu go karmpienkzna.

Kara pien¢zna stanowi dochdd budtu pastwa. PWIF jest wierzycielem
W rozumieniu przepiséw o p@giowaniu egzekucyjnym w administraciji.

Kare pieniezng uiszcza si na wskazany w rozstrzygmiu decyzji rachunek bankowy
w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja stakaastateczna.

Od kary piengznej nieuiszczonej w terminie naliczg sidsetki ustawowe.

Egzekucja kary pieatnej wraz z odsetkami za zwipkastpuje w trybie przepiséw
0 postpowaniu egzekucyjnym w administraciji.

Zgodnie z art. 94a ust. 4 P.f., decyzji nakazej zaprzestanie prowadzenia reklamy
aptek i punktéw aptecznych oraz ich dziatdionadaje si rygor natychmiastowej
wykonalngci.

Przepis ten stanowi o obligatoryjnym charakterzalamia przez wojewoédzkiego
inspektora farmaceutycznego rygoru natychmiastevy&pnalndci takiej decyz,ji.

W przypadku wydania przez wojewoddzkiego inspektfaanaceutycznego decyzji
nakazugcej zaprzestanie prowadzenia reklamy apteki orpdztalngci, organ zmuszony
jest decyzji taki rygor nadaw odr&nieniu od uregulowa zawartych w art. 108 § 1 K.p.a.,
ktore organ stosuje tylko w przypadku gdy spetnisnprzestanki z niego wynikage, m.in.
ze wzgedu na ochrog zdrowia lubzycia ludzkiego

Art. 94a ust. 4 P.f. nie przewiduje atisvosci fakultatywnego nadania decyzji rygoru
natychmiastowej wykonalioi.

Organ nie znalazt podstaw do umorzenia ¢gusiania na podstawie art. 105 § 1
K.p.a. Prowadzone pegtowanie nie stato sibezprzedmiotowe.
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Biorac powyzsze pod uwagpostanowitam jak w petitum decyzji.
POUCZENIE

Od decyzji niniejszej shy Stronie odwotanie do Gtdwnego Inspektora Farmboznego
w Warszawie, za moim greednictwem, w terminie czternastu dni od daty atrapia decyziji.
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