PODKARPACKI WOJEWODZKI
INSPEKTOR FARMACEUTYCZNY
W RZESZOWIE

35-205 Rzeszow, ul. Warszawska 12a
tel. 17 86 20 545, fax. 17 86 20 406
www.rzeszow.wif.gov.pl

Rzeszow, dnia 16 sierpnia 2013 r.

FARZ-DA.8523.32.2013

DECYZJA

Na podstawie art. 94a ust. 2 i 3 oraz art. 129bys? i 4 ustawy z dnia 6 wrada
2001 r. Prawo farmaceutyczne (Dz. U. z 2008 r. Blrgbz. 271, z ph. zm.), dalej zwanej:
,Pf” ~orazart. 104 ustawy z dnia 14 czerwca 1960 rodéks posfpowania
administracyjnego (Dz. U z 2013 r. poz. 267), zwataej: ,K.p.a.”, po przeprowadzeniu
z urzdu posgpowania administracyjnego w sprawie prowadzeni@pfz..] w [...] reklamy
apteki [...] w [...], apteki [...] w [...], apteki w [...], plegahcej na wydaniu, z naruszeniem
przepisu art. 94a ust. 1 P.f., broszury informaejyjn ktéra na jednej stronie ma fogm
wyciagu z listy cenowej i jest zatytutowana: [...], obok smieszczone adresy wsj
wymienionych aptek, a w dolnejgzi jest informacja o dacie oboyrywania listy ,na dzig
[...]” - majace] na celu zwikszenie dostarczania, sprzegdub konsumpcji produktéw
leczniczych,
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1) umarza pogpowanie w sprawie nakazu zaprzestania prowadzemmezp...] w [...]
niedozwolonej reklamy apteki [...] w [...], apteki [..\W} [...], apteki w [...], polegajcej
na jednorazowym wydaniu, z naruszeniem przepisu @#4a ust. 1 P.f., broszury
informacyjnej z nazwami i adresami aptek wraz z iagiem z list cenowej o dacie
obowigzywania ,ha dzig [...]";

2) naktada na [...] w [...], prowadeza aptek [...] w [...], aptek [...] w [...], aptek [...]

w [...], kare pienkzna w kwocie 1000 zt (stownie: jeden tysiztotych), ktdg nalezy wptaci

na rachunek bankowy Wojewddzkiego Inspektoratu Basatycznego w Rzeszowie w NBP
O/Okr. Rzeszéw nr 24 1010 1528 0007 8122 3100 @@®&minie 7 dni od dnia, w ktorym
niniejsza decyzja staniegdstateczna.

UZASADNIENIE

Stan faktyczny w sprawie prowadzenia przez [...].w] [(zwane] dalej: Strong”)
niedozwolonej reklamy apteki [...] w [...], apteki [.\] [...], apteki w [...] (zwanych dalej:
~Aptekami”), polegapcej na jednorazowym wydaniu, z naruszeniem przegisif4a ust. 1
P.f., broszury informacyjnej z nazwami i adresamie® wraz z wycigiem z list cenowej
o dacie obowizywania ,na dzia [...]", przedstawiat s§ nastpujaco:

Podkarpacki Wojewodzki Inspektor FarmaceutycznyRaeszowie (dalej zwany:
»,PWIF” lub ,organent), w pismie znak FARZ-DA.8523.32.2013 z dnia 10 lipca 2013
poinformowat Strom, ze z naruszeniem przepisu art. 94a ust. 1 P.f. wydapszug
informacyjm, ktéra na jednej stronie ma fogmvyciagu z listy cenowej i jest zatytutowana:
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[...], obok s umieszczone adresy wgf wymienionych aptek, a w dolnej @i jest
informacja o dacie obowzywania listy ,na dzi# [...]” (kopi¢ przestat w zafczeniu) oraz
wezwat do udzielenia wyfaien w tej sprawie w terminie 7 dni od dnia dczenia pisma —
Z pouczeniem,ze po bezskutecznym uptywie wyznaczonego terminuapos wszcgte
postpowanie administracyjne w zakresie ustalonych refugrawa.

Przepisy art. 94a ust. 1 i 2 P.f. stanpidwiem,ze zabroniona jest reklama aptek oraz
ich dziatalngci, ale nie stanowi reklamy informacja o lokalizacgodzinach pracy apteki;
wojewodzki inspektor farmaceutyczny sprawuje nadméd przestrzeganiem przepisow
ustawy w zakresie dziataléd reklamowej aptek.

W pismie z dnia 18 lipca 2013 r., otrzymanym przez orgadniu 22 lipca 2013 r.,
Strona przyznataze rzeczywidcie z braku dostatecznej wiedzy wydata opisany wgyeilisty
cenowej, ale nie chciata narugszybowhzujacego prawa.

Strona zadeklarowatae podobne zdarzenia nieda juz miaty miejsca.

Wyjasnienie Strony zastugiwato na akceptacPWIF uznat je za prawdziwe, 0 czym
organ poinformowat Strgnpismem z dnia 30 lipca 2013 r., dczonym Stronie w dniu
2 sierpnia 2013 r., informggym Stror o0 zak@czeniu posfpowania wyjdniajacego oraz
dowodowego w sprawie.

Jednoczénie PWIF poinformowat Stran) ze zgodnie z art. 10 § 1 K.p.a., Stronie
przystuguje przed wydaniem decyzji prawo do wypalzenia si co do zebranych dowodow
i materiatdw oraz zgtoszonyctadan — w ciagu 7 dni od dnia otrzymania informacji, oraz
akta sprawy & dostpne w Wojewddzkim Inspektoracie Farmaceutycznym mesRowie,
ul. Warszawska 12a, w dni robocze w godzinach praagdu od 7:00 do 15:00 — po
uprzednim telefonicznym uzgodnieniu terminu.

Ponadto przypomnianae zgodnie z art. 73 K.p.a., Strona ma prawoadiglw akta
sprawy, sporgdzania z nich notatek, kopii lub odpiséw, a czyiunde s dokonywane
w lokalu organu administracji publicznej w obeétigoracownika tego organu. Strona ieo
tez zadat uwierzytelnienia odpisow lub kopii akt sprawy luydania jej z akt sprawy
uwierzytelnionych odpisow, o ile jest to uzasadeisr&nym interesem Strony.

PWIF poinformowat,ze w przypadku pism w formie dokumentu elektronigme
wnoszonych do organu administracji publicznej lukeg niego darczanych, organ me
zapewnt stronie dosfp do nich w swoim systemie teleinformatycznym, plentyfikaciji
strony w sposob okény w przepisach ustawy z dnia 17 lutego 2005 informatyzacji
dziatalnagci podmiotow realizujcych zadania publiczne, a takiz zgodnie z art. 41 § 1
K.p.a., w toku pospowania Strona oraz jej przedstawiciele i petnonmcmap obowhzek
zawiadomé organ administracji publicznej o #@ej zmianie swego adresu. W razie
zaniedbania tego oboswku, doeczenie pisma pod dotychczasowym adresem ma skutek
prawny (art. 41 8§ 2 K.p.a.).

Odnoszc sk do stwierdzé i wyjasnien zawartych w gimie Strony, a take majc
na wzgkdzie przepisy art. 9 i art. 10 8§ 1 K.p.a.,, zolgaujace organ do nahytego
i wyczerpuacego informowania Strony o okoliczwach faktycznych i prawnych, ktore
mog mie¢ wptyw na ustalenie jej praw i oboawkow bedacych przedmiotem pogtowania
administracyjnego, aby Strona nie poniosta szkogypwodu nieznajomiei prawa i w tym
celu do udzielania jej niegdnych wyj@nien i wskazéwek, a ponadto celem zapewnienia
Stronie czynnego udziatu w k@ym stadium pogpowania, PWIF w gimie z dnia 30 lipca
2013 r., dogczonym Stronie w dniu 2 sierpnia 2013 r., inforacym Stror 0 zak@czeniu
postpowania wyjdniajacego oraz dowodowego w sprawie, organ pouczyt Strao
nastpuje:

Zgodnie z trécia art. 60 ust. 1 — 3 P.f.,, reklama produktu leczego mae by
prowadzona wylcznie przez podmiot odpowiedzialny lub na jego elee; podmiot
odpowiedzialny ustanawia w ramach swojej dziat&thosolg, do obowazkow ktérej naley
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migdzy innymi informowanie o produktach leczniczych regpadzonych do obrotu przez
podmiot odpowiedzialny, a do obawkéw podmiotu odpowiedzialnego nayezapewnienie,
aby: reklama byta zgodna z obawujacymi przepisami; przechowywane byly wzory
reklam, przez okres 2 lat od zakaenia roku kalendarzowego, w ktorym reklama byta
rozpowszechniana; decyzje podejmowane przez Gtéwvriagpektora Farmaceutycznego
byly wykonywane niezwtocznie.

Nie zmienia to jednak faktwze wydanie broszury informacyjnej, ktéra na jednej
stronie ma forra wyciagu z listy cenowej i jest zatytutowana: [...], obok wmieszczone
adresy wyej wymienionych aptek, a w dolnejgzi jest informacja o dacie oboyzywania
listy ,na dzie [...]", byto jednak nawdazaniem do nazw Aptek i stanowito ich reklamraz
ich dziatalndci, poprzez wyej opisany wycig z listy cenowej wyrobéw medycznych
i suplementéw diety zawarty w ulotce.

Zdaniem organu, gdyby spadzona zostata ulotka zawiegef wykcznie informaci
dotyczca danych Aptek, tj. nazw i adresow — bez katalogyrolwdw medycznych
i suplementéw diety — to Strona nie naruszytabyepigu art. 94a ust. 1 P.f.

Strona nie skorzystata z przystugeggo przed wydaniem decyzji prawa do
wypowiedzenia si co do zebranych dowodow i materiatdw oraz zgtogezbriadan w ciagu
7 dni od dnia otrzymania informacji w tej kwestii.

We wskazanym terminie Strona nie wniosta innychjagnien, nie skiadata te
zadnych wnioskéw dowodowych.

Rozpatrujac sprawe PWIF zwazyt, co nastpuje:

l.

Nie mae budzé watpliwosci interpretacyjnych, mimoze ustawa Prawo
farmaceutyczne nie zawiera legalnej definicji relja tres¢  przepisu art. 94a ust. 1 P.f.
stanowicego,ze zabroniona jest reklama aptek oraz ich dziasaina nie stanowi reklamy
tylko informacja o lokalizacji oraz godzinach praapteki.

Nie mae by kwestionowana kompetencja wojewddzkiego inspektora
farmaceutycznego, zgodnie z dyspozymjzepisu art. 94a ust. 2 P.f. sprayogjgo nadzér nad
przestrzeganiem przepiséw ustawy w zakresie dniaal reklamowej aptek, co wyra sk
w uprawnieniu zawartym w art. 94a ust. 3 i 4 A\ razie stwierdzenia naruszenia przepisu
ust. 1, wojewddzki inspektor farmaceutyczny nakaz(pa prawny obowrzek nakazd),

w drodze decyzji wypogsanej w rygor natychmiastowej wykonakuod, zaprzestanie
prowadzenia takiej reklamy.

Jezeli zatem PWIF uzyskat informagjze Strona prowadzita niedozwolkpmeklang
Aptek, polegajca na wydaniu, z naruszeniem przepisu art. 94a usP.fl broszury
informacyjnej - ktora na jednej stronie ma fermyciagu z listy cenowej i jest zatytutowana:
[...], obok @ umieszczone adresy wgj wymienionych aptek, a w dolnej gzi jest
informacja o dacie obowtywania listy ,na dzig [...].” - majacej na celu zwikszenie
dostarczania, sprzeda lub konsumpcji produktow leczniczych, to PWIF npaawny
obowiazek nakazé w drodze decyzji wypoganej w rygor natychmiastowej wykonakuog,
zaprzestanie prowadzenia takiej reklamy.

Poniewa jednak wydanie broszury informacyjnej miato chaeakjednorazowy,
a Strona w swoim pmie z dnia 18 lipca 2013 r., otrzymanym przez orgadniu 22 lipca
2013 r., przyznataze rzeczywicie z braku dostatecznej wiedzy wydata opisany ugyci
z listy cenowej, ale nie chciala naruézybowhzujacego prawa, a ponadto Strona
zadeklarowala,ze podobne zdarzenia niecda juz mialy miejsca, wyjgnienie Strony
zastugiwato na akceptaci PWIF uznat je za prawdziwe, o czym organ poinfowat Strog
pismem z dnia 30 lipca 2013 r., gozonym w dniu 2 sierpnia 2013 r., informcym Stror
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0 zakaczeniu posipowania wyjdniajacego oraz dowodowego w sprawie.

Organ musiat réwnieuwzgkdnic¢ fakt, ze broszura informacyjna z wygiem z listy
cenowej zatytutowana: [...], z adresami Aptek, zaaleeinformact o dacie obowizywania
listy ,na dzier [...]", w zwiazku z czym nie obowkuje jwz w dacie wydania niniejszej
decyzji.

Zgodnie z dyspozygjart. 105 8§ 1 K.p.a., gdy pegbwanie z jakiejkolwiek przyczyny
stalo s¢ bezprzedmiotowe w catoi albo w czsci, organ administracji publicznej wydaje
decyzg 0 umorzeniu pogpowania odpowiednio w catoi albo w czsci.

Bezprzedmiotow& postpowania wysipuje wtedy, gdy brak jest ktérego
z elementéw materialnego stosunku prawnego, a wabgo nie mena wyd& decyzji
zalatwiajcej spraw przez jej rozstrzygrcie co do istoty.

PWIF wzat pod uwag, ze ,decyzg 0O umorzeniu pogpowania organ
administracji pastwowej wydaje zgodnie z art. 105 § 1 Kpa wéwczahy postpowanie
z jakiejkolwiek przyczyny stato si bezprzedmiotowe, w szczegébeo wowczas, (...)
gdy organ administracyjny stwierdzi oczywisty brglodstaw prawnych i faktycznych
do merytorycznego rozpatrzenia sprawy’ (uzasamdiewyroku Naczelnego a8u
Administracyjnego w Warszawie z dnia 26 wam@ 2001 r. sygn. akt V SA 381/01 -
www.orzeczenia.nsa.gov.pl).

W zwiazku z powyszym dalsze prowadzenie pgstwania w cgsci dotyczcej
nakazu zaprzestania prowadzenia przez Stnoedozwolonej reklamy Aptek, polegagj na
jednorazowym wydaniu w przeszi, wprawdzie z naruszeniem przepisu art. 94alugtf.,
broszury informacyjnej z nazwami i adresami aptalavz wycagiem z list cenowej, ale
tylko o dacie obowizywania ,na dzieé [...]", stalo sk w czsci bezprzedmiotowe
i koniecznym stato gijego umorzenie w tej €&ci na podstawie art. 105 8§ 1 Kpa.

1.

Podstaw wszczcia | prowadzenia z uegdu posgpowania administracyjnego
w sprawie prowadzenia przez Stgomlziatalngci reklamowej Aptek, magej na celu
zwigkszenie dostarczania, sprzegéub konsumpcji produktéw leczniczych przez Aptdit
fakt wydania broszury informacyjnej, ktdra na jeds&onie ma forma wyciagu z listy
cenowej i jest zatytutowana: [...], obok smieszczone adresy %gf wymienionych aptek,
a w dolnej czsci jest informacja o dacie oboyiywania listy ,na dzig[...]".

Bylo to jednak nawizanie do nazw Aptek i stanowito ich reklanoraz ich
dzialalngci, poprzez wyej opisany wyag z listy cenowej wyrobow medycznych
i suplementéw diety zawarty w ulotce.

Zgodnie z brzmieniem art. 94a ust. 1 — 3 Pdhyroniona jest reklama aptek i punktéw
aptecznych oraz ich dziataléw. Nie stanowi reklamy informacja o lokalizacjgodzinach
pracy apteki lub punktu aptecznego. Wojewodzki ékspr Farmaceutyczny sprawuje nadzor
nad przestrzeganiem przepisow ustawy w zakresigtadizgici reklamowej aptek. W razie
stwierdzenia naruszenia wgj wymienionego przepisu wojewodzki inspektor faceatyczny
nakazuje w drodze decyzji zaprzestanie prowadzeakiaj reklamy.

Z uwagi na fakt,ze ustawa Prawo farmaceutyczne nie zawiera legale@iciji
reklamy postay¢ sie nalery w tym wzgkdzie definich zawart w wydanych opracowaniach
stownikowych a take orzecznictwemaslow administracyjnych.

Wedtug Stownika Wyrazéw Obcych (Wydawnictwo NaulowWN 1996 r.),
za ,reklang” nalezy rozumie rozpowszechnianie informacji o danych towarach,zaletach,
wartasci, miejscach i maiwosciach nabycia (...) za pompcplakatow, ogtoszew prasie,
radiu i w telewizji, stanowice zachte do nabywania towarow lub korzystania z gkvaych
ustug.

Podobna definicja zawarta jest w Matym Stownikayka Polskiego (Wydawnictwo
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Naukowe PWN 1996 r.).

Zgodnie z utrwalonym orzecznictwenrd®w administracyjnych:

- za ,reklang” dziatalncéci apteki naley uzn& kazde dziatanie skierowane do publicznej
wiadomaci niezalenie od sposobu i metody jego przeprowadzenia @m@ikow wytych
do jego realizacji, jd jego celem jest zwkszenie sprzedsy produktédw leczniczych
i wyrobow medycznych oferowanych w danej aptecgrgw WSA w Warszawie z dnia
14.05.2008 r. sygn. akt VIl SA/Wa 2215/07),

- reklama” moze by kazde dziatanie skierowane do publicznej wiadéanozmierzajce
do zwikszenia sprzeds produktow leczniczych i wyrobéw medycznych w nigj
oferowanych (wyrok WSA w Warszawie z dnia 1.02.2008sygn. akt VII SA/Wa
1960/07),

- reklamy” dziatalncéci apteki jest kade dziatanie, kada jej dziatalné¢ niezalgnie od
formy i metody jej przeprowadzenia orazytych do jej realizacjirodkow, j&li celem tej
dziatalnagci jest zwiekszenie sprzeds produktow leczniczych lub wyrobow medycznych
w danej aptece lub punkcie aptecznym (wyrok WSA ard¥awie z dnia 22.11.2007 r.
sygn. akt VIl SA/WA 1661/07),

- reklama” jest kazda wypowied skierowana do potencjalnych konsumentow, odguesz
si¢ do towarow, ustug, a ta& przedsjbiorcy oferupcego towary lub ustugmapca na
celu zachcenie i sktonienie adresatow do nabywania towardiw Korzystania z ustug
(wyrok SN z dnia 26.01.2006 r. sygn. akt V CSK &3/0

Reasumujc naley stwierdzé, ze reklam jest kadego rodzaju informacja, ktorej
celem jest zacjta do nabycia oferowanych przez aptéwarow i ktora w taki sposob jest
odbierana przez pacjentow.

Reklama mge przyjmowa rézne formy w szczegolrgoi haset sloganow spotow TV,
ulotek, billboardéw, folderéw czy gazetek. Istotnyglementem reklamy jest zamiar
wywotania reakcji potencjalnych klientow. Podstawow elementem reklamy, zgodnie
z oping sadu (wyrok WSA w Warszawie z 1.02.2008 r. sygn. Akt SA/Wa 1960/07) jest
zamiar przycigniecia potencjalnych klientow do dokonania zakupu pktd leczniczego lub
wyrobu medycznego w konkretnej aptece, niezakeod formy i metody jej przeprowadzenia
oraz wytych do jejrealizacji srodkéw, ja&li jej celem jest zwikszenie sprzeds
ww. produktow w danej aptece lub punkcie aptecznym

Za reklamy dziatalngci apteki zostaly uznane réwnieczynndci polegajce na
wreczaniu bonéw rabatowych, umieszczanie obok nazwiekamapisow: niskie ceny
wysokie rabaty.

Za dziatania reklamowe winny b&yuznane wszystkie te dziatania, ktorych
zamierzonym celem jest pozyskanie nowych lub zaterye dotychczasowych klientow.

W przeciwigstwie do informacji handlowej, ktéra zawiera obiglihe informacje
o produkcie lub ustugadtwiadczonych przez przedsiorce, istota reklamy jest zagftanie.

Na gruncie obecnie oboyzujacego art. 94a ust. 1 P.f. najestwierdzé, ze reklam
apteki jest wszystko to, co nie jest informaagjlokalizacji i godzinach pracy apteki. | nie ma
tutaj znaczenia czy jest ona skierowana do pubdicamadomdci.

PWIF uwaa, ze ,reklany aptek oraz ich dziataldoi” w rozumieniu art. 94a ust. 1 P.f.
jest stosowanie jakichkolwiek form zagti odnoszacych st do lekéw,srodkéw spaywczych
specjalnego przeznaczenigywieniowego lub wyrobow medycznych, w szczegétio
sprzeday uwarunkowanej, upustow, rabatow, bonifikat, p#kie i uczestnictwa
w programach lojalri@iowych, darowizn, nagrod, prezentow, upominkéwciegzek, loteri,
losowa, wszelkich form wyczer, transakcji wazanych, ufatwig, zakupéw lub ustug
sponsorowanych, wszelkiego rodzaju talonow, bontaz cnnych niewymienionych z nazwy
korzysci.

Za szerokim rozumieniem reklamy przemawia fai¢, ustawodawca nie zawart
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w art. 94a ust. 1 P.zadnych wyhczen, w przeciwigéstwie do definicji reklamy produktu
leczniczego o jakim mowa w art. 52 ustawy.

Il

Zgodnie z art. 129b ust. 1 i 2 P.f., karze piemej w wysokdci do 50.000 zt podlega
ten, kto wbrew przepisom art. 94a prowadzi m.iklaee apteki oraz jej dziatalr$ei. Karg
pieniezna naklada wojewddzki inspektor farmaceutyczny w deodecyzji administracyjnej.
Przy ustalaniu wysokeoi kary uwzgtdnia s¢ w szczegolngci okres, stopie oraz
okolicznaici naruszenia przepisOw ustawy, azakiprzednie naruszenie przepisow.

Przepisy ustawy nie zawiegakatalogu przypadkow narusgzektore uzasadniatyby
zastosowanie kary piegiine] w konkretnej wysokii, ani zasad jej miarkowania.

Natazenie kary pieniznej jest obligatoryjne. Wynika wprost z przepisostawy.
Ustawodawcy przwiecato zatagenie, by w ten sposéb ograni¢zpiekorzystne zjawisko
nadmiernego stymulowania sprzeygdekow przez apteki.

Organ stwierdzag prowadzenie zakazanej reklamy apteki jest zatebowiazany
natazy¢, na przedsbiorce naruszajcego powotany przepis, stosoakare pienizna.

Biorac pod uwag okres, stopi@ oraz okolicznéci naruszenia przepiséw ustawy,
a takee fakt,ze:

— Strona nie byta uprzednio karana za naruszeni®4atust. 1 P.f.,

— naruszenie art. 94a ust. 1 P.f. przez Sirstwierdzone zostalo po raz pierwszy, po
wejsciu w zycie zmienionych od dnia 1.01.2012 r. przepisow,

— reklama Aptek i ich dziatalrigi byta jednorazowa,

— dwukrotnie informowat PWIF drag elektroniczm wszystkich przedsbiorcow
prowadacych apteki na terenie wojewddztwa podkarpackiegmakazie, pocavszy
od dnia 1 stycznia 2012 r., prowadzenia reklamiglap punktéw aptecznych oraz
ich dziatalndci - poprzez przestanie komunikatéw z dnia 2 stigZ2012 r. i z dnia
10 stycznia 2012 r.,

— umieszczenia komunikatéw na stronach internetowwcHBiuletynie Informacji
Publicznej Inspektoratu pod adresem www.rzeszovwgonfpl,

nataczona w wysokéci 1000 zt kara piegzna, wynoszca tylko 2% maksymalnego
ustawowego wymiaru kary, jest adekwatna do okobéan ze dotyczy trzech aptek, oraz do
faktu jednorazowszi prowadzenia reklamy Aptek i ich dziatakoo

Poniewa przedstbiorca jest zobowazany spetni&@ okreslone przepisami prawa
warunki wykonywania dziatalrsgi gospodarczej, naruszaj obowhzujace przepisy prawa
winien liczy¢ sig z konsekwencjami, ktére w niniejszej sprawie pajgga ukaraniu go kar
pienizna.

Kara pien¢zna stanowi dochdd budtu pastwa. Podkarpacki Wojewddzki inspektor
Farmaceutyczny w Rzeszowie jest wierzycielem w muzniu przepisOw o pogbowaniu
egzekucyjnym w administraciji.

Kare pienizna uiszcza si na wskazany w rozstrzygmiu decyzji rachunek bankowy
w terminie 7 dni od dnia, w ktérym decyzja stakaastateczna.

Od kary piengznej nieuiszczonej w terminie nalicza sidsetki ustawowe.

Egzekucja kary pieninej wraz z odsetkami za zwipkastpuje w trybie przepiséw
0 postpowaniu egzekucyjnym w administracji.

V.

Zgodnie z art. 94a ust. 4 P.f., decyzji nakazej zaprzestanie prowadzenia reklamy
aptek ipunktéw aptecznych oraz ich dzialdionadaje s rygor natychmiastowej
wykonalngci.

Przepis ten stanowi o obligatoryjnym charakterradania przez wojewodzkiego
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inspektora farmaceutycznego rygoru natychmiastew&pnalndgci takiej decyzji.

Nie dotyczy to jednak decyzji w €xi umarzajcej posgpowanie w zakresie nakazu
zaprzestania prowadzenia reklamy apteki orazz@tanaci.

Biorac powyzsze pod uwagpostanowitam jak w petitum decyzji.

POUCZENIE
Od decyzji niniejszej shy Stronie odwotanie do Glownego Inspektora

Farmaceutycznego w Warszawie, za moirir@dnictwem, w terminie czternastu dni od daty
otrzymania decyzji.

Otrzymuje:
1) Adresat — za potwierdzeniem odbioru

2) ala
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